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　　摘要：介绍了我国鳖产业养殖规模、养殖区域及养殖模式，分析了鳖产业发展中存在的主要问题，预测了鳖产业
未来的发展前景，提出了我国鳖产业的发展对策，即应加快建设鳖原良种场、加强良种的选育工作，开展健康生态养

殖、减少温室养殖对环境造成的污染，探索符合现代养殖需求的鳖产业经营模式，走品牌化发展道路，加大鳖产品精深

加工的开发力度、推进相关二三产业的发展。
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　　我国的鳖养殖起步于２０世纪７０年代末，主要产区在华
中地区的湖南、湖北和华南地区的广东，鳖大规模养殖始于

２０世纪８０—９０年代，并在全国各地迅速发展。纵观我国鳖
产业的发展历程，鳖养殖经历了较大的起伏，鳖由２０世纪９０
年代的数百元／ｋｇ的高档水产品变成了现在数十元／ｋｇ的大
众消费的水产品。在这３０多年的发展过程中，鳖产业也遇到
了一些问题。为此，我们调研了浙江、江苏、上海、广东、广西

等地的鳖养殖情况，对我国鳖产业化的发展现状、存在的问题

进行了分析，对今后发展方向进行展望，以期推动我国鳖产业

的健康、和谐发展。

１　我国鳖养殖现状

２００６—２０１１年全国鳖产量见图１，近６年来，除了２００７
年产量比２００６年有所下降外，其他年份产量都是稳步增长，
２０１１年全国鳖养殖的产量为２８５８７５ｔ，２０１０年鳖产量为２６
５７２１ｔ，２０１１年比２０１０年增加７．５８％。鳖主要养殖区域集中
在江浙一带，２０１１年养殖产量前７位的省份见图２［１］。由图
２可知，２０１１年养殖产量最高的省份为浙江省，养殖产量为
１３２８００ｔ，占我国鳖养殖总产量的４６．４５％。
　　浙江省养殖面积也位居全国第一位，据统计，２０１１年浙

江鳖养殖面积中工厂化养殖面积约５００ｈｍ２，外塘养殖面积
约３０００ｈｍ２（含混养和种养）。浙江鳖养殖的主产区，分别为
嘉兴、杭州、金华，还有湖州、绍兴等地。养殖品种以日本鳖、

杂交鳖（日本鳖与台湾鳖杂交）、台湾鳖为主，部分为生态养

殖的江南花鳖。如浙江省嘉兴市台湾鳖占５０％左右，日本鳖
及杂交鳖约占４５％。

浙江的养殖模式较多，由于土地资源缺乏，能利用的水面

几乎都被利用，目前浙江的鳖养殖模式主要有以下几种：（１）
温室养殖（工厂化养殖）；（２）两段法养殖（温室加外塘）；（３）
水泥池塘精养；（４）池塘混养，池塘混养是在其他养殖品种池
里套养鳖，如鱼鳖混养、南美白对虾池混养、珍珠蚌池里混养

等；（５）种养结合，如稻田养鳖、茭白田养鳖、藕塘养鳖，还有
葡萄园养鳖等模式；（６）大水面养殖，如水库网箱养鳖、湖泊
栏网养鳖等。这些模式中产量最高的是温室养鳖，产量最高

的可达２０ｋｇ／ｍ２，一般也有１０ｋｇ／ｍ２；其次是水泥池精养，产
量可达到８ｋｇ／ｍ２。

华南地区的广东、广西鳖养殖产量也较大，养殖品种主要

有６种，其中台湾鳖、中华鳖及其地方品种是主导品种，其他
还有山瑞鳖以及引进的美国珍珠鳖、加拿大角鳖等。

广东省养鳖业主要集中在珠江三角洲的顺德、中山、东莞

和惠州以及汕尾的陆河县、揭阳的揭东县、梅州的梅县。广西

鳖养殖业主要集中在玉林、桂平等地。从养殖方式来看，广东、

广西以外塘＋保温大棚的仿生态养殖及外塘生态养殖为主［２］。

２　鳖产业存在的主要问题

２．１　鳖种质退化，良种选育滞后
苗种是养殖生产的基础之一，鳖健康养殖离不开质量好
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的种苗。种苗好坏不仅关系到鳖的生长速度和抗病能力，也

影响到鳖产品品质和市场销售价格。目前，国家、省市原良种

中华鳖场不到１００家，苗种生产数量无法满足生产的需要，境
外走私和劣质种苗占相当比例［３］。如鳖养殖大省浙江省

２０１１年苗种实际需求量为４亿 ～５亿只，自育苗量满足不了
该省需求量，５０％以上要靠外地甚至境（国）外进口，不少养
殖单位由于没有自己的鳖良种场，养殖所需苗种均来自中国

台湾、泰国等地，养殖户苗种来源复杂、种质混杂、质量不高，

导致病害发生时难以控制［４］。由于近亲繁殖严重，以及某些

异种鳖从境外流入我国，直接影响鳖的遗传基因库，影响种质

纯度，出现疾病较多、种苗分化大、生长速度慢等问题。龟鳖

成熟周期长，传统选育并取得实质性效果需要较长时间

（１０～２０年），我国至今还没有真正意义上的良种鳖苗，也缺
少良种鳖苗国家标准。

２．２　规模总量扩张，市场风险加剧
鳖产业进入２００８年后，行情一路看好，近年连续高位运

行的市场价格，使鳖养殖成为大农业中效益最好的产业之一，

吸引了各路资本进入鳖养殖行业。（１）产能增速过快，市场
风险加大。如在浙江省，由于前几年鳖养殖利润丰厚，各路资

金纷纷从纺织、外贸、房产转入，连温州老板的资金也已进入

鳖养殖，他们在湖州、嘉兴、温州、绍兴等地投入重资，造温室，

建外塘，要在鳖行业中分一杯羹。在浙江嘉兴市，２０１２年养
殖面积持续扩大，开塘养鳖仅海宁、海盐等县新增面积约４００
多ｈｍ２。（２）生产成本提高，利润空间缩小。养殖面积扩大，
苗种需求增加、价格提高，日本鳖蛋价格提高了三成，人工、饲

料、地租等价格的上涨，市场价格一旦下挫，养殖效益降低，部

分养殖户将面临亏本风险。（３）新增业主技术缺乏。工商企
业大量进入，缺乏鳖养殖生产管理经验，因苗种紧张，新增业

主和老业主扩大养殖规模，购入的苗种质量难以保证，增加了

养殖风险。（４）土地紧张，造成温室鳖发展过快，低端产品比
例提高，集中上市现象突出，市场风险增大。

２．３　温室养殖污染突出，治理难度较大
浙江、江苏等省大约有７０％养殖户从事温室养殖。温室

养殖鳖改变了鳖冬眠的生长习性，采用温室加温、喂养高蛋白

质鳖饲料，原本要养殖 ２～３年才达到商品规格的鳖，现在
８～１０个月就可上市了。温室大棚养殖鳖对节约土地资源，
解决农民就业，丰富城乡市场能起到很好作用；但鳖采用温室

养殖，保温燃料浪费资源，燃烧废弃物污染空气，尾水排放严

重污染环境，滥用鱼药存在安全隐患，鳖的口感、外观存在差

异，销售价格不高、总体效益欠佳。鳖温室养殖过程中一般不

换水，养殖到冬季收获时集中排放未经处理的养殖废水，养殖

废水中含有大量残饵、鳖粪便等，水体中亚硝酸盐等有害物质

浓度较高，是鳖养殖中的第一大污染源。在缺乏行政制约措

施情况下，要求养殖户自觉治理有很大难度。养殖户分散养

殖，集中处理难度大，成本高。

温室养殖中需要用锅炉加温，烧锅炉的燃料一般为煤炭、

木屑等，有些地区甚至使用废纸品、箱包、皮鞋厂废弃边脚料

作为锅炉燃料，产生有毒有害气体，产生浓烟和烟尘，对周边

大气环境造成极大影响，是环境污染因素之一。

２．４　质量意识薄弱，品牌建设有待加强
目前市场上销售的大多是温室养殖的鳖，温室养殖为减

少成本，在不发病情况下，养殖者不愿换水、通气，整个生产周

期不换１次水，仅通过生物制剂进行水质调节，致使鳖在整个
生长期处于恶劣环境下。为预防病害发生，大量使用抗生素

等，为提高预防效果，近年来，有些温室养殖场存在使用原药、

人药等现象，产品质量安全存在较大隐患。消费信任缺失，影

响产业健康发展。

池塘养殖鳖由于养殖周期长、在自然环境中生长、病害较

少，质量明显好于温室鳖，但由于消费者较难辨别温室鳖和池

塘养殖鳖，导致池塘养殖鳖销售价格与温室养殖鳖差别不大，

挫伤了池塘养殖户的养殖积极性。有些养殖大户及养殖企业

为保证池塘鳖能做到优质优价，设立了自己的品牌，但这些品

牌的知名度和影响力还不是很大，没有形成与阳澄湖大闸蟹

一样能在全国都有知名度的鳖品牌，很多品牌影响力只是局

限于当地很小范围内，品牌产品规模小、数量少，引领带动力

较弱，各自为政，造成品牌难以整合，在市场竞争中处于弱势。

３　鳖产业发展对策

３．１　建设鳖原良种场，加强良种选育
加大品种选育和提纯复壮的扶持力度，加强鳖新品种研

究和开发储备，加快优质种苗的推广应用力度，打造和打响优

质种苗品牌，扩建国家级及省级鳖良种繁育基地，以国家级原

良种场为中心，以省级良种场为骨干，加大力度扶持建设一批

国家级、省级中华鳖良种场和一大批优质中华鳖种苗繁育基

地，不断进行良种选育，保持纯度，以培育生长快、抗病力强、

商品规格大、品质高的品种为目标。

浙江省对优质鳖苗种的培育方面进行了规划，根据浙江

省水产苗种“十二五”规划，将中华鳖苗种作为全国最具竞争

力的种业来抓。力争到２０１５年浙江省中华鳖苗种产量达到
３亿只，到２０２０年达到５亿只，良种覆盖率达到９０％以上，基
本保证做大做精做强浙江省鳖大产业需求，打牢鳖产业基础。

加大苗种许可管理力度，逐步完善产地检验检疫，确保浙江省

优质中华鳖苗种的核心竞争力。

在良种选育方面，浙江省的鳖企业也进行了很多的实践和

探索，并取得了较好的效果。如萧山天福公司引进的中华鳖日

本品系，经过多年选育，获得显著成绩，实践证明，该品种明显

具有鳖体坚实、口味鲜、生长快、抗病力强、产卵多、卵质好、养

殖地域适应性强等优点，目前已进入大规模推广阶段［５］。

３．２　开展健康生态养殖，减少温室养殖污染
（１）大力推广健康养殖模式，提倡“鳖鱼、鳖虾”等生态型

混养模式，扭转养鳖户重温室养殖、轻生态养殖的思想，做到

温室培育与池塘生态养殖相结合，并以生态型健康养殖为主；

（２）科学合理投喂优质高效饵料，保证鳖养殖的营养需求；
（３）加强健康管理和病害控制，采用中草药防病，以防为主，
防治结合，严禁使用违禁药物。

对于温室养殖，要改善升级温室养殖模式，温室养殖鳖的

模式要想有较好的经济效益和社会效益，必须进行转型升级。

可从以下几方面入手：（１）发挥温室大棚的优势，为生态养殖
培育优质种苗，提高苗种成活率。（２）可实行温室自然保温
二段养殖技术，在养殖过程中不用药或少用药，提高温室鳖品

质，树立良好的市场形象。（３）温室养殖鳖的品种也要转型
升级，要选择生长快、抗病力强、适合市场需求的优良品种。
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（４）改变温室养殖模式，有条件的可推广低碳环保地源热泵空
调养鳖和其他新型保温模式，如浙江杭州萧山海天水产养殖有

限公司养鳖场利用地源热泵养殖温室鳖，具有节能、增效、提高

鳖养殖成活率、降低饵料系数等优点。（５）探索养殖废水处理
方法。有条件的养殖大户可采取利用人工湿地等方法对养殖

废水进行处理后排放或循环利用，在温室养殖比较集中的地方

可将养殖废水集中收集后统一处理，达标后再排放。

３．３　探索符合现代养殖需求的鳖产业经营模式
鳖产业化经营模式主要有以下几种：（１）龙头带动型。

这种组织主要采取“公司＋农户”“公司＋基地＋农户”“公司
＋基地＋合作社”的经营模式。（２）协会组织型。广东省已
成立了广东省龟鳖业协会、顺德龟鳖协会等养殖协会，为广大

养殖户提供了技术指导、信息交流平台。通过协会组织、协调

并指导鳖产业发展，建立起“市场＋协会＋养殖户”的运行模
式，走依托协会组织带动鳖产业发展的路子，提高了鳖养殖的

专业化、产业化水平。（３）合作社经营型。在农业产业化竞争
时代，推进农民专业合作社建设有利于破解产业自身发展难的

问题，有助于实现农民增收、农业增效［６］。“企业 ＋养殖户 ＋
合作社”的经营模式把粗放、分散的小生产纳入产业化、规模化

大生产轨道。合作社通过组织采购、供应成员所需的鳖种苗、

亲鳖，组织收购、销售协会成员生产的鳖种苗、成鳖和亲鳖。合

作社还负责新技术引进、新品种驯养、技术培训、技术交流和咨

询服务等，并围绕鳖繁育生产服务进行再经营。如浙江长兴县

先后涌现神塘鳖合作社、禧祉鑫农业科技公司与中介组织，通

过合作社把千家万户联为一体，共同参与市场竞争［７］。

３．４　鳖产业要走品牌化发展道路
品牌建设就是提高商品的附加值，稳定商品销售的渠道。

在提高商品鳖品质的同时，走品牌化发展道路，创造品牌鳖，

如建立具有地理标志的鳖品牌，带动鳖产业由数量型向质量

型和效益型转变。通过成立鳖营销协会、开设连锁专卖店、与

大型超市合作、开展美食活动等形式，不断开拓我国西北、西

南等潜在消费市场，拓展鳖产业发展道路。在品牌建设中要

注意以下几方面：（１）品牌要统一管理，形成拳头优势，增强
消费者信任感，降低品牌推广费用。（２）品牌鳖定价要科学，
合理价格与销售量之间关系的把握是开拓市场的重要环节。

（３）鳖品牌命名时要独一无二与众不同、能体现产品的特色、
名称语言上口易记、名称文字简练易懂［８］。

浙江地区品牌建设比较早，投入也比较多，早在２０世纪
９０年代末，杭州市养鳖协会就率先评议推荐出“十大品牌鳖”，
在此基础上，鳖质量得到不断提高，特别是近年来养殖周期

２～３年以至更长的仿生态鳖，良种养成的商品鳖，市场批发价
格在８０～１２０元／ｋｇ，为一般温室鳖的２～４倍以上。企业经济
效益明显，在鳖市场处于逆境的情况下，有的年利润仍超过百

万元，他们在鳖行业发展中已起到“领头羊”的作用。

品牌建设不但企业自己重视，政府也采取了有效措施进

行推动。如浙江对品牌建设一般都设有奖励，浙江地区的龟

鳖品牌是全国最多的，据不完全统计，浙江地区的鳖品牌不下

２００个，其中有１０个品牌目前比较知名：包括湘湖、清溪、明
凤、野好、中得、龚老汉、天海园、绿神、西湖之春、金大地。

３．５　加大鳖产品精深加工的开发力度，推进二、三产业发展
鳖精深加工是拓展鳖产业的必然途径，从长远看，鳖产业

的出路之一在于精深加工，通过持之以恒地科技攻关，逐步实

现美味食品到大众食品，从高档食品到保健食品甚至医药品

的转变，拉长鳖产业链条，提高使用价值。

在开发鳖加工产品过程中，一是要增加科技投入，大力开

发精深加工产品，提高鳖产品的科技含量，提高经济效益。鳖

身体的每个部分都有医药功能，如现在开发出的许多鳖类中

成药如鳖甲胶、鳖甲丸、鳖血柴胡、鳖头散等都具有显著疗

效［９］。通过生物技术，将富含胶原蛋白的裙边制成高含量的

胶原蛋白粉、鳖甲制成补钙产品、鳖油制成高级化妆品等，提

高了鳖产品的附加值，获取最大的资源效益比，进一步扩大国

内外市场。二是制定优惠政策，吸引外资和工商资本投资鳖

加工产业的发展，通过与科研院校的技术合作，加快市场适销

的鳖加工产品的开发，尽快形成与养殖规模相适应的加工业。

在加快鳖产品精深加工开发的同时，也要注重二、三产业

的发展。通过现代渔业园区的改造和农家乐项目建设，开发

池塘垂钓鳖、鳖菜肴制作等，举办以鳖餐饮为主的文化节，推

广鳖高档营养品的概念，带动整个社会鳖消费需求，提高产业

层次和产品附加值，促进鳖产业的健康发展。

４　展望

４．１　鳖产业前景看好
我国鳖养殖的产业前景看好，虽然有阶段性的起落，但养

殖规模和产量一直在稳步增长，在未来的几年，养殖规模会持

续稳定增长，原因是：（１）大众群体消费量日益增加。大众对
鳖产品的保健养生认知提高，食用鳖的人开始多起来，２０世
纪９０年代的市场消费主体以企业公关送礼为主转化为大众
食用为主，价格合理化，使鳖产品从贵重的礼品转为一般家庭

食用的食品，鳖产品市场由大众主导是前景看好的产品。

（２）出口量增加。我国出口鳖最早是在２０世纪９０年代末，
主要出口日本和韩国，目前除了周边国家外，澳洲、新加坡、新

西兰及欧美国家也有少量的进口。２０１１年，我国鳖出口总量
为５００多ｔ，呈逐年上升的趋势，给国内生产者提供了新的市
场。（３）加工原料需求增加。随着鳖产业的发展，相关加工
产业也开始发展起来，对鳖的需求数量也在增加，鳖产品的市

场前景将会越来越好。

４．２　价格趋于稳定
鳖消费市场将会细分为３个主要的市场。外塘养殖的品

牌鳖由于售价较高，消费人群主要集中在礼品消费及高收入

人群的消费中。温室 ＋外塘养殖的鳖售价适中，主要消费群
体是中等收入人群及部分礼品消费。温室养殖的鳖主要消费

群体是大众消费及日常的婚嫁宴请消费等，是鳖产业消费的

主要群体。现阶段鳖养殖还是应该以温室养殖为主，随着大

宗消费群体收入的增加，逐步过渡到“温室 ＋外塘”养殖
模式。

回顾近１０年鳖的行情，２００２—２００４年鳖行情从赚钱到
巨亏，２００２年温室鳖也卖到近４０元／ｋｇ，当时的物价较便宜，
例如：鳖饲料８５００元／ｔ、燃煤３０００元／ｔ、工人工资１２０００元
每人每年，巨大的利润吸引众多的资金进入该行业，至２００４
年温室鳖卖到１８元／ｋｇ，造成很多养殖户血本无归，元气大
伤，纷纷退出该行业。２００５年以后，通过市场的自我调节和
养殖技术的逐步提高，养殖户慢慢开始赚钱了，利润多在５～

—３１４—戈　阳等：我国鳖产业发展现状与展望
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１０元／ｋｇ，２００６年、２００７年在浙江杭嘉湖地区很多原来闲置
的温室又开始进行养殖，主要是随着人民生活水平的逐步提

高，吃鳖已不再是高档消费，变成老百姓餐桌的大众菜肴，全

国鳖消费把鳖养殖业又推向高峰。２００８年后，鳖的行情一路
看好，至２０１１年，温室鳖价格为５０元／ｋｇ，鳖的生产成本是
３０元／ｋｇ，鳖利润２０元／ｋｇ，引来各路资金加入养鳖大军，再
次创造了鳖养殖的高潮，至 ２０１２年年底，鳖的价格跌倒了
３４元／ｋｇ左右，鳖养殖处于微利甚至亏本的状态。

目前，鳖行业已投资过度，行情已到顶点，在今后一段时

间会回落，但是有巨大的市场需求作支撑，多数技术好的养殖

户能赚到钱，但高额的利润是不会有了。预测在２０１２—２０１４
年内鳖行情是稳中有降，但降幅不会太大，基本保持稳定。
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　　摘要：利用２０１０—２０１１年山东省青州市和寿光市２２０户菜农的微观面板数据，采用Ｌｏｇｉｔ模型对菜农参与“农超
对接”意愿的影响因素进行分析，并基于研究结果提出相关政策建议。结果表明：菜农对“农超对接”的认知、生产专

业化程度、种植规模、生产设施投入、融资难易程度与参与“农超对接”的意愿存在正相关关系；户主年龄、文化程度、

蔬菜的销售情况与参与“农超对接”的意愿存在负相关关系。
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　　近期我国出现了“菜贱伤农”和“菜贵伤民”２种矛盾的
蔬菜供求状况，导致菜价反复剧烈波动，从而使“农超对接”

模式再次吸引了人们的眼球。作为一种新的农产品流通模

式，“农超对接”在保证供给、稳定物价、增加农民收入等方面

能够发挥重要作用，因而得到了大力推广。但在实践过程中，

我国菜农耕作方式的分散化和原始化、规模种植滞后等原因

导致菜农的参与积极性不高，极大地制约了“农超对接”模式

的发展。笔者在国内外已有研究成果的基础上，以山东省

２２０户菜农为例，对菜农参与“农超对接”意愿的影响因素进
行实证研究，揭示影响菜农参与“农超对接”行为的因素，为

相关部门制定政策、措施提供参考，以促进山东省蔬菜产业健

康发展。

目前，国内外关于“农超对接”模式下农户参与意愿的影

响因素的文献还很少，但农户参与订单农业影响因素的文献

却并不少见。近年来，国内外学者运用交易费用经济学等理

论与方法，把订单农业视为对农户市场交易方式的替代，对影

响农户参与订单农业的原因进行了卓有成效的实证研究：

（１）农产品品种。Ｒｅｈｂｅｒ通过对世界各国订单农业的比较研
究发现，生产不同类型农产品的农户参与订单农业的可能性

不同，如生产生鲜果蔬农产品的农户较其他农户参与订单农

业的可能性更大［１］。郭红东研究发现，生产家畜、家禽、花

卉、茶叶等商品化程度较高的农户更愿意参与订单农业，粮

食、蔬菜、菌类对农户是否参与订单农业影响不大［２］。（２）农
户特征及经营特征。Ｋｅｙ等以美国生猪产业为例，研究结果
表明订单农场主比非订单农场主年轻，随着农场主受教育年

数的增加，参与订单农业的可能性下降［３］。Ｗａｒｎｉｎｇ等认为，
小规模农户更愿意参与订单农业，更渴望通过订单农业获得

信贷支持［４］。Ｌａｊｉｌｉ等对影响美国农户参与订单农业因素的
实证研究结果表明，在生产过程中专门性投入越高的农户参
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