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　　摘要：首先运用边际成本模型估算了中国水产品的国际市场势力，发现加入ＷＴＯ前，中国水产品的国际市场势力
较大，加入ＷＴＯ后中国水产品的国际市场势力则下降了；然后运用拓展的剩余需求弹性模型，实证研究了中国水产品
在日本、美国、韩国这些主要出口国市场上的国际市场势力，发现在韩国市场的市场势力最大，在日本市场的市场势力

次之，在美国市场的市场势力尚未形成，说明中国水产品出口已经具有了一定的国际市场势力，但还不明显。研究认

为，可以通过这些途径提高中国水产品的国际市场势力：扩大养殖规模、提高产业集中度；提高水产品附加值，建立质

量监控体系；加强水产品行业协会建设、推进水产品养殖基地建设、发展绿色有机无公害水产品等。
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　　２０世纪９０年代以来，我国水产品出口占国际水产品贸
易的比重日益增加，２００２年首次超过泰国而位居世界第一，
２０１０年中国水产品出口额达 １３８．２８亿美元，同比增长
２８０９％。但是近年来中国水产品出口单价与进口单价的比
值总体上呈下降趋势，加上国际议价能力缺失，并且美国、欧

盟等发达国家不断修订与调整食品法案的标准和要求，对我

国水产品出口提高了新的门槛，如美国对《联邦食品、药品、

化妆品法》进行了重大修正、欧盟建立了ＩＵＵ法规，再加上水
产品出口成本的增加和与其他发展中国家之间水产品的同构

竞争、贸易壁垒的增多使得我国水产品出口的比较利益难以

实现。由于水产品是中国具有比较优势的出口创汇农产品，

位居大宗农产品出口的首位，出口额占农产品出口总额的比

重在２０１０年达２８％，因此水产品出口直接关系到农产品出
口贸易的可持续发展，而如何获得更多的水产品贸易利益是

急需解决的重要课题。

关于水产品贸易的研究成果较为丰富，但一般主要集中

在２个方面，其一是对中国水产品的国际竞争力分析，如山世
英等通过资源禀赋系数和显示性比较优势系数对中国水产品

的资源禀赋状况和显示比较优势进行分析，发现中国水产品

在国际贸易中的显示性比较优势远小于其资源禀赋优势，可

能是粗放经营影响着水产品的国际竞争力［１］；董楠楠测算了

２０００—２００３年间主要水产品出口国的水产品竞争力系数和
产业内贸易系数，发现中国各类水产品及其加工品的国际竞

争力在不断提高［２］；吴迪通过计算相关指数实证发现，我国

虽然在水产品生产上具有比较优势，但是这种比较优势并没

有转化为竞争优势，我国仅是水产品的生产大国，并不是水产

品的贸易强国［３］；张玫对中国水产品的国际竞争力进行了较

为系统的评价，结果表明，无论是在从种类还是总体上考察，

中国水产品均具有较强的竞争力［４］；刘学忠等将我国与世界

其他３大水产品出口国进行比较研究，认为我国水产品的国
际市场占有率居世界第１位，但其显示性比较优势和贸易竞
争力指数却远低于排名第２位的挪威和第３位的泰国［５］；张

玫从业绩与质量角度分析了我国水产品在美国和日本市场的

国际竞争力，发现总体上我国水产品的国际竞争业绩呈现强

势增长的趋势，在日本与美国市场上的竞争业绩都较好，质量

竞争力也有所提升，尽管在各个市场的质量竞争力有所不

同［６］；耿晔强等运用贸易指标测算了中国对日本水产品出口

的竞争力，分析了中国水产品在日本市场的出口前景，发现中

国水产品在日本市场有较强的竞争力，市场渗透率超过其他

水产品出口国，中国水产品在日本市场的区域显示性比较优

势较显著［７］。其二是对中国水产品的贸易影响因素分析，如

高潮认为欧盟东扩将引起贸易转移效应，导致中国产品进入

欧盟市场的门槛进一步提高，从而影响中国水产品的出口规

模［８］；陈伟认为人民币升值有利于改善中国水产品的贸易条

件，会使中国水产品的贸易规模增大［９］；胡求光等以２００６年
中国最大的３０个水产品出口国为研究样本，利用引力模型对
贸易流量和流向进行了实证研究，发现贸易双方的经济规模

与制度安排对中国水产品出口贸易有正面影响［１０］；周井娟等

运用ＣＭＳ模型分析发现，中国水产品出口的增加主要是由于
水产品竞争力提高引起的，市场规模的扩大对中国水产品出

口有着积极的作用，水产品出口市场结构日趋合理，并开始对

出口增长产生积极的促进作用［１１］；马琳等运用引力模型方程

对中国水产品出口的贸易流量和流向进行了实证分析，发现

中国的渔业生产总值、水产品进口国家和地区的经济总量和

ＡＰＥＣ区域贸易制度安排等都对中国水产品出口贸易有着显
著的正面影响［１２］。
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从上述报道看出，国内学者对中国水产品贸易的研究很

少涉及水产品的国际市场势力方面。市场势力是指市场竞争

主体拥有的一种价格影响或价格加成能力，即厂商能持续地

将价格维持在完全竞争水平之上，同时在价格上涨的情况下，

销售额也不会因此大幅度下降的能力［１３］，市场势力决定了我

国在水产品国际贸易的博弈中能否占据主动权。本研究将运

用边际成本模型和剩余需求弹性模型估算中国水产品的国际

市场势力，并分析其中原因，这对于提升我国在国际市场上对

水产品定价的话语权、获得更多的水产品贸易利益具有重要

的现实意义。

１　中国水产品国际市场势力的实证分析

１．１　基于边际成本模型的中国水产品国际市场势力分析
边际成本模型是使用边际成本加成能力来衡量一国特定

产业的国际市场势力，其基本假设为：（１）有生产投入劳动和
资本２种要素，产出变化仅取决于劳动要素投入的变化量，资
本要素的投入在一定时期内固定不变；（２）存在技术进步，一
定时期内技术进步会影响产出的变化；（３）各国不存在由于
重大贸易政策变化而引起的产出变化及外贸变化；（４）产业
内的所有企业能共同行使产业市场势力。在上述假设条件

下，推导出了以下模型对市场势力进行实证估算：

ΔＹ
Ｙ＝μ×

ｗＮ
ＰＹ×

ΔＮ
Ｎ＋（θ＋εｔ） （１）

式中：Ｙ为产出；μ为边际成本加成能力，用来估算国际市场

势力；ｗ为工资率；Ｎ为劳动力投入；Ｐ为该产业产品的出口
价格；θ为常数，表示技术进步水平；εｔ表示随机扰动项。

用Δｙ表示ΔＹＹ，用α表示
ｗＮ
ＰＹ，用 Δｎ表示

ΔＮ
Ｎ，则模型（１）

可以变换为：

Δｙ＝θ＋μα×Δｎ＋εｔ （２）
本研究选择的样本区间为１９８５—２０１０年，原始数据来源

于《中国海关统计年鉴》和联合国ＵＮＣｏｍｔｒａｄｅ的数据库。在
对变量进行平稳性检验和协整检验的基础上，利用 Ｅｖｉｅｗｓ
６０软件作ＯＬＳ估计，估计结果见表１。从表１的整体估计结
果看出，水产品的国际市场势力μ为１．０３２５，加入ＷＴＯ前的
估计结果显示，水产品的国际市场势力 μ为１．２０１２。根据
Ｈａｌｌ的分类，当μ大于２时，表明该产业具有非常大的国际市
场势力；当μ位于１．２～２之间时，表明该产业具有较大的国
际市场势力；当μ小于１．２时，表明该产业具有较小的市场势
力。由此可见，加入 ＷＴＯ前中国水产品的国际市场势力较
大，加入ＷＴＯ后中国水产品的国际市场势力下降了。一方
面是因为加入ＷＴＯ后，中国水产品遇到的竞争更为激烈，在
面对竞争时，多数企业不是提高水产品质量、改进技术、提高

附加值、创建品牌，而更多的是在出口时相互压价，致使贸易

条件恶化；另一方面是因为加入 ＷＴＯ后，中国水产品遇到的
技术贸易壁垒增多，致使加入 ＷＴＯ后中国水产品的国际市
场势力下降。

表１　中国水产品不同时段的估计结果

统计时段 θ μ Ｒ２
调整的拟合优度

（ＡｄｊＲ２） Ｆ检验 ＤＷ检验

加入ＷＴＯ前（１９８５—２００１年） ０．０３７８（３．６５２９） １．２０１２（２．５５３８） ０．８４１６ ０．８３０５ ３９．５７７ ２．１０２９
整体样本（１９８５—２０１０年） ０．０５０２（２．１１８７） １．０３２５（３．０９１４） ０．８３６６ ０．８２１３ ５３．０３４ １．９６９

　　注：括号内为ｔ检验值，括号外为统计量。

１．２　基于剩余需求弹性模型的中国水产品国际市场势力
分析

１．２．１　模型构建　Ｂｒｅｓｎａｈａｎ于１９８９年提出的剩余需求弹
性模型是目前大多数实证分析产业层面国际市场势力研究中

经常使用的，主要是基于该模型并利用计量经济学方法估计

某国产业的国际市场势力［１４］。Ｇｏｌｄｂｅｒｇ等于１９９９年拓展了
剩余需求弹性模型，同时加入了市场需求和竞争对手因素的

影响［１５］。本研究利用该模型来实证研究中国水产品在主要

出口国的国际市场势力。

计量模型采用对数形式，表达式如下：

ｌｎＰｉｔ＝β＋ηｉｌｎＱｉｔ＋ｉｌｎＤｉｔ＋φ
ｍ
ｉｌｎＳ

ｍ
ｉｔ＋εｉｔ （３）

式中：ｉ表示我国水产品的主要出口国；ｔ表示区间年份；Ｐｉｔ表
示我国向主要出口国 ｉ出口水产品的单位价格；Ｑｉｔ表示我国
向主要出口国 ｉ出口水产品的数量；Ｄｉｔ表示主要出口国 ｉ的
需求转换参数向量，主要包括实际 ＧＤＰ和消费者物价指数
ＣＰＩ；ｌｎＳｍｉｔ表示在主要出口国ｉ中，ｍ个竞争对手国的生产转换
参数向量，主要包括竞争对手国的水产品生产成本Ｃ、竞争国
和主要出口国间的汇率 Ｅ；ηｉ表示我国在主要出口国的剩余
需求弹性，即市场势力大小，如果 ηｉ显著不为０，表明我国对
主要出口国ｉ出口水产品的价格在一定程度上受自身出口数
量变化的影响，具备一定的市场势力，当 ηｉ＜０时，其绝对值

越大，说明市场势力越大；ｉ、φ
ｍ
ｉ分别表示我国对主要出口国

ｉ出口水产品的价格受国需求状况和竞争对手国供给状况的
影响程度；β为常数；εｉｔ为随机扰动项。
１．２．２　研究对象的选择和数据来源　本研究的对象选取
ＳＩＴＣ（Ｒｅｖ．２）中０３４、０３５、０３６、０３７的水产品，根据联合国 ＵＮ
Ｃｏｍｔｒａｄｅ数据库的相关信息，以 ２０１０年我国水产品（０３４、
０３５、０３６、０３７）对其他国家的出口额进行排名，前３位的国家
依次为日本、美国、韩国。我国对以上３个国家的水产品出口
额占我国对世界水产品出口总额的５３％，因此选择以上３个
国家作为分析我国水产品国际市场势力的主要出口国具有较

强的代表性。对于主要出口国的主要竞争国，本研究按进口

额选取前３位国家进行研究，在日本市场上，进口额排名前３
位的依次为中国、泰国、美国；在美国市场上，进口额排名前３
位的依次为中国、泰国、加拿大；在韩国市场上，进口额排名前

３位的依次为中国、俄罗斯、越南。以ＩＳＯ国家代码标识国家
名：中国（ＣＮ）、日本（ＪＰ）、美国（ＵＳ）、韩国（ＫＲ）、泰国（ＴＨ）、
加拿大（ＣＡ）、俄罗斯（ＲＵ）、越南（ＶＮ）。

研究选择的样本区间为１９８５—２０１０年，水产品的进出口
数据来源于联合国 ＵＮＣｏｍｔｒａｄｅ数据库；主要出口国的 ＧＤＰ
数据来源于国研网，并用各国的ＧＤＰ平减指数（以１９８５年为
１００）对其进行了折算；ＣＰＩ数据来源于国际劳工组织数据库；
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水产品生产成本用各国进口水产品的平均价格代替，数据来

源于联合国ＵＮＣｏｍｔｒａｄｅ数据库；各竞争国和主要出口国间
的汇率数据来源于ＩＭＦ的ＩＦＳ数据库和世界银行的世界发展
指数数据库。

１．２．３　实证结果　本研究利用 Ｅｖｉｅｗｓ６．０软件对模型（３）
作ＯＬＳ估计，在估计过程中，剔除系数不显著的变量，采用逐
步回归法筛选出拟合度较好的估计结果，详见表２。从表２
可以看出以下２个结论。

（１）美国市场中的剩余需求弹性 ηｉ不显著，说明中国水
产品在美国市场的市场势力尚未形成，主要原因在于２０１０年
我国水产品占美国水产品进口总额的１６．２９％，泰国、加拿大
的水产品在美国水产品进口总额中所占比例与我国相近，分

别为１５．４８％、１５．１５％。我国在美国市场上没有形成较强的
垄断势力，且我国与美国的空间距离较遥远，需要长时间的运

输，这要求水产品保鲜冷藏方面的技术先进，然而我国在这方

面的技术较为落后，加上我国水产品质量偏低，附加值高的水

产品少，因此在美国市场的市场势力尚未形成。

（２）日本、韩国市场中的剩余需求弹性ηｉ显著不为０，且
均小于０，两国市场的 ηｉ绝对值分别为０．２８７３、０．２５１２，说
明我国在这２个国家的水产品出口具有一定的市场势力，其
中在韩国的市场势力最大，在日本的市场势力次之。我国水

产品出口之所以在日本和韩国市场上有一定的市场势力，主

要是因为我国水产品在这２个国家水产品进口总额中所占比

例较高，远高于其他２个主要水产品出口国在这２个国家所
占比例。２０１０年我国水产品占日本水产品进口总额的
１８２７％，而其他２个主要水产品出口国泰国、美国的水产品
在日本所占比例仅分别为８．８４％、８．５８％。２０１０年我国水产
品占韩国水产品进口总额的３３．５７％，而其他２个主要水产
品出口国俄罗斯、越南的水产品在韩国所占比例分别仅为

１５９７％、１２０１％。市场占有率高使得我国在日本和韩国市
场上形成了一定的垄断势力，构筑了其他国家进入这２个市
场的壁垒，而且由于我国水产品产量大、渔业资源丰富，与日

本和韩国的运输距离、运输时间较短，因而对水产品保鲜冷藏

方面的技术要求不高，同时由于泰国、越南这些有竞争力国家

的保鲜冷藏技术较低、水产品质量偏低、品种单一，美国、俄罗

斯这些有竞争力国家的劳动力成本较高的缘故，使得我国在

日本、韩国市场上形成了市场势力。但是近年来我国所获得

水产品贸易的比较利益在逐渐减少，我国在国际市场上几乎

没有控制价格的能力，我国水产品的现实国际市场势力并不

明显。这主要表现在以下２个方面：一方面是我国水产品的
出口单价在总体上趋于上升，同时进口单价也总体趋于上升，

出口单价与进口单价的比值在总体上趋于下降；二是低成本

优势在逐渐减弱，我国水产品生产属于劳动密集型产业，但由

于近年来玉米、小麦等饲料价格上涨，进口鱼粉价格上扬和劳

动力成本不断上涨，增加了出口企业的成本。

表２　 基于剩余需求弹性模型的实证结果

日本 美国 韩国

变量 估计值 变量 估计值 变量 估计值

β ０．７６２５（１．９０１１） β ２．２３６７（１．８３４８） β －１．１９５９（－２．３７７５）
ｌｎＱ－ＪＰ －０．２８７３（－２．１０３４） ｌｎＱ－ＵＳ －０．１２８６（－０．９０７０） ｌｎＱ－ＫＲ －０．２５１２（－２．４２６８）
ｌｎＧＤＰ－ＪＰ １．５５４２（１．９６３８） ｌｎＧＤＰ－ＵＳ ２．１６１５（２．００４１） ｌｎＧＤＰ－ＫＲ １．７２２０（３．６０９６）
ｌｎＣ－ＴＨ ０．０９９０（２．８９２３） ｌｎＣ－ＴＨ ０．１７２８（１．９５０２） ｌｎＣ－ＲＵ ０．１２８５（３．０４６１）
ｌｎＥＴＨ－ＪＰ －０．８１５６（－１．９３５７） ｌｎＥＴＨ－ＵＳ －１．６４５４（－２．３４２３） ｌｎＥＲＵ－ＫＲ －０．７３２７（－２．８１４９）
ｌｎＥＵＳ－ＪＰ －１．５２５９（－２．４５２８） ｌｎＣＣＡ ０．１５３７（１．８５３５） ｌｎＣ－ＶＮ ０．１０３３（２．２７８４）

ｌｎＥＣＡ－ＵＳ －１．２６４９（－１．９７６６）
ＡｄｊＲ２ ０．８５１７ ＡｄｊＲ２ ０．８８７２ ＡｄｊＲ２ ０．８６４６
Ｆ检验 ７３．７６５ Ｆ检验 ８９．１８４ Ｆ检验 ７５．２１８
ＤＷ检验 １．９４２６ ＤＷ检验 ２．１３２０ ＤＷ检验 １．９７５７

　　注：括号内为ｔ检验值，括号外为统计量。

２　提高中国水产品国际市场势力的对策

依据上述实证结果，为了进一步提高我国水产品的国际

市场势力，笔者认为首先应对国内资源进行整合，水产品企业

应进行资产重组和集团化运作，从而充分利用国内外市场，发

挥规模优势，同时要培养一批具有国际竞争优势的核心企业，

提高产业市场集中度，进而提高我国水产品的国际市场势力。

此外要加强我国水产品行业协会建设，更好地发挥协会的引

导和规范作用，通过价格自律实现有序竞争。然后要建立水

产品质量标准监控体系，具体而言，要建立水产品生产加工的

全程质量标准监控体系，主要包括：水产品质量监控体系的构

建；水产品质量标准的制定、修订和完善；水产品生产加工技

术规程的制定和修订；农药残留量检测方法标准的制定和修

订等。此外要积极引进国外先进的机器设备和保鲜、防腐、除

臭、包装技术，积极进行技术创新，增加产品附加值，提高产品

档次和科技含量；还要大力发展名、特、优水产品，推进水产品

向深加工方向发展，不断拓展水产品深加工领域，提高产品的

国际市场势力。企业要增强水产品品牌战略的意识，有条件

的企业要开发自主品牌，要围绕有特色的优势水产品，从商标

注册、广告宣传、产品包装到营销策略，全方位树立产品品牌

形象，与此同时要大力推进水产品养殖基地建设，以“龙头企

业＋基地＋农户”的组织形式实施产供销一体化，大力发展
绿色无公害水产品，创建品牌，提高水产品国际市场势力。要

加强国际水产品检验检疫措施的信息收集工作，鼓励企业进

行国际质量体系认证，减少水产品企业出口时遇到的技术贸

易壁垒，具体而言是要提高水产品出口的质量标准，取得国际

通行的ＨＡＣＣＰ体系认证和ＩＳＯ质量管理认证等。
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　　中国是世界蛋鸡大国，蛋鸡存栏数和总产量均居世界首
位［１］。据国际粮农组织（ＦＡＯ）的统计，２０１０年中国鸡蛋总产
量为２７６２７万ｔ，约占世界鸡蛋总产量的４０％，连续２６年居
世界首位。近年来，随着国家一系列扶持政策的出台，蛋鸡产

业已成为中国畜牧业乃至农业中一个十分重要的组成部分，

为改善城乡居民膳食结构、增加农民收入、促进农业农村经济

发展发挥了重要的作用。然而，我国蛋鸡产业发展面临着收

益率不高以及技术水平低下等问题，严重影响蛋鸡产业的可

持续发展。因此，从蛋鸡的生产层面入手，运用生产率分析理

论和方法，深入剖析蛋鸡产业的技术效率问题，充分发挥各种

要素的作用，不仅有利于提高我国蛋鸡生产的产出水平和生

产效率，而且可以避免由于投入要素冗余或不足而造成的产

量低下，从而促进我国蛋鸡产业的健康持续发展。

随机前沿分析方法（ｓｔｏｃｈａｓｔｉｃｆｒｏｎｔｉｅｒａｎａｌｙｓｉｓ，ＳＦＡ）是分
析技术效率的有效工具。近年来，国内学者在借鉴国外相关

理论和方法的基础上，运用ＳＦＡ方法对中国农业的技术效率
进行了一些研究。黄金波等采用 ＳＦＡ方法对中国粮食生产
的技术效率进行了分析，发现农业基础设施建设和制度因素

是影响我国粮食生产技术效率的关键因素［２］；袁庆禄等分析

了我国烤烟的技术效率水平，发现我国各省份烤烟产出弹性

差异较为显著，但技术效率省份间差异不显著［３］；田伟等对

中国棉花的技术进步率进行了测算，发现中国棉花生产的技

术进步显著，棉花主产区的总体技术效率水平较高［４］；刘威

等采用多产出型随机距离函数对我国不同规模奶牛场的要素

产出弹性和规模报酬指数进行了分析［５］。然而，鲜有对我国

蛋鸡产业技术效率的研究。

本研究基于２００４—２０１０年中国蛋鸡生产投入与产出的
面板数据，利用ＳＦＡ方法对我国蛋鸡产业的技术效率进行测
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