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　　摘要：利用扩展线性支出系统模型（ＥＬＥＳ），并借助于ＳＰＳＳ１３．０统计软件对苏南、苏中、苏北农村居民文化消费差
异进行实证分析，提出提高苏北、苏中农村居民收入，缩小三地农村居民收入差距，政策向苏北、苏中农村倾斜，完善覆

盖三地农村的公共文化服务体系，降低三地农村文化价格，加强对苏中、苏北农村居民的教育与培训，依托三地农村文

化背景发展文化产业，疏通文化流通渠道，完善农村文化市场的法律与规章等建议。
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　　党的十八大报告提出：“扎实推进社会主义文化强国建
设。”江苏作为全国经济最发达的省份之一，在实现社会主义

文化强国方面举足轻重。江苏省正在加快文化强省建设，力

争实现“２０１５年基本建成文化强省”目标，而要实现这一目
标，重点和难点都在农村，没有江苏农村文化的繁荣就没有文

化强省目标的实现。而要实现江苏农村文化的繁荣，提升农

村居民文化消费是一重要渠道。江苏分为苏南、苏中、苏北三

地，三地农村存在的区域经济差异导致文化消费差异。布迪

厄认为不同群体的消费在文化欣赏上有不同的口味，这构成

了消费的群体差异［１］。为了促进江苏农村整体文化消费，需

要对三地农村居民文化消费状况进行解剖，详解三地农村区

域文化消费差异。当前，对农村区域文化消费差异的研究已

有一些成果，宁军明等指出在我国农村地区之间的文化消费

差距依然明显，他们在相对收入假说理论基础上对三个地区

进行实证分析，发现前期文化消费状况对文化消费的影响比

当期收入更大，高收入地区农村居民的边际文化消费倾向高

于其他地区，而低收入地区农村居民的文化消费更多地受前

期文化消费水平影响［２］。陆立新建立动态面板数据模型对

我国农村居民文化消费影响因素的区域差异及动态效应进行

了研究，指出为了促进农村居民文化消费水平的提高，应不断

增加农村居民收入，培养农村居民良好的文化消费习惯，政府

制定相关政策时必须正视区域差异，在政策上区别对待［３］。

王俊杰根据面板数据模型对河南省各地区农村文化消费主要

影响因素的差异性进行分析，结果显示，高收入地区农村文化

消费对价格和收入反应更敏感，而中低收入地区则受前期消

费水平的影响较深，这说明河南省不同地区的农村居民由于

收入水平的差异，所处的消费阶段并不完全相同，在制定政策

时，应该考虑到这种阶段性的差异，有针对性地采取对策［４］。

就以上既有的研究来看，尚缺乏对苏南、苏中、苏北三地农村

居民区域文化消费需求的研究。十八大报告指出：“经济结

构战略性调整，是加快转变经济发展方式的主攻方向，必须改

善需求结构，优化产业结构，促进区域协调发展。”所以，本研

究对苏南、苏中、苏北三地农村区域文化消费差异进行实证分

析，在得出结论的基础上，提出三地农村居民文化消费均衡发

展的对策，有利于实现三地农村协调发展，形成文明江苏新风

貌，在全国翘立枝头，对江苏２０１５年基本建成文化强省目标
具有重要的意义。

１　苏南、苏北、苏中三地农村划分与模型设定

１．１　研究区域界定
根据《江苏省农村统计年鉴》的划分，江苏分为苏南、苏

中、苏北三地，苏南包括南京、无锡、常州、苏州、镇江五市，苏

中包括南通、扬州、泰州三市，苏北包括徐州、连云港、淮安、盐

城、宿迁五市，本研究对象即为这三地农村居民。

１．２　资料的选取
文中数据资料均来自于２０００—２０１２年《江苏省农村统计

年鉴》，其中文化数据是指《江苏省农村统计年鉴》中文化教

育娱乐用品及服务这一项。

１．３　模型设定
１．３．１　ＥＬＥＳ模型简介

ｖｉ＝ｐｉｑｉ＝ｐｉｒｉ＋βｉ（ｙ－∑ｐｉｒｉ），ｉ＝１，２，…，ｎ （１）
将式（１）变形整理，得：

ｖｉ＝βｉｙ＋（ｐｉｒｉ－βｉ∑ｐｉｒｉ），ｉ＝１，２，…，ｎ （２）
令 ｐｉｒｉ－βｉ∑ｐｉｒｉ＝αｉ （３）

ｖｉ＝αｉ＋βｉｙ（ｙ＝１，２，…，ｎ） （４）
令∑αｉ＝∑ｐｉｒｉ－∑βｉ∑ｐｉｒｉ，可得到∑ｐｉｒｉ＝∑αｉ／（１－∑βｉ），
从而得到对第ｉ类商品（或劳务）的基本需求

ｐｉｒｉ＝αｉ＋β［∑αｉ／（１－∑βｉ）］ （５）
式中：αｉ为自发性消费支出，ｖｉ为消费者对第ｉ种商品或服务
的消费支出；ｐｉ为第ｉ种商品或服务的价格；ｒｉ为消费者对第
ｉ种商品或服务的基本需求量；ｙ表示居民实际收入；ｐｉｒｉ是对
第ｉ种商品的基本需求支出；βｉ为第 ｉ类消费商品或服务的
边际消费倾向，其中０＜βｉ＜１。

模型（４）是简单线性回归模型，利用截面材料，采用最小
二乘法可求得αｉ和βｉ的估计值。以上就是扩展线性支出系
统模型的基本思想［５］。
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１．３．２　ＥＬＥＳ模型估计　根据２０００—２０１２年《江苏省农村统
计年鉴》中苏南、苏中、苏北三地农村居民消费结构数据（表

略），运用ＥＬＥＳ模型，以三地农村居民人均年纯收入为自变
量，文化等消费支出为因变量，利用ＳＰＳＳ１３．０统计软件进行
回归分析，三地农村居民模型参数估计值如表 １所示。在
α＝０．０５的显著水平下，各类消费的回归方程均通过Ｆ检验，
各类αｉ值和βｉ值都通过了ｔ检验。从相关系数来看，除了苏

中农村居民纯收入与居住支出相关系数为０．７７１，苏南、苏北
农村居民纯收入与其他商品和服务这一项相关系数分别为

０．８６４、０．６９１外，其余各项消费支出与纯收入相关系数都大
于０．９２０，苏南、苏中、苏北农村居民文化支出与纯收入相关
系数都在０．９９０以上，说明运用 ＥＬＥＳ模型可以对三地农村
居民文化消费支出进行分析。

表１　苏南、苏中、苏北农村居民消费支出ＥＬＥＳ参数估计值

参数 地区
估计值

文化 食品 衣着 居住 家庭设备 交通通信 医疗保健 其他 消费

αｉ 苏南 －３３２．８２１ ２４６．８２２ －７６．８４９ １１６．１０２ ５１．９１１ －２５６．８１６ －２．３５８ ３９．２７２ －２１４．７３７
苏中 －３０９．０００ １９０．７５１ －６４．５１９ ２３４．６１２ －４８．５８７ －１２０．５２５ －６０．５２０ ５．１７３ －１７２．６１５
苏北 －１７１．３２６ １４９．６２０ －４８．１２２ －１１１．４９０ －４９．８０１ －９６．５７２ －２６．９６３ ２７．３５６ －３２７．６９８

βｉ 苏南 ０．１５１ ０．２４５ ０．０５８ ０．０９０ ０．０３６ ０．１１７ ０．０４３ ０．０１３ ０．７５３
苏中 ０．１６１ ０．２４２ ０．０５２ ０．０７２ ０．０４７ ０．０８７ ０．０５６ ０．０１８ ０．７３５
苏北 ０．１２７ ０．２３６ ０．０４８ ０．１１８ ０．０４１ ０．０７６ ０．０４２ ０．００８ ０．６９６

Ｒ２ 苏南 ０．９９４ ０．９９５ ０．９９１ ０．９６１ ０．９３０ ０．９８８ ０．９８０ ０．８６４ ０．９９６
苏中 ０．９９３ ０．９８９ ０．９９０ ０．７７１ ０．９８０ ０．９６５ ０．９６２ ０．９３８ ０．９９７
苏北 ０．９９２ ０．９７８ ０．９８８ ０．９４４ ０．９８５ ０．９４９ ０．９６２ ０．６９１ ０．９９３

ｔαｉ 苏南 －１０．４４３ ５．４７４ －４．８９７ ２．４０１ １．９４４ －７．４４１ －０．１４２ ２．７８３ －１．７３１
苏中 －１１．５５１ ３．８３３ －６．１２５ ３．０２３ －３．６６２ －３．６８６ －２．７５５ ０．５６５ －２．１１３
苏北 －９．４１７ ２．６３３ －５．６９７ －２．４４１ －６．１５９ －３．４４７ －２．０１７ ３．３５２ －３．３９３

ｔβｉ 苏南 ４２．０６２ ４８．２６８ ３２．７１６ １６．５５６ １２．０６７ ３０．１９１ ２３．０４４ ８．３５１ ５３．９６９
苏中 ３９．３６７ ３１．７５８ ３２．５６７ ６．０７８ ２３．１４６ １７．４３１ １６．５７６ １２．９２０ ５８．７３２
苏北 ３７．００４ ２２．０００ ３０．０９８ １３．６８０ ２７．０６６ １４．２９３ １６．７１１ ４．９６４ ３８．２３０

Ｆ 苏南 １７６９．１７５２３２９．８０７ １０７０．３２３ ２７４．１００ １４５．６０２ ９１１．４８５ ５３１．０２０ ６９．７４７ ２９１２．６６７
苏中 １５４９．７３６１００８．５７４ １０６０．５８６ ３６．９３８ ５３５．７１７ ３０３．８２８ ２７４．７６１ １６６．９２９ ３４４９．４６３
苏北 １３６９．２６４ ４８３．９９９ ９０５．８６８ １８７．１３５ ７３２．５５３ ２０４．２８７ ２７９．２５２ ２４．６３７ １４６１．５３８

２　苏南、苏中、苏北三地农村居民区域文化消费差异实证
分析

２．１　现状描述
三地农村居民人均年纯收入自１９９９年以来呈现不断增

长趋势，苏南、苏中、苏北农村居民纯收入分别从１９９９年的
４８６９．８８、３５３６．９８、２８３３．５５元增加到 ２０１１年的 １５２１３、
１１３９６、９２４６元。苏南、苏中、苏北农村居民文化消费支出也
不断提高，人均文化消费分别从１９９９年的４１１．９９、２６９．４０、
１６６１２元提高到２０１１年的１９３７、１４９９、１０４１元。三地农村
居民纯收入和文化消费梯度明显，无论是人均纯收入还是消

费支出苏南农村都位居第一位，苏中居于平均水平，苏北最

少。１３年间，苏南、苏中、苏北三地农村居民纯收入分别增长
２．１、２２、２．３倍，三地农村居民文化消费分别增长３．７、４．６、
５．３倍，文化消费的增长超过了纯收入的增长。１９９９年苏南、
苏中、苏北农村居民人均年纯收入比为１．７∶１．２∶１，文化消
费比为２．５∶１．６∶１，到了２０１１年，苏南、苏中、苏北三地农村
居民人均年纯收入比为 １．６∶１．２∶１，文化消费比为
１．９∶１．４∶１，即三地农村居民人均年纯收入差距和文化消费
差距都呈现缩小的趋势，尤其是文化消费差距缩小得更多，一

方面是由于苏北农村居民文化消费基数较小，另一方面是由

于苏北农村居民日渐认识到文化消费的重要性，因此用于文

化消费的增长速度较快。三地农村居民虽然文化消费相对差

距有所缩小，但绝对差距却在扩大，１９９９年苏南农村居民文
化消费比苏中多１４２．５９元，比苏北多２４５．８７元；２０１１年苏南
农村居民文化消费比苏中多４３８元，比苏北多８９６元。过大
的文化消费差距会影响江苏省农村居民整体文化消费的提

升，进而影响经济发展。

２．２　计量分析
２．２．１　边际消费倾向分析　苏南、苏中和苏北三地农村居民
文化边际消费倾向都在三地消费结构中位居第二位，仅居食

品之后，说明三地农村居民在增加的收入中用于增加的文化

消费支出仅次于食品支出，三地农村居民重视食品消费和文

化消费。苏中农村居民文化边际消费倾向最高，为０．１６１；其
次是苏南，为０．１５１；苏北农村居民文化边际消费倾向最低，
为０．１２７。苏南、苏中两地农村经济发达，居民受教育程度
高，收入的提高必然会促进两地农村居民文化消费需求的增

长，苏北由于在江苏农村整体中居于末位，农村居民在增加的

收入中增加的文化消费支出也较低，且苏北农村居民更注重

居住消费，居住边际消费倾向在消费结构中位居第三位，而苏

南、苏中居住都位居第四位，苏北农村居民居住边际消费倾向

远高于苏南、苏中，说明苏北农村居民收入增加后更注重改善

居住条件。苏北农村居民消费结构与苏南、苏中相比处于低

层次，这与苏北农村经济发展水平与苏南、苏中有一定差距相

吻合。由于苏南、苏中经济发展水平较高，文化基础设施相对

齐全，促进了苏南、苏中农村居民的文化消费支出，而苏北由
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于文化设施的相对落后，限制了苏北农村居民文化消费支出

的扩大。从２０１１年三地农村居民家庭每１００户拥有的文化
耐用品来看，除了黑白电视机、摄像机外，其他文化耐用消费

品如彩色电视机、影碟机、照相机、家用计算机呈现依次递减

的趋势，即苏南农村居民拥有的文化耐用消费品位居第一位，

其次是苏中，最后是苏北，经济越发达的农村居民，拥有的正

常文化耐用消费品量越高（表２）。三地农村照相机拥有量差

别最大，苏南、苏中、苏北农民家庭拥有照相机量之比为

４．３∶１．８∶１；其次是家用计算机，为２．２∶１．３∶１。三地农村
居民家庭拥有的彩色电视机最多，说明看电视是三地农村居

民娱乐的最常用方式。黑白电视机属于落后的文化产品，故

苏南拥有量最少，其次是苏中，苏北拥有量最多。三地农村拥

有的摄像机、照相机、影碟机等现代娱乐设备都较少，说明三

地农村居民文化消费尚有较大上升空间。

表２　２０１１年末苏南、苏中、苏北农民家庭耐用消费品百户拥有量

地区

移动电话（部） 彩色电视机（台） 黑白电视机（台） 家用计算机（台）

拥有量
接入互

联网的
拥有量

接入有线

电视网的
拥有量

接入有线

电视网的
拥有量

接入

互联网的

摄像机

拥有量

（台）

影碟机

拥有量

（台）

照相机

拥有量

（台）

苏南 ２２３．２３ ５７．８１ １７２．３８ １５５．８２ １．４０ ０．７２ ６０．６６ ５５．８５ ２．７５ ２６．８１ ２３．３８
苏中 １６４．１１ ３５．７６ １２８．１０ １０７．０１ ２．８８ ０．６ ３４．５９ ２８．５６ １．４０ １７．０５ ９．６５
苏北 １８２．３１ ３３．６６ １２０．５１ ９１．９５ ３．９４ １．６６ ２７．１７ ２０．２５ １．４０ １５．７２ ５．４７

　　注：资料来源于２０１２年《江苏省农村统计年鉴》。

２．２．２　需求收入弹性分析　用 ηｉ表示需求收入弹性，根据
公式ηｉ＝βｉｙ／ｖｉ以及表１的参数估计值，可以计算出三地农
村居民各项消费需求收入弹性（表３）。各项消费需求收入弹
性大于０，说明各项消费支出对三地农村居民而言都属于正
常物品，需求量与收入同方向变动。三地农村居民文化消费

需求收入弹性都在１～２之间，表现出富有弹性的特征，三地
农村居民文化消费需求的增长率高于纯收入增长率，如果增

加三地农村居民纯收入，可以较大幅度提高三地农村居民文

化消费量。苏中农村居民文化消费需求收入弹性（１．４６３）位
居第一位，远高于第二位的苏北（１．３７５），苏南（１．３６５）位居
第三位，说明苏中农村居民文化消费需求的变动对纯收入的

变动最敏感，其次是苏北，最后是苏南，苏中和苏北两地农村

居民纯收入的增加对提高两地农村居民文化消费意义重大。

苏南农村居民文化消费需求收入弹性与另外两地农村相比稍

逊色，说明虽然文化消费成本不断提高，但文化产品和服务对

苏南农村居民而言属于必备品。苏南、苏中和苏北农村居民

文化消费需求收入弹性在各自消费结构中位居第一位，交通

通信和衣着需求收入弹性都位居第二、第三位，说明三地农村

居民对文化消费都很重视。其中，苏中农村居民文化消费需

求收入弹性位居第一位，即苏中农村居民文化消费对收入的

反应最为灵敏，其次是苏北，最后是苏南。

表３　苏南、苏中、苏北三地农村居民需求收入弹性

地区
ηｉ

文化 食品 衣着 居住 家庭设备 交通通信 医疗保健 其他

苏南 １．３６５ ０．８９１ １．１９１ ０．８６５ ０．８５１ １．３６３ １．００７ ０．７３２
苏中 １．４６３ ０．８８５ １．２５７ ０．６５１ １．２０５ １．２９６ １．２１７ ０．９５５
苏北 １．３７５ ０．８８６ １．２５４ １．２３６ １．３２５ １．３４６ １．１４９ ０．５９１

２．２．３　自价格弹性分析　根据公式 εｉｉ＝
（１－βｉ）·ｐｉｒｉ

ｖｉ
－１，

可计算出三地农村居民各项消费支出的自价格弹性（表４）。
三地农村居民各项消费需求自价格弹性都小于０，符合需求
原理，即价格的变动与需求量的变动方向相反。三地农村居

民文化消费需求自价格弹性绝对值都在１．５左右，说明三地
农村居民文化消费需求对三地农村居民而言属于富有弹性的

物品，即奢侈品，文化消费对文化自身的价格变动反应灵敏，

文化价格小幅下降可引起三地农村居民文化消费需求量较大

幅度提高。苏北农村居民文化消费需求自价格弹性绝对值最

高，其次是苏中，苏南最低，符合弹性理论，即经济越发达，收

入越高，消费需求量变动对价格变动的反应越不灵敏。苏南

农村居民由于收入最高，因此对价格反应灵敏程度低于另外

两地，苏北由于收入的制约，所以对文化价格反应最灵敏。具

体来看，苏南和苏中两地农村居民文化消费自价格弹性绝对

值在各自消费结构中都位居第一位，苏北文化消费自价格弹

性绝对值在消费结构中位居第三位。苏南消费需求自价格弹

性绝对值大于１的有３项，但苏中消费价格自弹性绝对值大
于１的有６项，苏北消费价格自弹性绝对值大于１的有７项，
说明对经济最落后的苏北而言，更多的消费项目属于奢侈品，

苏北农村居民对价格的反应最灵敏。所以，降低文化产品价

格有利于扩大三地农村居民文化消费。

表４　苏南、苏中、苏北三地农村居民消费需求自价格弹性

地区
农村居民消费需求自价格弹性

文化 食品 衣着 居住 家庭设备 交通通信 医疗保健 其他

苏南 －１．４３１６ －１．０１１３ －１．２９８５ －０．９５９９ －０．９４３０ －０．５５３１ －０．８９２１ －０．８１１６
苏中 －１．５１９９ －０．９８４９ －１．３７１６ －０．７４０６ －１．３１９０ －１．３９７１ －１．３２７９ －１．０５６２
苏北 －１．５８９０ －１．０６０８ －１．５０２２ －１．４４５８ －１．５８９２ －１．５９０４ －１．３８２８ －０．７２２４
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３　结论与建议

３．１　结论
通过上文的实证分析得出以下结论：（１）随着苏南、苏

中、苏北三地农村居民人均年纯收入的提高，三地农村居民文

化消费得到了提升。三地农村居民文化消费支出不平衡，文化

消费相对差距有所缩小，但绝对差距却在扩大。（２）苏南、苏
中、苏北三地农村居民文化消费与纯收入高度相关。（３）三
地农村居民文化边际消费倾向都位居第二位，仅居食品之后，

其中，苏中农村居民文化边际消费倾向最高，其次是苏南，最

后是苏北。（４）三地农村居民文化消费需求收入弹性表现出
富有弹性的特征，苏中农村居民文化需求收入弹性最大，其次

是苏北，最后是苏南。（５）三地农村居民文化消费需求自价
格弹性绝对值都在１．５左右，三地农村居民文化消费需求对
价格变动反应比较强烈。苏北农村居民文化消费需求自价格

弹性绝对值最高，其次是苏中，苏南最低，降低文化产品价格

有利于三地农村居民扩大文化消费。

３．２　建议
根据上述结论，为了促进江苏三地农村居民文化消费协

调发展，进而促进三地农村经济发展，笔者提出如下建议。

３．２．１　提高苏北、苏中农村居民收入，缩小三地农村居民收
入差距　三地农村居民文化消费与三地农村居民人均年纯收
入高度相关，三地农村区域经济差距是导致三地农村居民文

化消费区域差距的直接原因。提高苏中、苏北两地农村居民

纯收入是提高两地农村居民文化消费，缩小三地农村居民文

化消费差距，促进三地农村居民文化消费协调发展，从而提高

江苏农村居民整体文化消费的主要途径。由于区位差异，苏

南地理位置优越，城镇化率高，农民就业率高，更大一部分收

入是非农收入，但苏北、苏中的经济发展相对缓慢，农村居民

收入更大部分来自于农业。因此，为了提高苏中、苏北农村居

民收入，缩小与苏南农村居民收入差距，进而缩小三地农村居

民文化消费差距，要从以下几个方面着手：首先，更新苏中、苏

北农村农田水利基础设施，增强抗灾能力；其次，苏中、苏北两

地要加快城镇化进程，促进农村劳动力就地转移，增加工资收

入；最后，探索适合两地特色的土地流转制度，促进农业规模

化经营，实行产业化。

３．２．２　政策向苏北、苏中农村倾斜，完善覆盖三地农村的公
共文化服务体系　党的十八大报告指出“加强重大公共文化
工程和文化项目建设，完善公共文化服务体系，提高服务效

能”，所以江苏省要完善三地农村公共文化服务体系。苏南

农村公共文化服务体系相对健全，故政策要向苏北、苏中两地

农村倾斜，实行区别对待，以完善三地农村公共文化服务体

系。首先，加大苏北、苏中两地农村财政投入，设立两地农村

文化专项资金。增加两地农村文化站工作人员队伍，并通过

提高待遇、职称评定等优惠条件，吸引大学生到两地农村从事

文化工作。提高农村文化人才业务水平和文化素质，建立对

乡镇文化站的考评机制，使乡镇文化站真正担负起开展文化

活动的功能。其次，根据三地农村居民实际需要完善三地农

村文化基础设施，并以文化设施使用率作为事后监督的标准，

做到文化基础设施充分利用。再次，继续实行“送书、送戏、

送电影”活动，由于三地风俗习惯不同，文化消费“口味”也不

同，因此所“送”文化要符合当地农村居民文化消费特点，并

做到“送”“种”结合。最后，鼓励和支持社会资本进入三地农

村公共文化服务领域，扶持民间资本提供图书馆、博物馆、农

家书屋等公共文化产品和服务，激活公共文化。鼓励农村居

民自办文化，并给予帮助、指导。

３．２．３　降低三地农村文化产品价格　三地农村文化消费需
求自价格弹性绝对值较高，说明三地农村居民文化消费对文

化产品价格反应强烈，因此对通过促进三地农村居民文化消

费来提高农村居民文化素养而言，降低三地农村文化产品价

格就显得尤为重要。首先，面向三地农村居民的图书馆、博物

馆、科技馆等应免费开放，使三地农村居民能接受文化氛围的

熏陶。其次，降低面向苏中、苏北两地农村的计算机、网络价

格。在科技日益进步的今天，互联网成为两地农村居民进行

娱乐、教育、休闲消费的重要途径之一，但两地农村居民不但

计算机拥有量低，且接通互联网率更低（表２），这与当今的信
息化不符，要通过补贴等方式使两地农村居民能使用上互联

网。最后，通过奖励、发放文化消费券的方式对苏南、苏中、苏

北三地农村居民文化消费进行鼓励。文化消费与其他消费相

同，都具有消费惯性，因此在三地农村居民文化消费尚不旺盛

的情况下，可以通过政府的扶持培养文化消费习惯，一旦三地

农村居民形成了稳定的文化消费习惯，未来三地农村文化消

费将会维持在一个较高水平。

３．２．４　加强对苏中、苏北农村居民的教育与培训　文化消费
要求文化消费主体具有一定的知识、技能，即文化主体素质越

高，文化消费支出也越多。当前，苏南由于高校数量和质量都

较好，所以苏南农村居民受教育程度高于苏北、苏中，尤其是

苏北农村居民受教育时间短、文化程度低，只重视子女教育一

类的发展型消费，没能认识到享受型文化消费对于精神的意

义，没有通过阅读书籍报刊以愉悦身心；同时，两地农村居民

还不能通过网络来掌握市场信息或进行农产品的生产和销

售。这就要加强对苏北、苏中农村居民的教育和培训，为两地

农村居民提高自身素质提供平台。首先，吸引两地农村居民

进行培训。通过致富典型现身说法，引起两地农村居民进行

知识培训的兴趣，使两地农村居民主动参与知识培训。其次，

培训形式要多样化。通过当地电视开办农家讲堂、读书节、演

讲、一人一户指导、评比等形式使农村居民真正掌握到技术、

知识。再次，培训内容要有针对性。不管是科技致富知识还

是娱乐知识要有实用性和可操作性，能切实运用于实践。

３．２．５　依托三地农村文化背景，发展文化产业，提供适合三
地农村居民需要的文化产品和服务　三地农村居民文化消费
需求的满足，一方面需要政府提供，更大一部分需要市场来满

足，即通过发展文化产业来实现。三地农村文化传统、文化主

体不同，存在地域特色，苏南以“吴文化”、苏中以“古隋唐文

化”、苏北以“楚汉文化”为特色。苏南、苏中农村外来打工人

员较多，出外打工人员少，文化消费已处于高层次，重视智力

型、发展型消费，对文化服务方面的需求更多；苏北外出打工

人员较多，留在农村的妇女、儿童、老人重视娱乐型、消遣型消

费，对传统文化产品即文化耐用品方面的需求较多，这就要求

三地农村文化产业与三地农村文化消费对接，根据三地农村

文化消费主体、偏好、层次提供相对应的文化产品和服务。针

对苏南、苏中两地农村实际情况，应提供高层次、高质量的文
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化产品，提升文化服务水平；针对苏北农村居民，提供传统的

质优价廉的文化产品和服务，以满足苏北农村居民文化消费

需求。同时，三地农村拥有丰富的各具特色的文化资源，应大

力发展资源型文化产业，发展生态农业、观光农业、品牌农业，

把资源优势转化为产业优势。

３．２．６　疏通文化流通渠道，完善农村文化市场法律与规章，
为三地农村营造和谐的文化消费环境，提升三地农村居民文

化消费质量　为使三地农村居民能够便利地进行文化消费，
要在三地农村完善物流配送体系，把网购和电视购物的触觉

伸向三地农村，完善售后服务，使三地农村居民能放心地进行

这种先进的购物方式。借鉴苏北南集镇“文化订单”模式，建

立文化市场的中介机构经纪人制度。同时，三地农村居民文

化消费不但要追求量的提高，也要追求质的提升。但三地农

村尤其是苏北农村还存在着不健康、不文明的文化消费现象，

赌博、迷信活动比比皆是，一些私营文化团体经常进行格调低

下的演出活动，这与当前江苏省要实现文化强省的基调显得

格格不入，这就要完善农村文化市场的法律和法规，保障三地

农村居民基本文化权益。遏制三地农村居民不良文化消费行

为，使三地农村形成良好的社会风尚。规范文化经营者在三

地农村的文化行为，使其能提供健康合理的文化产品和服务。

坚决杜绝低俗文化产品和服务流入三地农村，为三地农村居

民文化消费提供良好的环境。

参考文献：

［１］胡秀丽．近年国内文化消费研究概览［Ｊ］．中共杭州市委党校学
报，２００６（６）：５０－５３．

［２］宁军明，张　丽．我国农村居民文化消费的地区差异［Ｊ］．消费
经济，２００７，２３（１）：７８－８０，５９．

［３］陆立新．农村居民文化消费影响因素的区域差异及动态效应分
析［Ｊ］．统计与决策，２００９（９）：８１－８３．

［４］王俊杰．基于面板数据的河南农村文化消费地区差异研究［Ｊ］．
经济地理，２０１２（１）：３７－４０，７０．

［５］李子奈，潘文卿．计量经济学［Ｍ］．２版．北京：高等教育出版社，
２００５：２４７－２４８．

刘　威．我国农产品物流配送发展的影响因素及对策分析［Ｊ］．江苏农业科学，２０１３，４１（９）：３９５－３９７．

我国农产品物流配送发展的影响因素及对策分析

刘　威
（河南工业大学管理学院，河南郑州４５０００１）

　　摘要：基于我国农产品物流发展的现状与所处阶段，重点分析了农产品物流配送的主要分类、实施特点与现实价
值，认为物流基础设施、物流管理、物流技术、宏观调控是我国农产品物流配送发展的主要阻碍因素。提出了建立多功
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　　我国作为农业大国，农产品的品种和产量都位居世界前
列，而这些农产品中有很大一部分都会变成最终的商品，这就

给农产品物流提供了广阔的发展空间。农产品物流配送作为

物流环节的末端，通过把批发市场、农贸市场、超市与农产品

物流中心等连接起来，提高了农产品在市场上的流通效率，对

我国农产品生产、销售和流通的发展起着不可或缺的作

用［１］。综合看来，农产品物流配送是利用计算机信息网络对

交通设施和仓储设施进行整合，通过建立农产品物流配送中

心，对农产品进行分拣、包装、加工、流通等综合管理经营的产

业活动［２－３］。因此研究我国农产品物流发展的分类、特点、价

值以及具体的阻碍因素和发展对策显得尤为必要，具有加快

现代农业发展、活跃农村经济和促进农民增收等较强的现实

意义。

１　我国农产品物流配送的分类、特点与价值

１．１　我国农产品物流配送的分类
根据具体对象的不同，可以将不同种类的农产品划分为

以下几类。

１．１．１　粮食作物的物流配送　民以食为天，粮食是维持人类
生存的主要物质资源。在当代，粮食的用途不仅仅是食用或

是将其加工成快捷食品，粮食还可以成为轻化工的原材料。

有关资料显示，２０１１年我国进入流通领域的商品粮大概有
１亿ｔ，占据农产品物流的很大一部分。
１．１．２　经济作物的物流配送　除了人们正常的饮食需求之
外，还能提供给工业企业作为原材料的农作物称之为经济作

物，如烟叶、花卉、蔬菜、瓜果等。由于经济作物的交易量远大

于粮食作物，因此对物流的需求比较旺盛，其在配送领域也比

较常见。

１．１．３　畜牧产品的物流配送　畜产品就是人们生活中的肉、
蛋、奶等食品，它们对物流配送的需求量较大。据统计，２０１１
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