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　　摘要：目前我国生态农业发展仍然受到很多制约，其原因有多种多样。本研究从福利经济学角度出发，提出我国
生态农业发展困境的深层次原因，即生态农业自身的公共品属性和正外部性。由于对生态农业的公共品属性和正外

部性的认识不足，导致生态农业产品的有效需求不足，有效供给有限。并提出了解决生态农业发展瓶颈、推动其健康

快速发展的制度性建议。
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　　生态农业是农村生态文明建设的重要组成部分，生态农业
产品也是关系国民食品安全最重要的环节。２１世纪以来，生
态农业受到党和国家、消费者的广泛关注和认可，已成为我国

农业发展的主要方向。从２０世纪８０年代开始我国生态农业
的研究和实践取得了积极进展。截至２０１２年，我国已有１０２
个国家级生态农业示范县通过验收，建成生态农业示范点

２０００多个；认证无公害农产品７５８８７个，认定产地７６６８６个；
有效使用绿色食品标识的企业６８０１家，产品１６９２９个；农业
系统有效使用有机食品标识的企业１３３６家，有机产品认证证
书１９１６张；登记农产品地理标识１００１个。“三品一标”种
植业面积达到６３００多万ｈｍ２，占全国耕地面积的４７％以上，
农产品总产量超过３亿ｔ。但是总体来看，尽管我国生态农业
发展前景广阔，但是由于生态农业的外部性、生产者的意识淡

薄、行业的不规范等特点制约了我国生态农业健康快速发展。

本研究基于福利经济学原理深入分析制约生态农业发展的深

层次根源，提出解决生态农业发展瓶颈的制度性建议，以期为

生态农业发展提供参考。

１　文献综述和理论基础

１．１　文献综述
生态农业起源于２０世纪２０年代的欧洲，随后在日本、英

国等地得到快速发展。１９７０年美国学者阿尔伯卫奇正式提
出生态农业理论，随后在欧美、日本、东南亚等地得到广泛研

究。从目前研究情况来看，国外对生态农业的研究一般集中

在生态系统运行原理以及生态系统各因子上。例如，Ｐａｒｋ等
研究了农业活动和林业活动对土壤生物健康的影响［１］；

Ｓｈａｒｐｌｅｙ研究表明，长期施用有机肥有利于提高土壤的生物

活性［２］；Ｃｈａｎ等研究了不同耕作模式下土壤有机质和质量变
化［３］。国内关于生态农业的研究起始于２０世纪８０年代，研
究内容主要集中在生态农业发展战略、发展模式和技术等方

面。例如，林祥金［４］、颜景辰等［５］研究了世界生态农业的发

展趋势以及对我国发展生态农业的启示；章家恩等对鸭稻共

作生态农业模式进行了研究，建议推广该模式［６］；李新平等

分析了我国生态农业模式存在的问题，指出了今后生态农业

发展模式及发展重点［７］。国内有部分学者研究生态农业存

在的问题和发展瓶颈，如杨中柱提出当前生态农业面临农业

产业化水平不高、科技体系不健全等问题［８］；廖静等提出生

态农业发展的制约因素包括理论上不成熟、自然环境挑战大、

科技基础薄弱等［９］。但是，以往研究没有从理论上深究生态

农业发展问题，本研究从福利经济学角度分析目前生态农业

发展困境的原因，具有一定的新颖性和现实意义。

１．２　理论基础
福利经济学作为一门学科起始于２０世纪２０年代，以英

国经济学家霍布斯和庇古为代表，其主要论点包括资源最优

配置论、收入最优分配、外部性理论等。新福利经济学以卡尔

多、希克斯、勒纳、西托夫斯基等人为代表，其主要贡献包括

“补偿原理”、效用序数论以及 “社会福利函数”。近年来，西

方经济学家着重研究福利经济学中的外部经济理论、次优理

论、相对福利学说、公平和效率交替学说、宏观福利理论等领

域。根据福利经济学，按照竞争性和排他性原则将物品分为

私人物品、公共物品，既有排他性、又有竞争性的物品为私人

物品，既无排他性、又无竞争性的物品为公共物品。

２　基于福利经济学的视角分析生态农业发展困境

２．１　生态农业产品的属性分析
通常认为生态农业是相对于石油农业而言的，是为了规

避石油农业高污染、高残留等弊端，按照高效、安全、循环的原

则发展起来的，是现代农业的一个重要形态。生态农业产品

没有严格标准，目前市场供给的有机农业产品、绿色农业产品

都属于生态农业产品范畴。

按照福利经济学相关原理，假设生态农业产品是私人物

品（产品），其市场价格和消费量应由市场供需决定；但现实
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情况是，目前我国城镇居民人均收入还不高，由于有机农业产

品、绿色农业产品等生态农业产品价格偏高，超出大众消费水

平，导致供给和需求都严重不足。例如在市场经济条件下，城

镇居民对生态农产品的需求曲线为 Ｄ，市场关于生态农产品
的供给曲线为 Ｓ（图１）。由于生态农业产品价格高、城镇居
民支付能力有限，导致城镇居民的需求曲线位置较低；而由于

生态农产品生产成本高、风险较高，导致生产供给曲线较高。

如果政府大力鼓励扶持生态农产品生产，给予一定补贴和奖

励，此时供给曲线向下平移，曲线为Ｓ１；如果在生态农产品价
格略有下降的前提下鼓励生态农产品消费，此时需求曲线向

上平移，为Ｄ１；供给曲线与需求曲线相交于Ｂ（图１）。从图１
可以看出，在政府补贴生态农业的情况下，生态农业产品的有

效供给大大增加。

再者，从美国、澳大利亚、欧盟等国家的生态农业实践来

看，大多数国家对生态农业提供财政补贴。笔者认为其根源

在于生态农业产品不是一个纯粹的私人物品，而是带有公共

物品属性的物品。

２．２　生态农业产品的外部性分析
通过以上对生态农业产品的属性分析表明，生态农业产

品具有一定的公共物品性质，姑且称为准公共物品，具有一定

的正外部性。其外部性不仅体现在农业的基础性，更体现在

生态健康的农产品对人类健康的贡献以及生态农业生产方式

对环境的保护上。农业生产者发展生态农业，生产健康生态

的农产品，不仅自己获得产品收入，而且还保障城镇居民享受

到生态农产品，同时具有保护生态环境的作用。对农业生产

者和消费者而言，生产生态农业产品获得的个人福利和购买

生态农业产品所得的个人福利都小于生态农业产品对于全社

会提供的福利，没有体现出应有的外部正效益，从而导致生态

农业产品供给不足和需求不足。例如，在没有政府补贴的情

况下，生态农产品供给曲线为 Ｓ，需求曲线为 Ｄ，消费者剩余
为Ｐ１ＡＰ０；如果政府对其给予补贴和扶持，变相降低了生产者
供给成本，导致其价格下降，供给曲线下移至 Ｓ１，此时消费者
剩余Ｐ１ＢＰ２，增量为 Ｐ０ＡＢＰ２（图２）。另一方面，在有政府补
贴的情况下，生产者剩余为Ｐ０ＡＯ；在无政府补贴的情况下，生
产者剩余为 Ｐ２ＢＯ。对于整个社会而言，社会福利为△ＡＢＯ，
表明政府补贴生态农业提高了全社会的福利水平。

２．３　分析结论
基于以上对生态农业产品的经济学分析，得出生态农业

产品是一种带有公共物品性质的准公平物品，具有正外部性。

这种对正外部性的长期忽视恰恰是我国生态农业发展困境的

根源，因此在生态农业发展的制度设计和模式安排上，必须首

先尊重生态农业产品的这一属性，积极创新制度和政策，健全

发展机制，才能从根本上突破生态农业发展的困境。

３　关于生态农业发展的制度和政策建议

３．１　构建生态农业法律框架体系
完善的法律体系是生态农业健康快速发展的保障。我国

政府高度重视生态农业发展，但大多体现在各级政府的红头

文件和规划中，多以行政法规和规划的形式，尚未在国家层面

建立激励生态农业发展的法律制度和政策体系，导致生态农

业发展不足，生产者积极性不高。未来在构建法律体系过程

中，首先要把握好生态农业及其产品属性，充分考虑生态农业

的外部性，兼顾生产者、消费者和全社会的福利；其次要构建

一个包括国家生态农业基本法、生态农业地方法规以及法律

控制、经济激励等配套单行法的完整法律体系；再次要充分借

鉴发达国家在生态农业立法的成功经验［１０］。

３．２　构建生态农业的利益诱导机制
通过福利经济学分析，生态农业由于投入成本高、风险较

大、产品价格高，导致生产者生产意愿有限，消费者消费意愿

不足。要大力推动生态农业发展，就必须建立利益诱导机制，

用利益驱使农业生产者成为生态农业的持续经营者，同时也

要采取措施保障消费者能够承受生态农产品的价格，扩大有

效需求。因此笔者认为，根据我国现行经济发展水平和城镇

居民收入水平，探索生态农业扶持和补贴的长效机制，通过对

生态农业基础设施、清洁化生产以及科研技术等方面进行扶

持和补贴，充分体现生态农业外部效益，才能从根本上提高农

业生产者的积极性。

３．３　创新生态农业发展模式
通过３０多年的发展，我国已在各地开展了数十种生态农

业模式实践，较有影响的包括“猪－沼－果”“五配套”生态农
业、“四位一体”生态农业等模式，以及绿色农业、有机农业、

观光型生态农业等生态农业类型。但是从目前生态农业的综

合评价看，评价高的未必是运行较好的模式，运行好的模式无

疑都是运行成本低、经济效益高的模式，这也符合上述福利经

济学分析原理。因此要破解生态农业发展的困境，就必须要

创新集经济效益、生态效益、社会效益于一体的生态农业发展

模式。特别是在国内生态补偿制度、生态农业补贴机制还未

建立健全的情况下，必须将生态农业模式的经济效益作为重

点，只有经济效益好、成本低、收益稳定的生态农业模式，才能

解决农业生产者生产愿望不足的问题；只有降低生态农业产

品成本，才能在现有收入水平的基础上最大化释放城镇居民

的消费能力。
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基于 ＩＳＭＡＳ模式的特色农产品微信营销系统研发
———以苏州乡韵太湖鹅有限公司为例

倪　懿，郭叙林，陈桂珍
（苏州农业职业技术学院，江苏苏州２１５００８）

　　摘要：随着移动互联网微时代的到来，微信营销逐步深入各类中小企业，这种营销模式对于特色农产品的销售也
将是一种新的体验。笔者在服务“三农”的实践活动中，实地调研苏州乡韵太湖鹅有限公司的特点及营销模式，通过

引入ＩＳＭＡＳ营销模式，研究特色农产品的微信营销模式及营销系统的构建。
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　　中图分类号：Ｓ１２６　　文献标志码：Ａ　　文章编号：１００２－１３０２（２０１４）１１－０４６１－０３

收稿日期：２０１４－０７－２４
作者简介：倪　懿（１９７８—），女，江苏苏州人，硕士，讲师，研究方向为
网站开发与数据库。Ｅ－ｍａｉｌ：ｒａｃｈｅｌ＿ｎｉｙｉ＠１６３．ｃｏｍ。

　　根据ＣＮＮＩＣ《第３３次中国互联网络发展状况统计报告》
的数据可知，至２０１３年１２月，我国网民规模达６．１８亿，其中
手机网民规模达５亿，网民中使用手机上网的人群占比高达
８１．０％［１］，移动互联网已经成为人们最主流的上网方式。被

称为“中国移动互联网第一张船票”的微信如今也已经真正

融入了人们的生活，至２０１３年１１月，微信全球注册用户总数
突破 ６亿，成为亚洲地区最大用户数量的移动即时通讯软
件［２］，微信以其庞大的用户群体和开放的平台化战略为企业

推广、销售提供了新的模式。随着移动互联网的快速发展，人

们对特色农产品的购买方式也开始逐渐转变，不再局限于市

场、超市的购买方式，而开始在微信平台、微信朋友圈的推荐

下进行网上购买。笔者在高校服务“三农”的实践活动中，通

过对苏州乡韵太湖鹅有限公司、苏州云兰奶业有限公司等特

色农产品企业的实地调研，分析了我国特色农产品的营销现

状，通过对ＩＳＭＡＳ模式及微信营销的有机整合进行可行性探
究，给出了 ＩＳＭＡＳ模式下特色农产品微信营销系统的构建
方案。

１　特色农产品的传统营销模式

目前，特色农产品的营销模式大致分为３种：（１）农产品
生产者自产自销，通过农贸市场、集贸市场来销售产品，销售

量较低；（２）通过中间商销售农产品，这种方式使得生产者无
法准确把握市场信息，利润较低，（３）通过电子商务平台销
售，这种方式由于农产品的特性，保质期无法确认，目前发展

并不是很好。

在传统的营销模式中，消费者购买产品一般经历５个步
骤：Ａ（ａｔｔｅｎｔｉｏｎ）引起消费者注意；Ｉ（ｉｎｔｅｒｅｓｔ）让消费者产生兴
趣；Ｄ（ｄｅｓｉｒｅ）培养消费者购买欲望；Ｍ（ｍｅｍｏｒｙ）让消费者形
成记忆；Ａ（ａｃｔｉｏｎ）促成消费者购买的行动，这就是传统的
ＡＩＤＭＡ销售模型，在这种模式下，消费者一般通过媒体广告
得到产品信息，引起对该产品的注意，并对产品产生兴趣，形

成购买欲望，在对该产品形成强烈记忆之后作更深入了解，最

终购买该产品。

当互联网开始作为一个全新媒体介入人们的生活，电视、

广播、报纸等曾经大众媒体被戴上了“传统”的标签。交互式

的新媒体开始改变消费者曾经习以为常的行为习惯。传统

ＡＩＤＭＡ销售模式也逐渐不再适合社会的发展，人们开始一个
全新的销售模式 ＡＩＭＡＳ。ＡＩＭＡＳ营销模式：Ａ（ａｔｔｅｎｔｉｏｎ）引
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