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南京农村居民文化消费需求实证分析
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　　摘要：利用ＥＬＥＳ模型对南京农村居民文化消费进行了实证分析。结果表明，南京农村居民文化消费支出与年纯
收入高度相关；文化边际消费倾向位居第二位，南京农村居民增加的收入中用于增加文化消费支出的较多；文化需求

收入弹性大于１，南京农村居民纯收入的小幅度上升会引起文化消费需求量较大幅度的上升。为了扩大南京农村居
民文化消费需求，要缩小农村居民收入差距，推进收入倍增计划，加强对农村居民技术培训，加大农村居民人均文化公

共资源的拥有量，降低农村文化产品和服务的价格，大力发展乡村文化产业。
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　　文教娱乐用品及服务消费简称文化消费，是指城乡居民
用于文化、教育、娱乐方面的支出，即各类教育费用、文化娱乐

费用、书报费等。文化消费，是社会消费中的一种重要和特有

的消费［１］。党的十八届三中全会通过的《中共中央关于全面

深化改革若干重大问题的决定》指出“推进文化体制机制创

新，建设社会主义文化强国，增强国家文化软实力。”江苏正

在从文化大省向文化强省转变，作为江苏省的省会，南京城乡

居民文化素养的高低对于江苏文化强省的实现具有重要的意

义，而文化素养是通过文化消费得以实现的。学术界对南京

城乡居民文化消费已经展开了研究，出现了一些成果。最早

的研究可以追溯到１９９６年，田涛等对南京农村基层文化生活
进行了调查，发现农民群众的精神文化需求不断增长，但也存

在农民参与文化生活的手段比较单一，投入不足、设施老化，

队伍不稳，畸形文化消费等问题，提出制定乡村文化发展规

划，发挥基层文化设施的重要作用，完善各级文化网络，抓好

队伍建设，培育和发展农村文化市场等建议。李惠芬［２］通过

对２００２年以来南京城镇居民文化消费现状的分析，指出了文
化消费水平偏低的因素，并就如何提升南京城镇居民文化消

费的可持续发展能力提出了对策建议。李程骅等［３］从科教

人才的角度对南京文化产业进行了研究，认为应以科学规划

引领产业发展方向，以文化体制改革释放产业活力，以园区升

级强化企业积聚效应，以人才集群为产业提供发展动力［４］。

但综合以上研究结果可以看出，既有的研究更偏向于对南京

城镇居民文化消费的研究或南京文化产业的研究，对南京农

村居民文化消费的研究较少，且研究年代太早，体现不出当前

南京农村居民文化消费的特征。

１　南京农村居民文化消费需求现状

自２００３年以来，南京农村居民用于文化方面的支出逐年
提高，从２００３年的４１６元上升到２０１２年的２０７９元［５］。文化

消费支出分为文化教育娱乐用品和文化教育娱乐服务两大

类。文化教育娱乐用品又分为文娱用机电消费品、书报杂志、

纸张文具等。文化教育娱乐服务包括学杂费、技术培训费、文

娱费等。南京农村居民文化消费支出结构如表１所示，南京
农村居民文化教育娱乐服务的支出远高于文化教育娱乐用品

支出。随着农村义务教育的实施，以及对学杂费的减免，南京

农村居民人均学杂费从２００３年的２８１．４４元下降到２０１２年
的２０１．００元，南京农村居民其他文化消费支出都呈增长趋
势，文娱费增长速度最快，２０１２年是２００３年的１６７．４倍。其
次是技术培训费，２０１２年是２００３年的４８．０７倍。在文化教
育娱乐用品方面，南京农村居民的支出重点是文娱用机电消

费品。如表２所示，随着网络的普及，南京农村居民对电脑、
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移动电话的使用量剧增。每百户农民家庭移动电话、家用电

脑拥有量分别从２００３年末的６０部、４台增加到２０１２年末的
２２７部、５６台。看电视仍然是农村居民进行文化消费的主要
途径，每百户农民电视拥有量从２００３年末的１３２台提高到
２０１２年的 １５５台。其中以彩色电视机为主，彩色电视机从
２００３年末的９５台提高到２０１２年末的１５４台。由于移动电话

具有拍照功能，所以农村居民照相机的拥有量缓慢上升，从

２００３年末每百户的１０台上升到２０１２年末的２７台。随着可
以在网上下载音乐、电影以及移动电话对音乐等存储功能的

实现，南京农村居民对影碟机的需求数量呈现倒“Ｕ”形，即从
２００３年末的２９台上升到２００７年的５２台后又不断下降，２０１２
年下降为２５台。

表１　２００３—２０１２年南京农村居民文化消费结构

年份
文化消费

（元）

文化教育娱乐

用品消费（元）

文娱用机电

消费（元）

书报杂志

消费（元）

纸张文具

消费（元）

文化教育娱乐

服务费（元）

学杂费

（元）

技术培训费

（元）

文娱费

（元）

２００３ ４１６ ５９．９５ ３４．３３ １２．０６ ５．４３ ３３１．７８ ２８１．４４ ３．８９ ３．９０
２００４ ５４０ ９４．８０ ６６．１２ １４．５１ ５．６５ ４１１．２７ ３３２．４７ ７．６９ ３．８８
２００５ ６９５ ９４．９３ ５６．４５ １７．１６ ６．７２ ５５１．６６ ３７１．９０ １５．１０ １３．１６
２００６ ９０７ ２３４．０５ １７０．１５ ２９．０７ ８．９０ ５７９．００ ４３７．５４ ２２．９４ ４５．４５
２００７ １０８８ ２９０．００ ２０９．００ ３８．００ １０．００ ７９８．００ ３７４．００ ３８．００ １４７．００
２００８ １２７１ ３２８．００ ２２６．００ ３４．００ １６．００ ９４３．００ ３１４．００ ３７．００ ２６０．００
２００９ １３８７ ３５６．００ ２３７．００ ３６．００ １７．００ １０３１．００ ２９７．００ ４７．００ ３２０．００
２０１０ １５４９ ３８２．００ ２７４．００ ３４．００ １４．００ １１６７．００ ３２５．００ ５５．００ ３５６．００
２０１１ １８０９ ５１５．００ ３２４．００ ３９．００ ４３．００ １２９４．００ １８４．００ １０３．００ ５４４．００
２０１２ ２０７９ ６４０．００ ３８４．００ ４２．００ ５７．００ １４３９．００ ２０１．００ １８７．００ ６５３．００

　　资料来源：２００４—２０１２年南京统计年鉴。

表２　２００３—２０１２年南京每百户农民家庭主要文娱用机电消费品拥有量

年份
移动电话

（部）

家用电脑

（台）

电视机

（台）

彩色电

视机（台）

影碟机

（台）

照相机

（架）

２００３ ６０ ４ １３２ ９５ ２９ １０
２００４ ６９ ５ １３７ ９９ ３１ １２
２００５ １２１ ７ １５３ １２１ ４６ １７
２００６ １４９ １３ １５３ １２９ ５０ １５
２００７ １６８ ２４ １４９ １３４ ５２ １３
２００８ １７９ ３２ １５２ １３９ ５０ １４
２００９ １９１ ３８ １５５ １４５ ４９ １３
２０１０ ２１０ ４２ １５８ １５０ ５０ １７
２０１１ ２１９ ４３ １５１ １４９ ２５ ２１
２０１２ ２２７ ５６ １５５ １５４ ２５ ２７

　　资料来源：２００４—２０１２年南京统计年鉴。

２　南京农村居民文化消费需求实证分析

２．１　扩展线性支出系统（ＥＬＥＳ）模型的构建与检验

ＥＬＥＳ模型为：
Ｖｉ＝Ｐｉｒｉ＋βｉ（Ｙ－∑Ｐｉｒｉ）　ｉ＝１，２，３，…，ｎ。 （１）

式中：ｉ为商品或劳务的种类，Ｖｉ为消费者对第 ｉ种商品或服
务的消费支出；Ｐｉ为第 ｉ种商品或服务的价格；Ｘｉ为消费者

对第ｉ种商品或服务的基本需求量；Ｙ表示消费者人均可支
配收入；Ｐｉｒｉ是对第ｉ种商品的基本需求支出；βｉ为消费者的
收入除去各类商品或服务基本需求支出后的余额中追加用于

第ｉ类商品或服务的比例，称为第ｉ类商品或服务的边际消费
倾向，其中０＜βｉ＜１，０＜∑βｉ＜１，∑Ｐｉｒｉ为各类商品或服务
基本需求支出总额。

将上式进行变形整理，

Ｖｉ＝βｉＹ＋（Ｐｉｒｉ－βｉ∑Ｐｉｒｉ）（ｉ＝１，２，…，ｎ）； （２）
令Ｐｉｒｉ－βｉ∑Ｐｉｒｉ＝αｉ，得
Ｖｉ＝αｉ＋βｉＹ（ｉ＝１，２，…，ｎ）； （３）
令∑αｉ＝∑Ｐｉｒｉ－∑βｉ∑Ｐｉｒｉ＝∑Ｐｉｒｉ（１－∑βｉ），可得到
∑Ｐｉｒｉ＝∑αｉ／（１－∑βｉ）；
从而得到对第ｉ类商品（或劳务）的基本需求为：

Ｐｉｒｉ＝αｉ＋βｉ∑αｉ／（１－∑βｉ）］。 （４）
模型（３）是简单线性回归模型，利用截面材料，采用最小

二乘法可求得αｉ和 βｉ的估计值，以上就是扩展线性支出系
统模型的基本思想［６］。

根据２００３—２０１２年南京农村居民消费结构的数据，运用
扩展线性支出系统模型，借助ＳＰＳＳ１３．０进行回归分析，参数
估计及ｔ检验值如表３所示。

表３　南京农村居民各项消费支出的参数估计值

支出项目 αｉ βｉ Ｒ２ ｔαｉ ｔβｉ Ｆ
文化 －３１１．７７７ ０．１６６ ０．９８５ －４．５２７ ２２．８３９ ５２１．６０１
食品 １９５．３５７ ０．２６６ ０．９９７ ３．７６１ ４８．６１３ ２３６３．２４２
衣着 －１１３．０５３ ０．０６６ ０．９８６ －４．３５７ ２４．０３６ ５７７．７２１
居住 －１０２．４２１ ０．１１０ ０．９６１ －１．３７５ １３．９７９ １９５．４２２
设备用品及服务 －１５．０５６ ０．０４６ ０．９３３ －０．３６５ １０．５９６ １１２．２７７
医疗保健 －７１．５１２ ０．０４３ ０．９８２ －３．６８２ ２０．８７８ ４３５．９０３
交通和通讯 －７４．５９４ ０．０９０ ０．９６９ －１．３８１ １５．８１７ ２５０．１８８
其他 －１６．９２６ ０．０１８ ０．９６４ －１．４２９ １４．５４６ ２１１．５９６
消费 －５０９．９８２ ０．８０５ ０．９９０ －１．９０８ ２８．５５０ ８１５．１１１
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　　从回归计算的结果来看，在α＝０．０５显著水平下，各类消
费的回归方程均通过Ｆ检验，αｉ和βｉ也通过了 ｔ检验。各项
Ｒ２值都在０．９３以上，说明南京农村居民人均年纯收入对各
项消费支出相关性强，方程拟合度较好，使用 ＥＬＥＳ模型对南
京农村居民文化消费进行分析可行。

２．２　边际消费倾向分析
增加的消费与增加的收入之比率，也就是增加的１单位

收入中用于增加消费部分的比率，称为边际消费倾向［７］。表

３显示，南京农村居民整体边际消费倾向为０．８０５，即南京农
村居民每增加１００元纯收入，用于增加的消费支出为 ８０．５
元，用于增加的储蓄为１９．５元。南京农村居民边际消费倾向
较高，利于推动南京农村经济的发展。从各项支出来看，南京

农村居民文化边际消费倾向为０．１６６，南京农村居民每增加
１００元纯收入，增加的文化消费支出为１６．６元。南京农村居
民文化边际消费倾向位居第二位，居于食品之后，居住、交通

和通讯、衣着、设备用品及服务、医疗保健之前，说明南京农村

居民在满足吃之后，即考虑文化消费方面的支出。农村居民

增加的收入中用于增加的文化消费支出较多，文化消费在南

京农村居民消费支出中占有十分重要的地位，南京农村居民

文化消费意识浓厚，充满了人文气息，重视对下一代的教育，

对子女在教辅材料、书籍报刊、各种各样的辅导班方面不吝支

出，这都加强了南京农村居民对文化消费方面的投入，利于促

进南京农村居民生活质量的提高和自身素质的提升。

２．３　需求收入弹性分析
根据需求收入弹性公式ηｉ＝βｉＹ／Ｖｉ以及南京农村居民各

年的人均可支配收入，计算出２００３—２０１２年南京农村居民的
需求收入弹性（表４）。自２００３年以来，南京农村居民除了食
品消费需求收入弹性小于１外，其他７项需求收入弹性都大
于１，表现出富有弹性的特征。南京农村居民文化需求收入
弹性位居第一位，说明南京农村居民文化消费需求量的变动

对纯收入的变动最为敏感，南京农村居民文化消费需求量变

动的百分比大于纯收入变动的百分比。南京农村居民纯收入

的小幅度上升会引起文化消费需求量较大幅度的上升，文化

消费是南京农村居民未来的消费热点之一。由于文化产品和

服务的价格较高等因素，文化消费对南京农村居民而言仍属

于奢侈品。自２００３年以来，南京农村居民除了食品需求收入
弹性呈上升趋势外，其他７项需求收入弹性呈现逐年下降趋
势，其中南京农村居民文化需求收入弹性下降幅度最大，下降

了２９．１５％。说明随着南京农村居民纯收入的提高，南京农
村居民对文化消费的诉求不断增强，农村居民文化消费需求

正在从奢侈品向必需品方向过渡。

表４　２００３—２０１２年南京农村居民各项消费支出的需求收入弹性

年份 文化 食品 衣着 居住 设备用品服务 医疗保健 交通和通讯 其他商品和服务

２００３ １．６１６８ ０．８７０２ １．５３３６ １．２３３２ １．０７１２ １．５１０２ １．２０２４ １．２３６１
２００４ １．５１３９ ０．８８２８ １．４４８４ １．２０２３ １．０６２９ １．４２９７ １．７６１９ １．２０４７
２００５ １．４３２１ ０．８９４５ １．３７９６ １．１７５９ １．０５５５ １．３６４６ １．１５３６ １．１７７９
２００６ １．３６３５ ０．９０５６ １．３２１２ １．１５２３ １．０４８７ １．３０９０ １．１３３３ １．１５４０
２００７ １．３０５８ ０．９１６１ １．２７１６ １．１３１３ １．０４２５ １．２６１６ １．１１５３ １．１３２８
２００８ １．２６５５ ０．９２４１ １．２３６７ １．１１６１ １．０３８０ １．２２８２ １．１０２０ １．１１７４
２００９ １．２３５４ ０．９３０７ １．２１０３ １．１０４３ １．０３４３ １．２０２９ １．０９１８ １．１０５４
２０１０ １．２０３０ ０．９３８１ １．１８１９ １．０９１３ １．０３０３ １．１７５７ １．０８０５ １．０９２３
２０１１ １．１６７２ ０．９４６９ １．１５０３ １．０７６５ １．０２５６ １．１４５３ １．０６７５ １．０７７３
２０１２ １．１４５５ ０．９５２７ １．１３１０ １．０６７２ １．０２２６ １．１２６７ １．０５９４ １．０６７９

３　基本需求支出分析

由公式Ｐｉｒｉ＝αｉ＋βｉ∑αｉ／（１－∑βｉ）］和各项参数的估计
值可计算出南京农村居民各项基本需求支出（表５）。从表５
可以看出，南京农村居民文化消费基本需求支出低于各年农

村居民的文化消费实际支出，农村居民文化消费基本需求得

到了保障。从各项基本消费支出比重来看，食品消费支出比

重最多，超出基本消费支出比重的一半，达到５５．８５％，南京
农村居民仍然以吃为最主要的消费，这就挤占了文化消费支

出。其次是居住和交通通讯，说明南京农村居民基本消费支

出主要集中在吃、住、行方面。南京农村居民文化消费基本需

求支出比重为７．６７％，居第四位，农村居民在满足各项基本
消费需求后，文化消费质量要进一步提高。

４　建议

分析结果表明，① 南京农村居民文化消费支出与农村居
民年纯收入高度相关；②南京农村居民文化边际消费倾向位
居第二位，居于食品之后，南京农村居民增加的收入中用于增

表５　南京农村居民各项消费基本需求支出及比重

项目　　　
Ｐｉｒｉ
（元）

百分比

（％）

文化 １２２．３６ ７．６７
食品 ８９１．０２ ５５．８５
衣着 ５９．５６ ３．７３
居住 １８５．２６ １１．６１
设备用品服务 １０５．２５ ６．６０
医疗保健 ４０．９５ ２．５７
交通和通讯 １６０．７８ １０．０８
其他商品和服务 ３０．１５ １．８９
合计 １５９５．３３ １００．００

加的文化消费支出较多，文化消费在南京农村居民消费支出

中占有十分重要的地位。③南京农村居民文化需求收入弹性
大于１，表现出富有弹性的特征。且文化需求收入弹性在八
大类中位居第一位，说明南京农村居民文化消费需求量的变

动对纯收入的变动最为敏感，南京农村居民纯收入的小幅度

上升会引起文化消费需求量较大幅度的上升，文化消费是南
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京农村居民未来的消费热点之一。④自２００３年以来，南京农
村居民文化需求收入弹性下降幅度最大，说明随着南京农村

居民纯收入的提高，南京农村居民文化消费需求正在从奢侈

品向必需品方向过渡。⑤南京农村居民在满足各项基本消费
需求后，文化消费质量要进一步提高。

为了进一步促进南京农村居民文化消费支出，笔者提出

如下建议：

第一，缩小南京农村居民收入差距，推进收入倍增计划。

南京农村居民文化消费与纯收入密切相关，故为了促进农村居

民文化消费支出，提高农村居民收入不可或缺。南京２０１３年７
月开始推行农民收入倍增十项运动，力争２０１５年实现年人均
收入５．５万元的目标。但当前南京农村居民内部高低收入差距
较大，如２０１２年高收入组 ∶中等偏上收入组 ∶中等收入组 ∶中
等偏下组 ∶低收入组收入比为３．３５∶２．１６∶１．７６∶１．４４∶１。从
２０１２年南京农村居民纯收入来源来看，工资性收入是主要来
源，占纯收入比重为６３．３８％，其次是家庭经营收入，占纯收
入比重为２７．６２％，再次是转移性收入，比重为５．１１％，最后
是财产性收入，比重为３．８９％。为了推进南京农村居民收入
倍增计划，要从以下几个方面着手：首先，提高农村低收入组

收入。继续执行帮扶计划，对低收入组在转移支付方面加大

力度，并在资金、税收、市场准入方面给予优惠；其次，提高南

京农村居民经营性收入比重，随着休闲农业的兴起，南京各地

农村要根据本地资源优势，实施农业品牌化，因地制宜发展生

态园，紧跟城镇居民的消费需求导向，进行采摘等体验型农

业，提高亩产效益；最后，提高财产性收入比重，积极探索农村

宅基地的退出和利用机制，保护农民利益，增加农民财产性

收入。

第二，加强对农村居民技术培训。随着科技的不断进步，

农村居民的技能水平如何直接影响了收入能力的高低。当

前，南京很多青壮年农民出去打工，留守在农村的大部分是老

人、小孩，这就导致了农村劳动生产率低下。２０１２年南京农
村居民的人均技术培训费在文化消费中的比例为８．９９％，较
低的技术培训费反映了农村居民对技术培训不够重视。而青

壮年农民由于技能水平落后而在城市工作链中处于低层，这

就要对农村居民进行技能培训，提高农村居民的劳动生产率。

第三，加大南京农村居民人均文化公共资源的拥有量。

随着南京加大对农村文化公共资源的投入力度，南京农村居

民人均公共文化资源拥有量不断提高，但与城镇居民相比还

有较大差距。２０１２年，南京乡镇文化站数量占南京文化站总
数的 １９％，组织文化活动次数占 ３．８％，举办展览场次占
１３９％，藏书占１４．０％，举办训练班次数占８．５％，结业人次
占７．９％。南京农村居民文化消费的主要渠道是看电视、听
广播，但就广播、电视播出情况来看，２０１２年区县级广播电台
节目套数是南京广播电台的２９．２％，这些都影响了南京农村
居民的文化消费。南京市政府要加大对农村文化公共资源的

资金投入，并加强管理，使南京农村文化基础设施等有效利

用；乡镇文化站要服务于农村居民，利用农闲时间，增加组织

文化活动的次数，使农村居民可以享受到文化大餐；电视台和

广播电台不能忽略南京农村这块市场，深入到农村，制作适合

农村居民欣赏的节目，增加对农村居民的吸引力。

第四，降低农村文化产品和服务的价格。当前，文化产品

和服务价格比如高等教育、网络、电影等的价格对南京农村居

民而言还比较高，这就抑制了南京农村居民的文化消费支出。

要通过以下途径降低农村文化产品和服务的价格：首先，面向

南京农村的文化企业要有社会责任感，重新定位文化产品价

格。针对农村居民对文化消费的重视以及文化支付能力，文

化经营企业要制定出适合农村居民购买力的价格，促进南京

农村居民的文化消费需求。其次，政府对面向农村的文化企

业给予支持，对于能向南京农村居民提供质优价廉的文化企

业，政府可以在市场准入、税收减免方面给予优惠，鼓励文化

企业走出城市，走进农村，使农村居民在家门口就可以看到高

质量的电影，欣赏到高水平的戏曲。最后，降低教育的价格，

基于南京农村居民大部分文化消费用于子女教育这一事实，

要通过降低教育的价格增加南京农村居民对文化其他构成部

分如文娱费方面的支出，丰富南京农村居民的文化生活，提高

自身素养。

第五，大力发展乡村文化产业。南京农村居民文化需求

收入弹性最大，只要南京农村居民收入提高，大力发展农村文

化产业，会更大地刺激南京农村居民文化消费需求的扩张。

当前，南京农村包含着丰富的文化资源，历史积淀厚重，但由

于开发不够，南京农村的手艺文化产业、乡村旅游等产业还不

够发达，影响了南京农村文化产品和服务的供给，也影响了南

京农村居民文化消费质量的提高。为了实现南京农村居民文

化消费这一热点，要大力发展乡村文化产业。首先，政府实行

政策倾斜，南京农村文化产业的发展离不开政策支持，尤其是

在当前农村文化产业还不够发达时期，政策的支持就显得尤

为重要。要完善面向农村的文化产业政策，对相关企业给予

各种优惠条件进行扶持，为农村文化产业的发展创造良好的

环境。其次，整合农村历史文化资源，实现造血功能。在保护

农村文化资源的基础上实现文化的代代传承，并加以开发利

用，实现造血功能，使农村历史文化资源成为南京农村居民可

以创收的利器。最后，大力发展农村文化产业人才，鼓励高校

学生毕业后进入南京农村从事文化产业方面的工作，建立农

村文化产业研究中心与培训中心，鼓励农村中的文化能人进

行创业，形成具有地方特色的文化产业，推动南京农村居民文

化消费需求的扩大。
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