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　　近年来，食品安全事件频发，人们越来越关注食品安全问
题，提倡遵循可持续发展原则、完全不用或基本不用人工合成

的肥料、农药、生产调节剂、畜禽饲料添加剂的有机农业越来

越受到消费者推崇［１］。宝应县、句容市是江苏省有机农业发

展较快的地区，宝应县被评为全国首家有机食品基地示范县，

句容市茅山有机农业示范基地被评为国家级有机食品生产基

地。本研究对宝应县、句容市两地有机农业产业进行系统调

研，详细分析了两地有机农业发展的主要模式、发展经验，提

出促进有机农业发展的对策，旨在为促进江苏省有机农业发

展提供依据。

１　宝应县、句容市有机农业发展现状

１．１　宝应县湖西岛有机农场有限公司发展概况
宝应县湖西岛有机农场有限公司位于宝应湖中湖心岛，

毗邻宝应湖国家湿地生态保护区，现有土地面积４２８．８ｈｍ２，
其中有机种植面积３１９．２６ｈｍ２。公司下设４个分场种植有机
水稻，一、二分场由湖西岛有机农场承包，种植有机稻米，三分

场以土地股份专业合作社的模式进行管理，四分场利用 ２
ｈｍ２土地进行种子繁育，以便节约来年生产成本。主要采用
稻鸭共作、双膜育秧、人工除草、施用有机肥等生产方式，充分

利用土地空间与轮作时间，实施有机麻鸭、有机水产品、生态

猪综合配套饲养工程。农场的主要产品包括湖西岛牌有机大

米、有机糙米，手工酿造有机香醋、手工酿造有机晾晒酱油等，

产品已经通过中绿华夏ＣＯＦＣＣ有机认证、欧盟 ＥＣＯＣＥＲＴ有
机认证、美国ＮＯＰ有机认证、日本ＪＡＳ有机认证，是国家质监
局组织抽检通过的首批有机食品质量合格单位。宝应县湖西

岛有机农场有限公司是宝应县政府招商引资而来，外来资本

如何有效利用当地的自然资源、人力资源等发展有机农业，采

用怎样的模式进行运作，是笔者研究的核心内容。该公司制

定了统一的有机稻米种植标准，各分场按照公司规定进行标

准化生产，在水稻病虫害的高发期，公司加强对各分场生产环

节的监督，坚决杜绝偷施农药、化肥行为，一经发现，公司将采

取相应的惩罚措施，不收购该地块生产的稻米。各分场使用

的水稻品种都是在高产优质栽培条件下选育出来的，目前尚没

有选用专门的有机功能稻。有机稻总成本为２８５００～３００００
元／ｈｍ２，产量为３７５０～４５００ｋｇ／ｈｍ２，出米率达６５％（表１）。

表１　江苏省宝应县湖西岛有机农场有限公司生产投入情况

指标　　　 费用（元／ｈｍ２）
土地流转租金 ７５００～９０００
有机肥料费用 ３７５０
生物农药费用 ７５００
种子费用 ６００
机插秧费用 ２５５０～２７００
收割费用 １２００
加工包装 ３７５～６００
雇工工资 ６０００

　　由表１可见，除去固定成本外，农场投入的可变生产成本
较高，有机生产外部投入品过多。通过访谈得知：只有当有机

水稻收购价是普通水稻收购价２．４倍且有机稻米定价不低于
１２元／ｋｇ时，才能保本。有机稻米要经过具备有机认证资质
的专用生产线脱壳、打磨、抛光以及多达５道以上的精选才能
进行包装。有机稻米统一先行送到宝应县绿色食品办公室进

行质量检测，按照有机产品的标准对百种农药残留进行严格

检测，并送至国家食品质量安全监督检验中心进行营养成分

检测。目前该公司有机农产品销售渠道主要有３条：通过机
关企事业单位团购进行销售，在熟人社会依靠关系销售仅占

较小比例；进入北京市、上海市等大城市的高档农产品超市进

行销售，普通袋装有机大米售价为１６元／ｋｇ，罐装有机大米为
４０元／ｋｇ；依托富原集团网站、公司网站等电子商务平台，搭
建宝应县有机水稻网上交易平台，进行有机农产品网络平台

销售。调研发现，公司有机农产品销售情况不太理想，每年都

会积压一定数量的有机稻米，销售难题亟待解决。
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１．２　经营组织模式
有机农产品生产存在单位面积需要分摊的管理成本高、

有机认证费用高、信息搜寻成本高以及信息不对称等问题，分

散的小农户生产存在生产规模小、投入成本高、缺乏市场开拓

能力等问题［２］。因此，必须通过某种经营组织模式将农户联

合起来，实现农户小生产与有机产品大市场有效对接，提高有

机农业生产效率，创造规模经济效益。公司的一、二分场采用

的是“企业基地一体化”模式发展有机农业，但是该模式存在

基地管理人员工作积极性不高、劳动力组织不力、农户“搭便

车”行为等问题。为了克服企业基地一体化模式的缺点，

２０１１年起，公司决定将三分场以土地股份专业合作社的模式
进行运行。在当地村支部书记牵头下，成立了有机稻种植农

民合作社，合作社的运行原则是利益均沾、风险共担，以最终

的粮食产量为唯一准则进行利益分配，并按产量效益进行核

算，通过有效监督并采用适度奖励的形式，杜绝农户为了提高

产量而发生偷施农药化肥现象，实现农企互利共赢，提高农民

生产积极性。合作社内部分为８个生产组，每组选择１个比
较有责任心的人当组长，统一进行行政管理、田间管理，组和

组之间进行对比，实行组长完全负责制，组长的工资业绩与产

量完全挂钩。社员的工资与利益来自于最终的产量，粮食收

下来之后依据各自的岗位职责以及贡献进行分配。合作社与

公司签订收购合同，并按照公司的要求统一提供品种、农资、

技术服务，组织农户生产有机稻米，形成“公司 ＋有机农业合
作社＋农户”的经营组织模式进行生产，合作社在公司与农
户之间充当中介组织，只负责有机生产环节，公司按照

４５００ｋｇ／ｈｍ２ 的 产 量 收 购 有 机 稻 米，实 际 产 量 减 去
４５００ｋｇ／ｈｍ２保底产量后的收益即为合作社利润。相对于企
业基地一体化的模式，合作社管理更加直接深入，监督更加严

格，有效减少了小农户机会主义行为（图１）。

１．３　句容市戴庄有机农业专业合作社发展概况
１．３．１　有机生产情况　戴庄村位于茅山丘陵有机农业圈的
核心地带，交通便捷，生态环境优良。２００２年年初，江苏丘陵
地区镇江农业科学研究所原所长赵亚夫在戴庄村进行了有机

农业试点试验，取得了成功。２００６年，在赵亚夫的协助下，戴
庄村成立了有机农业专业合作社。该合作社的特色是在基层

党组织的领导下，坚持家庭承包经营制度。优越的生态环境＋
先进的有机生产理念 ＋村党支部的领导 ＋强有力的科技支
撑＋开拓市场的渠道＋风险承担能力＋渴望致富的农民促成
了戴庄村有机农业专业合作社的发展壮大。目前全村有机农

业面积达２６８ｈｍ２，其中有机水稻２００ｈｍ２，有机果树３３ｈｍ２，
放养鸡、鹅共计１．５万羽，羊５００只［３］。合作社种植的有机稻

品种是从日本引进的越光稻原种，保证了戴庄村有机越光大

米的优良品质。经过８年反复试验，戴庄村发明了“能量平
衡种田法”：在水田中，有机水稻套播红花草、黑麦草，秋冬春

季养鹅１５００羽／ｈｍ２；在岗坡地，有机桃套播黑麦草等，同时
养鸡、鹅。通过土著菌的消化，将绿肥、畜禽粪便转化为有机

肥、除草剂，将稻田产生的秸秆送到秸秆炭加工厂，产出秸秆

炭、秸秆醋，作为有机稻田除虫的生物农药。有机稻田所需的

有机肥、除草剂、防虫药全部实现了自给自足，土地能量实现

了动态收支平衡。目前戴庄村有机农业生产成本约

１１２５０元／ｈｍ２，产量约３７５０ｋｇ／ｈｍ２，出米率 ６５％。农户除
获得９０００ｋｇ／ｈｍ２的保底价（按当年普通稻米的收购价）外，
种植红花草政府补贴 ４５００元／ｈｍ２，有机水稻毛收入约
４５０００元／ｈｍ２，净利润约２１０００元／ｈｍ２，种植普通水稻净利
润为９０００～１０５００元／ｈｍ２（表２）。

表２　戴庄有机农业合作社生产投入

项目 投入金额（元／ｈｍ２）
５０ｋｇ糠、５０ｋｇ饼 ３０００
翻耕费用 １０５０
人工插秧费用 ９００
收割费用 ８２５
加工费用 ２２５０
晒谷、烘干、运输、包装费用 ３０００

　　由表２可见，相对湖西岛有机农场的有机水稻生产投入
成本，戴庄有机农业合作社有机水稻生产性投入费用并不高，

生产环节中生产资料投入仅占总投入的２７％，人工费用占总
投入的２５％，加工、流通费用占总投入的４８％。合作社投资
５００万元建立了有机大米加工厂，与加工厂配套的秸秆炭醋
厂可以将稻田秸秆回收再利用，通过高新技术生产秸秆炭、秸

秆醋。秸秆炭可以当作有机肥料继续还田，秸秆醋可以当作

有机农药使用，进一步节省生产成本。在科技支撑方面，江苏

丘陵地区镇江农业科学研究所（以下简称镇江农科所）的科

技专家赵亚夫、刘伟忠、刘亚柏长期驻点戴庄村，全权负责有

机品种的引进与提供，并制订有机水稻、有机桃、有机草莓等

有机栽培技术规程，深入田间对社员进行指导，组织社员实行

标准化栽培生产并帮助销售有机农产品。２００７年合作社生
产的有机稻米、有机桃拿到了国内中绿华夏有机认证证书。

合作社为有机农产品注册了“野山小村”品牌，全村种植的有

机越光稻全部由合作社销售，合作社同时代销部分有机桃、有

机家禽。目前合作社有机农产品主要有３条销售途径：一是
直销：（１）企事业单位团购；（２）直销店、专营店销售；（３）戴
庄村有机农业朋友会消化；（４）外地经销商代销，经销商可以
使用“野山小村”品牌或者使用自己的品牌。合作社通过直

销方式可以降低中间环节的流通成本，获得较高的销售利润，

同时也降低了消费者的搜寻成本，最重要的是建立起供需双

方的信任感，达到和消费者互利共赢。二是专卖店与专柜：

（１）和句容市各优质农产品合作社抱团合作，通过赵亚夫农
产品合作联社进行销售；（２）优质农产品专卖店设专柜销售，
如在茅山人家、便民超市、福江特产等开设专柜。三是网络与

电话销售：（１）戴庄有机农业合作社注册了戴庄有机农业网
站，与金山网、江苏农商网等重要农业网站实现了合作链接；

（２）合作社利用１１４电话订购平台方便市民购买有机农产
品，戴庄村村民自家的电话上还设置了宣传戴庄有机农产品
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的彩铃系统。

１．３．２　经营组织模式　戴庄村共分为６个片，由片长牵头开
展合作社各项活动。合作社实行１户１票制，通过民主选举
实现党总支对合作社的领导。合作社内部实行“六个统一”：

统一规划生产布局、统一进行技术培训、统一标准化生产技术

规程、统一供应农资、统一“野山小村”品牌、统一组织产品销

售，每年销售利润提取 １５％ ～２０％的公积金后进行二次分
配，建立了利益共享、风险共担的利益联接机制，实现合作社

“民办、民管、民受益”。合作社重大事宜由理事会一起商讨

决定，监事会对财务、二次分配进行监督，合作社承担生产、销

售风险。按照社员种植６６７ｍ２有机水稻入１股的标准，股本
金３００元／股，分３年交纳，在二次分配中扣除。合作社为社
员免费提供生产资料，组织机收等田间机械作业，有机农产品

的加工销售等过程中发生费用均在归还销售利润时与社员结

算，并在合作社的社员证上记录好每年的销售量、分配所得、

股本金、公积金数额。为了防止农户偷施化肥，合作社采用了

报酬不与产量挂钩的办法，除了保底价外，按各户有机产品销

售量进行二次分配，二次分配后平均收益达到４５００元／ｈｍ２。
合作社在年终表彰大会上对高产户进行少量物质奖励，对于

低产户在保底价中扣除 １０％的利润，低于平均产量３０％ ～
４０％的农户要进行适当惩罚。戴庄有机农业专业合作社经营
模式见图２。

２　宝应县、句容市有机农业发展模式比较分析

２．１　相同点
宝应县、句容市两地均拥有良好的自然生态环境，大气环

境、水质均达到国家一级标准，土壤有机质含量高，区内无工

业污染，物种资源丰富，自然资源条件适宜发展有机农业。当

地政府均将发展有机农业作为主导产业，积极与科研院所合

作做好科学发展规划，给予相应的项目倾斜、资金扶持，且支

持力度较大。遇到销售难题，品牌认可度低。在熟人社会，主

要靠人情关系进行团购的营销方式难以长期维系，且目前国

内有机食品市场不规范，两地的有机农产品地域品牌知名度

不高，往往不能实现优质优价销售，在国内有机农产品市场占

有率较低。

２．２　不同点
２．２．１　发展模式不同　宝应县有机农业的发展模式是“自
上而下”的主导模式：政府通过引进外来资本进行有机生产，

采用“企业基地一体化”“企业＋合作社＋农户”的经营组织

模式，公司节省了交易费用、搜寻成本，合作社增强了营利能

力，公司、合作社获得价值链中较大的收益，农民作为产业工

人为公司打工，只能获得价值链中较少的收益。戴庄村有机

农业的发展模式是“自下而上”的主导模式：通过发展有机农

业专业合作社，发挥为社员服务的功能，将分散的小农户联合

起来，在科研人员的技术支持下进行有机种养生产活动，采取

家庭承包经营方式，可以有效调动农户进行有机生产的积极

性。以下对这２种不同的产业化经营模式进行ＳＷＯＴ分析。
２．２．１．１　优势分析

（１）“龙头企业＋合作社＋农户”模式的优势。宝应县政
府通过引进社会资本，有利于将自然资源共管中各方的力量

整合起来，有利于实现多方共同参与资源管理、共同协商达成

共识、共同承担相关责任［４］。对龙头企业而言，管理上省时

省力，降低了企业的交易成本，减少了经营风险；对合作社而

言，合作社得到龙头企业在资金、市场信息等方面的支持，代

表农户和企业进行谈判并签订契约，有利于提高企业与农户

之间的契约履约率［５］。合作社不仅为社员提供产前、产中、

产后技术指导与服务，还提供利益共享、风险共担的利益联结

机制，降低了农户单独生产的风险。对分散的农户而言，通过

当地能人组建合作社，可以有效地将分散的农户组织起来，提

高小农户的组织化程度，农户与合作社建立的契约关系规范

并约束了农户违规生产行为的机会主义倾向，既保证了有机

农产品的质量，又节约了市场交易费用［６］。

（２）“有机农业专业合作社”模式的优势。戴庄村有机农
业专业合作社是基层党组织直接领导下的社区型、综合型农

民专业合作社，合作社可通过党支部了解政策、争取项目，获

得政府在资金、项目、人才等方面的支持，有效降低合作社的

搜寻成本［７］。合作社通过有效收集、分析市场信息，帮助农

民安排生产并组织销售，减少了农户分散经营的盲目性，维护

了广大农户的利益。合作社通过产、供、销一体化经营，并按

合作制度的收益分配机制返回给农民，通过获取规模效益增

加“合作剩余”，真正做到从农户利益出发，提高农民收入［８］。

２．２．１．２　劣势分析
（１）“龙头企业＋合作社”模式的劣势。目前有机稻种植

农民合作社规模小、覆盖面窄、社员较少，合作社的带动能力

弱。合作社功能、制度尚不健全，仅组织农户进行生产，农户

为合作社打工，大部分收益由合作社的组织者获得。由于是

按照产量进行二次分配，容易造成农户机会主义行为，若监管

不力会给企业的信誉造成一定损害。合作社承担的风险较

大，面临着公司违约不收购或不按照保护价收购的风险，在有

机水稻市场行情好的时侯，还存在农户集体违约的风险［９］。

（２）“有机农业专业合作社”模式的劣势。戴庄村合作社
是农村社区型的集体经济组织，目前在政府扶持下发展势头

良好，对政府扶持力度依赖较大，通过对农户访谈发现，大部

分合作社社员的主人翁意识比较薄弱，基本全部寄希望于政

府给予补贴并帮忙销售，缺乏主动开拓市场的意识，给合作社

的销售造成了一定的压力。合作社制度成本较高，包括监督

田间管理、产品质量考核以及事后机会主义行为等问题，当今

农业发展讲究规模经济、专业化，小规模的依靠政府扶持的农

业合作社难以适应激烈的市场竞争［１０］。

２．２．１．３　发展机遇分析　随着人们对食品安全的关注，吃得
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健康成为头等大事。人们开始追求有机食品，持有机理念的

人越来越多，国内有机食品市场处于快速发展阶段。随着高

消费群体的扩大，有机农业的发展前景广阔。由于有机产品

的利润空间大，宝应县湖西岛有机农场有限公司发展前景良

好。戴庄村有机农产品逐渐为广大消费者所接受，渐渐形成

固定的客户群，在周边有机农产品市场占有一定的份额，有机

农产品市场发展前景良好。

２．２．１．４　发展挑战分析　目前国内有机食品市场不够规范，
有机食品市场鱼龙混杂，有机食品销售存在着“信任危机”，

消费者对有机食品持怀疑态度，严重影响了有机食品市场的

健康发展。国外有机食品高调进入中国，迅速占领中国有机

食品高端市场，使中国有机食品市场竞争格外激烈。

（１）宝应县湖西岛有机农场有限公司发展挑战分析。农
场的有机农产品生产成本高、产量低，基本依靠外部投入品进

行有机种植，有机稻米的生产技术水平需进一步提高。目前

公司发展面临的最主要问题是有机稻米销售问题，销售成本

高，销售渠道少。因为南北方水稻口感存在差异，尚未形成一

定的品牌效应等问题，公司有机稻米在北方的市场认可度低，

市场开拓遇到一定困难。

（２）戴庄村有机农业专业合作社发展挑战分析。合作社
发展缺乏资金，大部分靠财政支持。近几年，由于加工厂的贷

款问题及用电成本太高，团购单位没有及时付款等问题，造成

合作社资金回笼较慢。由于缺乏资金，部分田块基础设施建

设不健全，限制了有机农业的规模化进程。随着有机种植规

模的扩大，产量的提高，目前稻米销售方面存在没有足够的营

销人员、没有找到长期合作伙伴等问题，如何实现有机农产品

的优质优价销售至关重要。

２．２．２　发展道路不同　宝应县是在政府主导下，通过引进外
来资本发展有机农业，解决了有机农业长期发展需要强有力的

资金保障问题。宝应县尚缺乏精通有机农业知识的专业科研

人员，科技支撑力度较为薄弱。戴庄村是在基层党支部领导

下，与合作社共建进行有机农业种养经营活动，戴庄村有机农

业的迅速发展得益于农业科技专家赵亚夫以及镇江农科所强

有力的科技支撑，科技人员通过学习日本经验并结合戴庄实

践，形成了一整套有机种养标准体系，建立了村的有机农业生

态循环系统，既节省了生产资料投入成本，又提高了生产效率。

２．２．３　发展阶段不同　宝应县有机农业发展尚处于形成期，
有机种养生产仍需要大量的外部投入品，目前尚没有专业的

有机产品加工厂，有机农产品仍处于市场开发阶段。由于销

售的主体渠道不同，宝应县的有机农产品取得了４国有机认
证，便于走向有机农产品大市场。戴庄村有机农业的发展处

于成长期，目前戴庄村有机农业发展已经形成完整的生产、加

工、流通、销售产业链，产业规模呈不断上升趋势，戴庄村有机

农产品在当地及周边地区具有一定的市场占有率、品牌知名

度。由于目前主要销售渠道是团购，暂时没有申请国外有机

认证的计划。

２．３　推广价值
宝应县湖西岛有机农场有限公司实力雄厚，经营规模较

大，便于进行有机农业专业化、标准化、规模化生产，可以提高

有机农业生产经营效率，从而获得较高的经济效益。通过采用

“公司＋合作社＋农户”的产业化经营组织模式，公司提供资

金保障并开拓销售渠道，合作社组织农户进行标准化生产，农

户为合作社打工，三方各取所需。若地方可以引进工商资本发

展有机农业，这种模式值得推广，但是要满足２个基本条件：一
是土地易于流转；二是有强有力的龙头企业进行运作。戴庄村

模式是依靠基层党组织成立专业合作社发展有机农业，通过搞

试点示范并辐射带动，逐步将发展有机农业推进到整村，进而

推广到周围村落。基层党组织领导下的合作社在资源整合的

基础上，农户作为合作社的中坚力量，成了最大受益者。戴庄

村通过发展有机农业“以农富农”，促进农民增收、农业发展，

是新农村建设的一项创新举措，戴庄村的创新型合作思路有着

很高的推广价值、很低的推广门槛，在没有大资本进驻的地方，

“戴庄模式”是一种适宜推广的有机农业发展方式。

３　结论

目前宝应县、句容市两地有机农业发展皆面临缺乏强有

力的政策扶持、发展资金匮乏、市场开拓遭遇困难、消费者对

有机农产品品牌缺乏辨识度等问题。针对这些问题，笔者提

出以下对策。

３．１　加大扶持力度
国内的有机农产品市场尚处于发展的初级阶段，政府应

对其进行必要的扶持、引导。政府应重点扶持有机生产基地

基础设施建设、技术研发、产品认证、市场开发等，为有机农业

产业发展提供宽松的政策环境。政府对有机生产经营者进行

适当的补贴，减轻生产者的成本与市场压力，确保生产者的利

益，提高生产者积极性。要重点对有机生产企业采用全程跟

踪、不定期抽查的方式，随时对有机生产基地的生态环境、农

事记录、生产资料投入、收获、贮藏、销售等环节进行监督，严

格保障有机农产品质量安全，对不符合有机农产品标准的操

作行为要加大处罚力度，做到真正意义上的有机种养。

３．２　拓宽有机农产品销售渠道
有机农业的定位是高端消费者市场，通过进入高档社区、

高档商品超市等方式，采用“高端农产品＋高端消费者”的销
售模式，在高档小区做宣传促销、销售有机大米的同时，附赠

公司有机种养全过程的碟片等方式，宣传有机生活理念，从而

获得高端消费者的信任。两地应积极面向全国广泛寻求合作

伙伴，加速建立覆盖全国的品牌营销网络，多渠道销售有机农

产品。除了传统的销售方式外，应与时俱进利用电商平台实

施有机农产品的网络销售。

３．３　增强宣传推广力度
加大宣传力度，增强政策制定者对发展有机农业重要性

的认识。有机生产经营企业或合作社要加强与媒体合作，宣

传有机生活理念，增强消费者对有机农产品的消费信心。除

此之外，有机生产企业还要积极参与国内外举办的有机农产

品博览会、推介会、招商会等有机农产品展销推介活动，树立

地域有机农产品的品牌形象，扩大市场影响力。要不断完善

有机农业生产管理模式，兼顾有机农业投入经营主体、农户双

方的利益，建立有机农产品销售诚信机制，使有机生产管理规

范化，确保有机产品质量。区域有机农业发展的一般路线见

图３，即以“龙头企业 ＋农民专业合作社 ＋农户”的产业化经
营组织模式为核心，在政策支持、资本投入、科技支撑、社会宣

传下，共同推进区域有机农业产业的发展。
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　　摘要：以江苏省泰州与南通２地参与到产业化中的水产养殖户为调查对象，调查分析养殖户的资金需求现状、融
资需求意愿、融资行为影响因素以及融资满足程度，运用 ＢｉｎａｒｙＬｏｇｉｓｔｉｃ模型实证分析影响养殖户融资行为的因素。
分析结果表明，年龄相对较小、受教育程度高、参与养殖活动家庭成员多的养殖户，越倾向外部融资；同时年产值和能

承受的利率越高的养殖户，也越有可能进行外部融资。针对农户融资需求难以满足及与金融机构信息不对称的问题，

农村金融机构应简化借款手续，并针对产业化下农户的特点进行产品创新，提高农户借款的可获得性和灵活性，政府

应促成建立“公司＋农户＋金融机构”的机制，加强对农业产业化龙头企业资金支持力度。
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　　国务院２０１２年１０号文件《国务院关于支持农业产业化
龙头企业发展的意见》中明确指出，农业产业化是我国农业

经营体制机制的创新，是现代农业发展的方向。２０１３年１月
３１日，中央一号文件指出：我国应着力构建集约化、专业化、

组织化、社会化相结合的新型农业经营体系，按照规模化、专业

化、标准化发展要求，引导农户加快转变农业生产经营方式。

文件进一步指出，推动龙头企业与农户建立紧密型利益联结机

制，采取保底收购、股份分红、利润返还等方式，让农户更多分

享加工销售收益。因此，鼓励农业产业化发展是建立新型农业

经营体系的必然要求。而作为农业产业化经营主体之一的农

户，面临着制约其生产发展的资金瓶颈问题，农户借贷一直是

学术界关注的热点问题，但鲜有针对产业化背景下农户融资行

为的研究。基于此，本研究通过对泰州与南通参与农业产业化

生产农户的调查，分析农业产业化下农户的融资行为特征及其

影响因素，以期为促进农业产业化发展提供依据。

泰州溱潼簖蟹专业养殖合作社是省级产业化龙头企业，

年产值１３００万元，纯效益达５１０００元／ｈｍ２以上，带动１００
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