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　　摘要：作为目前被认为最严格最有效的食品质量保证体系，危害分析和关键控制点（ｈａｚａｒｄａｎａｌｙｓｉｓａｎｄｃｒｉｔｉｃａｌ
ｃｏｎｔｒｏｌｐｏｉｎｔ，ＨＡＣＣＰ）体系得到了全球食品企业的广泛重视。国外研究表明，企业采纳 ＨＡＣＣＰ的动机将影响其贯彻
和实施该质量保证体系的效果。本研究通过调查问卷形式，对通过 ＨＡＣＣＰ认证或验证的食品企业进行大样本调研
的基础上，运用因子分析法，分析具有不同特征的企业采纳 ＨＡＣＣＰ动机的影响因素。结论显示企业采纳 ＨＡＣＣＰ的
动机随企业的基本特征不同而变化。“销售网络”对战略动机有正向影响，有产品外销的企业更倾向于主动采纳

ＨＡＣＣＰ；企业规模越大，战略动机的倾向越明显；“销售网络”对追随动机的影响也表现显著。
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　　作为目前被认为最严格最有效的食品质量保证体系，危
害分析和关键控制点（ｈａｚａｒｄａｎａｌｙｓｉｓａｎｄｃｒｉｔｉｃａｌｃｏｎｔｒｏｌｐｏｉｎｔ，
ＨＡＣＣＰ）体系得到了全球食品企业的广泛重视。截至 ２０１３
年初，我国已颁发ＨＡＣＣＰ有效认证证书１４１００张，获证食品
企业８５００余家，共有５５００家出口食品生产企业建立实施
ＨＡＣＣＰ食品安全管理体系，并通过了检验检疫机构的官方验
证。然而，作为一种食品企业的质量保证体系，运作 ＨＡＣＣＰ
不仅需要在资金、设备等方面的投入，更重要的是管理层和员

工素质的提高，即发挥人的主观能动性是贯彻落实 ＨＡＣＣＰ
理念的核心。如果员工未能深刻理解 ＨＡＣＣＰ的精髓，没有
将ＨＡＣＣＰ的管理理念贯彻到生产经营的实践当中，即便企
业的资金、设备等硬件条件达到了 ＨＡＣＣＰ的要求，也难免在
实际操作过程中出现纰漏。从另一个角度而言，产品质量管

理是一个持续的过程，获得 ＨＡＣＣＰ认证只是说明企业在第
三方认证时已经达到 ＨＡＣＣＰ的要求，其具体实施还需要企
业全体员工的不断努力和落实。因此，分析企业采纳ＨＡＣＣＰ
的动机对于以后进一步考察企业实施 ＨＡＣＣＰ收益的影响因
素有着重要的实际意义。本研究拟对公司采纳 ＨＡＣＣＰ的动
机以及影响要素进行研究。

１　文献回顾

实施ＨＡＣＣＰ质量管理体系对企业来说是一种决策。作
出明智的决策对于一个企业的成功而言是必须的，但是决策

的动机比作出决策本身更重要［１－２］。换而言之，虽然作出某

项决策的原因是各种各样的，但决策贯彻实施的效果与其动

机是紧密相关的。国外学者对企业采纳质量安全管理体系动

机的影响因素方面作了大量探索。学者们从企业拥有的资源

禀赋和内部运营管理能力（诸如企业规模、所处产业类型、所

有权结构、地理分布、销售网络、研发实力、知识和专业技能、

先前实施国际质量标准体系的经验等）［３－５］，以及企业面临的

外部制度环境压力（包括政府规制的严厉程度、政府采购行

为、跨国公司压力、出口国消费者需求、出口压力等）［６－７］角度

考察了国际标准采纳的动力机制。

在采纳ＩＳＯ９０００动机的研究中，有学者认为，不同特征的
企业实施ＩＳＯ９０００的动机不同。比如某些中小型企业之所以
实施这种认证是想把认证作为一种营销手段，并未把落实认

证的具体操作过程作为重点。在ＩＳＯ９０００认证中存在着很多
误解，某些新成立的企业通过 ＩＳＯ９０００认证的目的仅仅是把
认证看成一种追赶潮流的表现，企业为了获得证书的意图超

出了为保证质量而认证的宗旨。有些学者认为，认证本身不

存在真正的收益，只是在实施过程中增加了额外的成本和书

面工作。同时，认证费用过高，很难实施和保持，使得一些公

司采用自我认证形式［６－８］。

２　研究方法和样本选择

２．１　样本选择
本研究的调查数据来自近年来北京２所高校的学生和针

对北京市采纳ＨＡＣＣＰ企业的实地调研。本次调研共发放企
业问卷１２７份，回收问卷７６份，其中有效问卷７１份，问卷有
效率约为 ９３．４％。调研企业基本情况主要包括成立年份
（Ｐ１）、销售网络（Ｐ２）、企业规模（Ｐ３）、注册资本（Ｐ４）、企业性
质（Ｐ５）等。
２．２　研究方法

笔者借鉴国外研究的结论，并结合调查中了解的实际情

况，拟先采用Ｌｉｋｅｒｔ量表对企业采纳ＨＡＣＣＰ的收益进行因子
分析，确定评价企业收益的公因子；同时，借鉴国外研究的方
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法，采用线性回归模型，说明具有不同特征和资源禀赋的企业

采纳ＨＡＣＣＰ动机的差异性。

３　理论分析与假说的提出

为分析企业的不同特征将影响其采纳 ＨＡＣＣＰ的动机，
拟先对企业采纳ＨＡＣＣＰ的动机进行调研分析，基于此，提出
企业的各种不同特征影响其采纳ＨＡＣＣＰ动机的假说。
３．１　企业采纳ＨＡＣＣＰ动机的因子分析

研究采用 Ｌｉｋｅｒｔ量表度量企业采纳 ＨＡＣＣＰ的动机，用
０、１、２、…、７依次表示动机重要程度的递增，其中０表示不存
在该项动机，７表示该项是企业采纳ＨＡＣＣＰ最重要的动机。
３．１．１　企业采纳 ＨＡＣＣＰ动机的相对重要性　根据各个采
纳动机的重要性得分平均值，可以对企业采纳 ＨＡＣＣＰ的动
机排序（表１）。在所列的１３个采纳动机中，９个动机的平均
得分超过２。“国内消费者的需求”“国家有关法规要求”“当
地政府的鼓励及优惠政策”“降低生产成本”４项的平均值都
低于１，说明这些因素对企业采纳 ＨＡＣＣＰ的影响很小，可以
忽略或不加以考虑，将这４项剔除出采纳动机所考虑的因素。

表１　企业采纳ＨＡＣＣＰ动机的相对重要性排序

采纳动机 位次
重要性

最小值 最大值
平均值 标准差

提升企业形象 １ ２ ７ ３．８３１０１．４９２７１
市场潮流的需要 ２ ２ ７ ３．８８７３１．９３０４８
迫于国内竞争者的压力 ３ ２ ７ ３．８１６９２．３０１３４
改进企业管理 ４ ２ ７ ３．０１４１２．２９６４４
改进产品质量 ５ １ ７ ２．９５７７１．５１７０４
企业领导重视 ６ ２ ７ ２．８４５１１．４１７３４
增强员工的质量意识 ７ １ ７ ２．６７６１１．６７９９２
提高国际竞争力 ８ １ ７ ２．６１９７１．４６８６５
开拓国际市场 ９ １ ７ ２．４０８５１．５５５１６
国内消费者的需求 １０ １ ２ １．３６６２０．４８５１９
国家有关法规要求 １１ １ ２ １．３０９９０．４６５７３
当地政府的鼓励及优惠政策 １２ １ ２ １．２６８００．４４５８６
降低生产成本 １３ １ ２ １．２５３５０．４３８１２

３．１．２　因子分析法的可行性　对剩余的９项采纳动机进行
初步分析，结果表明，各动机项之间可能存在着一定程度的相

关性。因此，可以尝试采用因子分析这种统计降维技术来找

出主要的采纳动机。

首先，对采用因子分析法的可行性进行了分析，考察９个
动机因子之间是否存在一定程度的线性关系，是否适合采用

因子分析提取因子。本研究用ＳＰＳＳ统计软件，借助巴特利特
球度检验和ＫＭＯ检验方法进行分析。数据中存在的缺失值
采用均值替代法加以处理。具体结果如表２所示。

巴特利特球度检验统计量的观测值为６７８．７３５，相应的
概率Ｐ接近０。在假设显著性水平为０．０５的条件下，由于概
率Ｐ小于显著性水平，则应拒绝零假设，认为相关系数矩阵
与单位阵有显著差异。同时，ＫＭＯ值为０．８７１，根据Ｋａｉｓｅｒ给
出的度量标准［９］，可知上述９个动机变量适合进行因子分析。

表２　巴特利特球度检验和ＫＭＯ检验

ＫＭＯ测度
巴特利特球度检验

近似卡方值 自由度 显著性概率

０．８７１ ６７８．７３５ ３６ ０．０００

３．１．３　因子分析的结果　采用主成分分析和 Ｖａｒｉｍａｘ直角
转轴法提取２个公因子，每个公因子的特征值都大于０．８，而
且这２个公因子可以解释８０．２４２％的总方差。在每一个因
子中，列出了每个动机变量的因子载荷量。其中，第１个公因
子包括：改进产品质量、提高国际竞争力、开拓国际市场、增强

员工质量意识、改进企业管理水平、企业领导重视，这６个变
量的载荷值分别为：０．７５１、０．８１５、０．８０４、０．８２３、０．８１８、０．
８１３。这些采纳动机是企业出于自身长远发展的考虑，将
ＨＡＣＣＰ作为一种企业战略投资，从内部改善管理水平和提高
产品质量而产生的，本研究称这个公因子为“战略动机”。第

２个公因子包括：提升企业形象、市场潮流的需要、迫于国内
竞争者的压力，这３个变量的载荷值分别为：０．８１０、０．９１４、
０８４８。这些采纳动机主要是出于外部压力和追赶市场潮流
所致，本研究称这个公因子为“追随动机”。企业采纳ＨＡＣＣＰ
动机因子分析的总体结果如表３所示。

表３　企业采纳ＨＡＣＣＰ动机的因子分析

类别 公因子名称 因子载荷量 特征值 转轴后引自载荷量平方 主成分方差贡献率 累积方差贡献率

公因子１ 改进产品质量 ０．７５１ １．０５９ ３．０４４ ３３．８２５ ８０．２４２
提高国际竞争力 ０．８１５
开拓国际市场 ０．８０４
增强员工质量意识 ０．８２３
改进企业管理水平 ０．８１８
企业领导重视 ０．８１３

公因子２ 提升企业形象 ０．８１０ ６．１６３ ４．１７７ ４６．４１６ ４６．４１６
市场潮流的需要 ０．９１４
迫于国内竞争者的压力 ０．８４８

３．１．４　量表信度分析　动机量表信度分析的结果如表４所
示。在“战略动机”公因子中，总α系数为０．９３８２，从总体上
该评价体系的内在信度是比较理想的。在删除后的 α值一
项中，分别剔除这 ５个项目后的信度系数为：０．９２３９、
０．９１４０、０．９１７６、０９１９２、０．９２４５、０．９３５１，而总 α系数为
０９３８２，说明这５个项目剔除后信度系数均有所下降，因此
从α系数来判断“战略动机”公因子的评估题项设计合理。

Ｆｒｉｅｄｍａｎ检验的结果显示：Ｆｒｉｅｄｍａｎ平均秩检验的卡方观测
值为１７４３９２，对应的概率Ｐ值接近０。如果显著性水平 为
０．０５，由于概率Ｐ值小于显著性水平，应拒绝零假设，认为各
项目的均值总体上存在显著差异，其中存在不相关的项目。

同时，协同系数Ｗ为０．０１２１，由于它显著小于１，因此认为评
估个体间分数的相关性较弱，该评价体系能够对评估个体加

以区分。“与量表总分之相关值”的结果也可以看出，各题项
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表４　信度分析

动机 公因子名称 与量表总分之相关值 删除后的α值 α 卡方值 概率 协同系数Ｗ
战略动机 改进产品质量 ０．８３７０ ０．９２３９ ０．９３８２ １７．４３９２ ０．００３７ ０．０１２１

提高国际竞争力 ０．９２１４ ０．９１４０
开拓国际市场 ０．８９７４ ０．９１７６
增强员工质量意识 ０．８９１７ ０．９１９２
改进企业管理水平 ０．６５９８ ０．９２４５
企业领导重视 ０．７５３５ ０．９３５１

追随动机 提升企业形象 ０．７５８３ ０．９０６２ ０．９０８０ ３２．３９２５ ０．００１８ ０．０００４
市场潮流的需要 ０．８６７３ ０．８２３５
迫于国内竞争者的压力 ０．８２７１ ０．８６０２

与分量表之间的相关性较高，量表设计合理。同理，可以判断

“追随动机”各题项的设计合理。

３．２　研究假说
企业的成立年份、销售网络、规模大小、注册资本、企业性

质都是企业的内部特征，上述因素都将影响企业采纳ＨＡＣＣＰ
的动机。由此提出本研究的假说，假说１：企业成立年份影响
企业采纳ＨＡＣＣＰ的动机；假说２：企业销售网络影响企业采
纳ＨＡＣＣＰ的动机；假说３：企业规模大小影响企业采纳ＨＡＣ
ＣＰ的动机；假说４：企业注册资本影响企业采纳 ＨＡＣＣＰ的动
机；假说５：企业性质影响企业采纳ＨＡＣＣＰ的动机。

４　实证结果与解释

４．１　研究方法
本研究构建多元回归模型来分析企业特征对实施

ＨＡＣＣＰ动机的影响。模型形式如下：
Ｍｉ＝α０＋α１Ｐ１＋α２Ｐ２＋……＋αｊＰｊ＋μｉ。

式中：α０为截距；Ｍｉ表示厂商实施ＨＡＣＣＰ的动机，ｉ＝１，２，其
中Ｍ１表示战略动机，Ｍ２表示追随动机；Ｐ１表示工厂成立年
份；Ｐ２表示销售网络；Ｐ３表示工厂规模；Ｐ４表示注册资本；Ｐ５
表示企业性质；μｉ是随机误差项。
４．２　实证分析结果

将企业基本特征作为自变量纳入线性模型，运用ＳＰＳＳ１３
统计分析工具，计算结果见表５。“销售网络”“企业规模”对
企业采纳ＨＡＣＣＰ战略动机的影响在５％的水平下显著，验证
了假说２和假说３。（１）销售网络对战略动机有正向影响，说
明有产品外销的企业更加倾向于主动采纳ＨＡＣＣＰ，并将其作
为企业战略的重要组成部分。在实地调研中，中国国家认证

认可监督管理委员会规定出口到国外的６大类产品必须通过
ＨＡＣＣＰ认证，产品属于这６大类的厂商将实施 ＨＡＣＣＰ体系
作为企业的一项长期战略，从管理层到员工都较为系统地学

习了有关知识，不少企业将保持 ＨＡＣＣＰ证书作为企业质量
管理工作的重心。（２）企业规模越大，战略动机的倾向越明
显。在当今食品产业竞争日趋激烈的形势下，以质量取胜成

为企业占领市场的有力武器。企业发展要处理好眼前利益与

长远利益、局部利益与全局利益的关系，虽然 ＨＡＣＣＰ前期大
量投入，后期成本会增加，但它使企业实现了管理上的跨越和

产品质量的提升。调研中，有些大中型企业的负责人认为，他

们的产品一般定位在更高端的消费市场，更加注重产品声誉

和市场形象，获得 ＨＡＣＣＰ证书是对企业质量管理成果的证
明。企业从开始实施 ＨＡＣＣＰ体系起，就将其纳入企业发展
战略的规划之中。

表５　企业特征对战略动机的影响分析

模型
系数

（Ｂ） 标准差 ｔ值 显著性

（Ｐ值）
共线性判断

Ｔｏｌｅｒａｎｃｅ ＶＩＦ
常数项 ０．５３７ １．１３７ ０．４７２ ０．６３８
成立年份 ０．０５８ ０．１１７ ０．４９７ ０．６２１ ０．８４８ １．１８０
销售网络 ０．５１７ ０．１４８ ３．５０３ ０．００１ ０．８６２ １．１６０
企业规模 －０．３９０ ０．１６２ －２．４１１ ０．０１９ ０．７８３ １．２７７
注册资本 －０．０７９ ０．１０３ －０．７７０ ０．４４４ ０．７５０ １．３３４
企业性质 －０．０８６ ０．０８８ －１．２６７ ０．３８２ ０．７１９ １．３９２

　　注：表示在５％的水平下显著；调整后的 Ｒ２＝０．２８７，Ｆ值 ＝
５．０３２，Ｐ值＝０．０００。
　　同理，将企业特征变量纳入模型，可以得到其对追随动机
的影响。

　　从表６可以看出，“销售网络”对追随动机的影响显著，
部分验证了假说２。通过 ＨＡＣＣＰ认证的产品出口到国外的
企业追随动机较弱。这种出口型企业是在国外的要求下实施

ＨＡＣＣＰ认证，有的还要接受国外的 ＨＡＣＣＰ审查，因此，公司
上下都将运作 ＨＡＣＣＰ当成一种持续的企业战略，极少出于
跟风而采纳。

表６　企业基本特征对追随动机的影响

模型
系数

（Ｂ） 标准差 ｔ值 显著性

（Ｐ值）
共线性判断

Ｔｏｌｅｒａｎｃｅ ＶＩＦ
常数项 １．３４０ １．１３１ １．１８４ ０．２４１
成立年份 ０．１１４ ０．１２５ ０．９１９ ０．３６２ ０．８０９ １．２３６
销售网络 －１．１６５ ０．２３８ －４．８８８ ０．０００ ０．８２１ １．２１９
企业规模 －０．０２３ ０．１６５ －０．１３８ ０．８９１ ０．８０９ １．２３６
注册资本 ０．０３６ ０．１０６ ０．３４３ ０．７３３ ０．７５５ １．３２５
企业性质 ０．０５９ ０．０９１ ０．６４４ ０．５２２ ０．７２２ １．３８６

　　注：表示在５％的水平下显著；调整后的 Ｒ２＝０．２３２，Ｆ值 ＝
４．５２４，Ｐ值＝０．００１。

５　结论与讨论

在对北京市７１家通过ＨＡＣＣＰ认证或验证的食品企业进
行大样本调研的基础上，采用因子分析、一般线性回归等计量

方法，对具有不同特征的北京市食品企业采纳 ＨＡＣＣＰ的动
机进行了分析。结果表明：企业采纳 ＨＡＣＣＰ的动机因企业
的基本特征不同而变化。“销售网络”对战略动机有正向影

响，说明有产品外销的企业更加倾向于主动采纳 ＨＡＣＣＰ，并
将其作为企业战略的重要组成部分；企业规模越大，战略动机

的倾向越明显；“销售网络”对追随动机的影响也表现显著。

同时，本研究的结论具有一定的政策含义：（１）已经采纳
ＨＡＣＣＰ的企业，其采纳动机各有不同，这将对其理解 ＨＡＣＣＰ
的理念产生影响，并影响该管理体系的贯彻实施；（２）企业采
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櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄
纳ＨＡＣＣＰ的动机收到其企业特征或资源禀赋的影响，政府
相关部门或行业协会应根据企业现状，通过技术宣传和培训

等形式帮助企业员工增强质量管理意识，并对企业运作

ＨＡＣＣＰ体系辅以技术指导，激发企业的自愿采纳行为，使采
纳ＨＡＣＣＰ真正成为一种战略动机。
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基于 ＶＡＲ模型的生猪价格、玉米价格
与大豆价格的互动关系

周　聪，王新华
（武汉轻工大学经济与管理学院，湖北武汉４３００２３）

　　摘要：利用ＶＡＲ模型、格兰杰（Ｇｒａｎｇｅｒ）因果关系检验等实证分析的方法探究我国生猪价格、玉米价格与大豆价
格的互动关系。结果表明，从长期来看，生猪价格波动最主要的原因在于其自身的波动，玉米价格对生猪价格的影响

程度大于大豆价格的影响程度，玉米、大豆的价格受生猪价格的影响较大。玉米价格和生猪价格互为Ｇｒａｎｇｅｒ原因；生
猪价格是大豆价格的Ｇｒａｎｇｅｒ原因，但是大豆价格却不是生猪价格的Ｇｒａｎｇｅｒ原因；玉米价格和大豆价格互为 Ｇｒａｎｇｅｒ
原因。针对这些问题，笔者提出了相关的政策建议。
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　　随着人们生活水平的提高、饮食消费结构的升级，猪肉的
消费量也在不断增加。但近期生猪的价格波动较大（图１），
对居民的生活产生了较大的影响。随着玉米期货市场的发

展、生物燃料市场的不断扩大以及其他因素的影响，玉米价格

在不断攀升，进而造成以玉米为原料的畜牧产品以及玉米深

加工产品价格的上涨。由图１可以看出，２０１０—２０１３年，玉
米价格增长率达２８％。玉米是生猪饲料的主要原料之一，玉
米价格的上涨会直接影响生猪价格的波动。占大豆质量近

８０％的豆粕是所有蛋白质原料中上等蛋白质原料，特别适合

作为家禽和猪的饲料原料。而从图１来看，大豆的价格也一直
在上涨，２０００—２０１３年增长率达１６３％。大豆价格的上涨，造
成豆粕价格上涨，则有可能会进一步造成生猪价格上涨。另

外，玉米、大豆同作为生猪饲料的原料，当一方价格上涨时，另

一方存在替代效应。曾有俗话说“国以民为本，民以食为天，猪

粮安天下”，这也说明猪粮的重要作用。为了保证粮食安全，降

低猪肉价格波动对居民生活水平的影响程度，研究生猪价格、

玉米价格与大豆价格的互动关系就具有强烈的现实意义。

１　文献综述

目前关于生猪价格的研究大多偏向于研究玉米价格与生

猪价格的关系。例如，何蒲明等利用协整检验、格兰杰

（Ｇｒａｎｇｅｒ）因果关系检验和脉冲响应函数等方法探究出
１９８３—２００９年的玉米价格以及生猪价格的关系，结果表明玉
米价格与生猪价格存在显著的正相关性，二者具有长期均衡

关系，但仅存在玉米价格到生猪价格指数单向的格兰杰原
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