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　　摘要：根据２０１４年江苏省４市３１２位农户的调查数据，以化肥购买为例，实证分析了农户选择农资购买渠道的影
响因素。结果表明：个体经销商店、农资连锁店、农业技术服务站是农户获取农资的主要渠道；受访者性别、年龄、家庭

农业收入、是否有家庭成员或亲友担任过村干部、服务满意度、质量因子、服务保障因子、价格因子以及地域差异对农

户的农资购买渠道选择行为的影响具有统计显著性。
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　　农业生产资料（农药、肥料、薄膜、农业机械等，简称农
资）是农业生产的前提和条件。农业生产资料购买渠道是指

农业生产资料通过一系列相关的个人或组织从供应主体到达

农户的途径、过程以及相互关系，它是连接农业生产资料市场

及消费者（农户）的桥梁和纽带。我国是世界上最大的农业

国之一，农资市场容量和潜力都很巨大。化肥作为重要的农

业生产资料，是农产品生产的重要物质基础。目前，中国是世

界上最大的化肥生产国和消费国，消费总量占世界的

３５％［１］，但是利用效率低下；解放后，我国化肥流通体制从中

央高度集中的计划管理体制逐步演变成以加强宏观调控、间

接管理为主的市场经济管理体制［２］。随着我国加入 ＷＴＯ，农
资市场逐步向外资开放，农资流通渠道实现了从原有的由供

销社独家经营的垄断局面，到基本形成了由供销社农资公司、

农资生产企业、农业“三站”、种子公司、个体工商户等多种市

场主体、多种流通渠道共同参与经营的格局［３］。农资产品的

日益丰富和农资市场的发展，促使农户的购买决策多元化，对

于农资购买渠道的选择也呈现出多元化的特征。

迄今为止，虽然有大量学者对农户选择行为进行了研究，

但大多集中在农产品营销渠道、农业服务渠道等方面。农户

的购买渠道选择行为受便利性、价格、经济性［４］、生产经营规

模［４－６］、交易成本［７］、户主特征（包括年龄和文化程度）和家

庭劳动力数［６］、交通条件、地区规模效应和生产经验［８］等因

素的影响。Ｇｏｌｄｍａｎ等认为，行驶距离或便利性对零售店铺
选择没有显著影响，因为大部分店铺都位于距大多数目标家

庭比较近的位置［９］。农业服务渠道选择行为受农户背景特

征（包括年龄、文化等）［１０－１１］、种植年限、耕地数、种植规模［１０］

的影响。孙剑等的研究则表明，价格、质量、便利和销售服务

是影响农户选择农业服务渠道的主要因素，农户户主基本特

征（性别、年龄、文化程度等）与农户农业服务购买渠道选择

没有显著相关关系，并且农户农业服务购买渠道选择总体呈

现趋同现状［１２］。农户的收入变化、收入来源、地区分布、购买

方式等特征变量是影响农户农业服务渠道选择趋同的主要因

素。此外，乐永海等还得出，种植年限、种植规模以及农业服

务渠道选择方式会影响农业服务的满意程度，不同农业社会

化服务项目满意程度的影响因素又不尽相同［１０］。庄丽娟等

证实了农户自身特征和服务信息来源、种植面积、种植年限、

荔枝收入比重、非农收入比重等都对农户农业生产性服务需

求意愿产生了一定影响［１３］。李岳云等研究表明，农户的经营

规模对农业生产资料的购买渠道选择有影响［１４］。凌远云等

研究发现，技术来源渠道存在显著的地区差异［１５］。

综上所述，目前很少有研究涉及农业生产资料购买渠道

选择问题且研究多以定性分析或对个别案例的分析为主，基

于大样本的农户调查和计量经济模型的实证分析研究还未见

报道；并且，作为渠道的终端———购买者（即农户）的利益往

往被研究者忽略。因此，本研究以江苏省化肥购买渠道为例，

从微观视角出发，采用在江苏省４个地区问卷调查获得的第
一手数据，利用多元选择模型研究农户对农资渠道选择行为

的影响因素，以期为提高农户收入、加快现代农业发展、完善

农资渠道提供可借鉴之处。

１　模型设定与分析变量

１．１　模型设定
由于本研究的解释变量分为３类，是离散变量且不存在

内在顺序，因此用一般多元选择模型进行估计。对于第 ｉ个
农户，只能在ｊ种选择中选择其一且只能选择１个。假设第 ｉ
个农户选择某种风险规避措施的效用是：Ｕｉｊ＝βＸｉｊ＋εｉｊ（ｉ＝１，
２，３，…，ｎ），若农户在实际中选择了ｊ，假定在（ｊ＋１）种选择中
效用是最大的，则对所有其他的 ｋ≠ｊ（ｋ＝０，１，２，…，ｊ），Ｐｒｏｂ
（Ｕｉｊ＞Ｕｉｋ）。本研究采用的实证分析模型的数学表达式为：

ｌｇ
Ｐｉｊ
Ｐｉｋ
＝ｆ（Ｘｉ）＋ｅｉ。

式中：ｊ表示划分的购买渠道的类型数；Ｘ表示影响农户农资
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购买渠道的控制变量；ｅｉ为误差项。
对模型进行估计时将Ｙ＝１作为参照项，这样可以得到如

下２个Ｌｏｇｉｔ模型：

ｌｎ
ｐ（Ｙ＝ｊ／Ｘｉ）
ｐ（Ｙ＝ｉ／Ｘｉ[ ]） ＝βｊＸｉ，ｊ＝２，３。

式中：ｐ（Ｙ＝ｉ／Ｘｉ）为参照对比项的概率；ｐ（Ｙ＝ｊ／Ｘｉ）表示除对
比项外，农户选择其他ｊ种购买渠道的概率；βｊ为系数。

为了使结果更加直观，可对 Ｌｏｇｉｔ进行转换，方法是将回

归模型两侧取自然对数，于是左边便成为发生比
Ｐｊ
Ｐｋ
，这样 Ｘ

对Ｌｏｇｉｔ的作用转变为ｅβｊ，即对发生比的作用。当 βｊ＞０时，
ｅβｊ＞１，说明Ｘｊ每增加１个单位值时发生比会相应增加；反
之，发生比减少；当βｊ＝０时，说明 Ｘｊ每增加１个单位值时发

生比不变。

１．２　分析变量
本研究以农户购买农资时实际选择的渠道作为因变量，

定义Ｙ＝１为个体经销商店渠道，Ｙ＝２为农资连锁店渠道，
Ｙ＝３为农技站渠道。解释变量包括农户个人特征（性别、年
龄）、家庭特征（种植规模、种植业收入）、渠道因素、社会因素

（是否有家庭成员或亲友担任过村干部、对农资购买渠道的

服务满意度）和地域因素。

在进行渠道选择影响因素研究之前，本研究首先需要找

出渠道因素的相关变量。运用因子分析方法剔除相关性不太

强的项目，找出关键因子。通过对有关文献的整理分析，结合

调研中的实际情况，整理１２个可能的影响因素作为农资购买
过程中的渠道自变量，自变量的定义、取值和说明见表１。

表１　渠道因素自变量定义及说明

可能的影响因素 取值说明 均值 标准差

Ｘ１：可以讲价 １＝是；０＝否 ０．２１ ０．４１１
Ｘ２：经营执照 １＝有；０＝无 ０．６８ ０．４６７
Ｘ３：允许赊销 １＝是；０＝否 ０．４８ ０．５００
Ｘ４：农资购买距离 按实际距离（ｋｍ） １．７７ ０．８５２
Ｘ５：家距城镇的距离 按实际距离（ｋｍ） ２．６７ ０．９７８
Ｘ６：信息全面程度 １＝匮乏；２＝少，落后；３＝部分有帮助；４＝比较全；５＝非常全 ３．５３ ０．９３１
Ｘ７：产品质量 １＝很不好；２＝不太好；３＝一般；４＝较好；５＝很好 ３．４２ ０．８８６
Ｘ８：化肥品种齐全度 １＝很不齐全；２＝不太齐全；３＝一般；４＝比较齐全；５＝很齐全 ３．４９ ０．９２１
Ｘ９：投诉通道 １＝有；０＝无 ０．７６ ０．４２８
Ｘ１０：农资市场购买农资占总农资支
出的比重

１＝０～２０％；２＝２１％～４０％；３＝４１％～６０％；４＝６１％～８０％；５＝
８１％～１００％

３．８０ １．００７

Ｘ１１：对农资供应主体的了解程度 １＝很不了解；２＝不太了解；３＝一般；４＝比较了解；５＝很了解 ３．５２ ０．８８９
Ｘ１２：交通便利程度 １＝很不便利；２＝不便利；３＝一般；４＝比较便利；５＝很便利 ３．０５ ０．７３３

　　在进行因子分析之前，需要进行 ＫＭＯ测度和 Ｂａｒｔｌｅｔｔ球
形检验。结果显示，ＫＭＯ值为０．６３０，Ｂａｒｔｌｅｔｔ球形检验结果
也达到了０．０１显著性水平，表明本研究数据适合因子分析。
本研究采用主成分因子分析方法，共抽取５个因子。为了更
好地解释因子的实际含义，本研究以正交旋转法中的最大方

差法进行转轴，根据旋转后的因子载荷矩阵，将渠道因素的变

量归纳为“信息因子”“便利因子”“质量因子”“服务保障因

子”“价格因子”，具体结果见表２。
　　找出渠道因素的变量后，所有影响因素的具体定义描述
见表３。

表２　渠道因素的因子分析结果

测量指标
渠道因素变量

信息因子 便利因子 质量因子 服务保障因子 价格因子

Ｘ１０：农资市场购买农资占总农资支出的比重 ０．８７５ ０．０４０ ０．１２３ －０．０４４ －０．００４
Ｘ１１：对农资供应主体的了解程度 ０．８６８ －０．０６６ ０．００８ ０．０５３ ０．０６９
Ｘ６：信息全面程度 ０．８６０ －０．０５３ ０．０２８ －０．０１８ ０．０１５
Ｘ４：农资购买距离 －０．０９３ ０．８７２ ０．００５ ０．０２７ ０．０４０
Ｘ５：家距城镇的距离 ０．０４１ ０．７８７ ０．０８０ －０．０２９ －０．１００
Ｘ１２：交通便利程度 －０．０２９ ０．７４０ －０．０９０ ０．０７３ ０．００６
Ｘ８：化肥品种齐全度 ０．０２６ ０．０６８ ０．８６３ ０．０８９ －０．０３８
Ｘ７：产品质量 ０．１０５ －０．０７９ ０．８４３ ０．０５１ －０．０３５
Ｘ２：经营执照 ０．０５６ ０．００３ ０．０４４ ０．８４７ －０．０３６
Ｘ９：投诉通道 －０．０６３ ０．０６３ ０．０９２ ０．８３１ ０．０００
Ｘ３：允许赊销 ０．０３５ －０．０４８ ０．０２８ ０．０４６ ０．８４２
Ｘ１：可以讲价 ０．０３２ ０．００２ －０．１０３ －０．０８５ ０．８３５
特征值 ２．２８９ １．９５３ １．５０７ １．４４０ １．４２６
解释的方差 １９．０７５％ １６．２７４％ １２．５５６％ １２．００４％ １１．８８７％

２　样本描述与实证分析

２．１　数据来源
本研究所用数据来源于 ２０１４年６—７月对江苏省常州

市、扬州市、淮安市、徐州市４市８镇１６个自然村３１２户农户
的问卷调查。本研究选取的４个市比较全面地反映了苏中、
苏南、苏北地区的不同农业发展水平，具有一定的代表性。

本研究采用分层抽样法，按照江苏省农业发展情况的不
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表３　各变量的定义、赋值及描述性统计

变量名 定义及赋值 均值 标准差 样本数（个）

Ｙ 农资购买渠道。１＝个体经销商店；２＝农资连锁店；３＝农技站 １．３９ ０．７４５ ３１２
ＧＥＮＤＥＲ 户主的性别。１＝女性（ＦＥＭＡＬＥ）；０＝男性（ＭＡＬＥ） ０．４１ ０．４９２ ３１２
ＡＧＥ 户主的年龄段。１＝４０岁及以下；２＝４１～５０岁；３＝５１～６０岁；４＝６１～７０岁；５＝７０岁及以上 ３．２８ １．０８７ ３１２
ＡＲＥＡ 实际种植面积（亩）。 ７．４７ １０．１４４ ３１２

ＡＧＲＩ １＝５０００元及以下；２＝５００１～１００００元；３＝１０００１～１５０００元；４＝１５００１～２００００元；
５＝２０００１元及以上

３．１２ １．２１０ ３１２

ＬＥＡＤＥＲ 是否有家庭成员或亲戚朋友当村干部。１＝是；０＝否 ０．１９ ０．３９０ ３１２
ＩＮＦＯ 信息因子（因子得分） ０．００ １．０００ ３１２
ＣＯＮＶ 便利因子（因子得分） ０．００ １．０００ ３１２
ＱＵＡＬＩＴＹ 质量因子（因子得分） ０．００ １．０００ ３１２
ＳＥＲＶＩＣＥ 服务保障因子（因子得分） ０．００ １．０００ ３１２
ＰＲＩＣＥ 价格因子（因子得分） ０．００ １．０００ ３１２
ＣＳ １＝不满意；２＝不太满意；３＝一般；４＝比较满意；５＝非常满意 ４．０２ ０．６５６ ３１２

ＲＥＧＩＯＮ １＝常州（ＣＺ）；２＝扬州（ＹＺ）；３＝淮安（ＨＡ）；４＝徐州（ＸＺ） ２．８１ １．０８４ ３１２

　　注：本研究中性别、村干部、地区均为分类变量，根据模型需要对它们进行哑变量化。二分类变量的参照组均为Ｘ＝０，多分类变量的参照
组为第１类。５个自变量都是因子值，因此均值都为０，标准差为１。因子值有正负之分是因为它们与其所反映的指标之间是一种相关关系，这
种相关有正负之分。

同，在苏南、苏中分别选择１个市，在苏北选择２个市，使样本
分布更加合理。本研究最终获得３１２份有效问卷，其中常州
市６４份，扬州市６７份，淮安市８１份，徐州市１００份。
２．２　样本特征

由表４可见，受访问的样本农户具有以下几个特征：（１）
访谈对象以男性为主，男性被访者占总样本的 ５９．２９％；（２）
被访者以中老年为主，年龄集中在５０～７０岁，占被访者总样
本的６２．１８％；（３）访谈对象的受教育程度较低，初中及初中
以下文化水平的占９０．３８％。

表４　样本的基本情况

变量 类别
频数

（人次）

百分比

（％）

性别 男 １８５ ５９．２９
女 １２７ ４０．７１

年龄 ４０岁及以下 １７ ５．４５
４１～５０岁 ６５ ２０．８３
５１～６０岁 ７９ ２５．３２
６１～７０岁 １１５ ３６．８６
７０岁及以上 ３６ １１．５４

村干部 否 ２５４ ８１．４１
是 ５８ １８．５９

农业收入 ５０００元及以下 ３６ １１．５４
５００１～１００００元 ４６ １４．７４
１０００１～１５０００元 １３１ ４１．９９
１５００１～２００００元 ４２ １３．４６
２０００１元及以上 ５７ １８．２７

教育年限 小学及以下 ２３４ ７５．００
初中 ４８ １５．３８

高中及以上 ３０ ９．６２

　　从样本数据可得，个体经销商店、农资连锁店、农业技术
服务站是农户获得农业生产资料的３种主要渠道。其中２３８
户农户选择个体经销商店购买农资，２５户选择农资连锁商店
购买农资，４９户通过农业技术服务站购买农资。

从实际情况看，这几种农资购买方式各有利弊。其中个

体经销商店大多数由农村里的个体户经营，因此销售网络很

密集，在村镇中分布范围很广。其存在的弊端是受到的监督

管理不够，因此存在很多无证经营的状况，并且农资质量参差

不齐，农资销售者销售农资时无法提供专业的使用方法和农

技指导。农资连锁店所提供的农资质量有保障，也能提供相

应的农资使用技术指导，但是服务态度不够好，而且店面数量

不多，大多集中在镇里，在便利性上有一定的局限性。农业技

术服务站也是农业生产资料的销售点，主要负责相关的农业

疑难问题解答以及提供农资购买的配套服务，农户在农业技

术服务站购买农资通常能得到更多的附加价值。

２．３　实证结果分析
在对模型进行估计时，将Ｙ＝１作为参照项，其余的名义

变量均以第１项作为参照项，结果见表５。
表５　农户农资购买渠道选择影响因素估计结果及其发生比例

变量
Ｙ＝２（农资连锁商店） Ｙ＝３（农技站）
系数 发生比 系数 发生比

ＦＥＭＡＬＥ 　６．２９２ ５４０．１３１ 　５．３９９ ２２１．２６２
ＡＧＥ －２．４２９ ０．０８８ －０．９２０ ０．３９８
ＡＲＥＡ －０．０８０３ ０．９２３ －０．０４７２ ０．９５４
ＡＧＲＩ １．８４３ ６．３１５ ２．４０５ １１．０７７
ＬＥＡＤＥＲ２ １．９９０ ７．３１９ ４．１７６ ６５．０９０
ＩＮＦＯ －０．９７８ ０．３７６ －０．２０３ ０．８１６
ＣＯＮＶ －０．７０９ ０．４９２ ０．７２０ ２．０５４
ＱＵＡＬＩＴＹ １．５７７ ４．８４１ ０．９１７ ２．５０１
ＳＥＲＶＩＣＥ ２．０２１ ７．５４２ １．２３４ ３．４３５
ＰＲＩＣＥ １．６５２ ５．２１６ ０．８３６ ２．３０８
ＣＳ －１０．３０ ０．０００ －１０．８６ ０．０００
ＹＺ ５．６９４ ２９７．０９９ ３．９８７ ５３．８９１
ＨＡ －９．３２２ ０．０００ －３．０４８ ０．０４７
ＸＺ －４．８３２ ０．００８ －２．５３７ ０．０７９
常数项 ３４．５５ ２９．３３

　　注：卡方检验统计量（自由度为 ２８）＝３７１．２５；卡方检验的 Ｐ

值＝０．００００；对数似然比 ＝－３２．６２０５６３；伪 Ｒ２＝０．８５０５；“”
“”“”分别代表１０％、５％、１％的显著性水平。
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　　根据模型估计的结果，将影响农户农资渠道选择行为的
因素归纳如下。

２．３．１　户主特征对农资渠道选择行为的影响　在以个体经
销商为对照组的模型中，农户的性别对农户选择农资连锁店

和农技站的影响分别在１％、５％水平上显著正相关，说明在
控制其他影响因素的情况下，相对于男性，女性农户选择农资

连锁店和农业技术服务站购买化肥的可能性更大。该结果与

预期不符，可能的原因是家庭中购买化肥的决策者通常是男

性，他们对于市场上的化肥情况有更深的了解，因此可以从个

体经销商处获得优质的化肥，同时又能通过多次交易获得更

优惠的价格。由于女性购买者较少参与化肥购买活动，而数

量繁多的个体经销商店产品质量难以保证，使其很难做出选

择，一般人都会担忧买到假冒产品而去相对正规的农资连锁

店和农技站购买化肥。年龄对于农户选择农资连锁商店的影

响在１％水平上显著负相关，说明年龄越大的农户越倾向于
选择个体经销商店购买化肥。可能的原因是，年龄越大的农

户已经建立起稳定的购买习惯，他们更倾向于在与自己建立

了良好顾客关系的经销商处购买化肥。年龄对于农户选择农

技站的系数为负但不显著，可能是年龄较大的农户对于新事

物的接受程度较低，农业活动中多是凭借自己的经验进行农

业生产，对于农业技术服务站提供的技术服务不感兴趣，这也

使他们更倾向于在个体经销商处购买农资。

２．３．２　家庭特征对农户农资渠道选择行为的影响　在以个
体经销商为对照组的模型中，种植规模对于化肥购买渠道影

响系数为负但全部不显著，说明种植规模对于化肥购买渠道

的选择没有影响。农业收入对于农户选择农资连锁商店、农

技站的影响分别在５％、１％水平上显著，且系数都为正，说明
在控制其他影响因素的情况下，家庭农业收入越高的农户选

择农资连锁商店、农技站的可能性更大。可能的原因是农业

收入越高的农户家庭对于农业的依赖程度越大，家庭主要开

支来源于农业，如果买到假冒伪劣的化肥将直接导致家庭收

入减少，为了降低这种风险，他们一般会选择到产品质量有保

障的农资连锁店、农技站购买化肥。

２．３．３　渠道因素对农资渠道选择行为的影响　以个体经销
商店为对照，信息因子和便利因子对于渠道的选择影响均不

显著，该实证结果与预期不符，可能的原因是农户购买和使用

化肥这种产品基本都是凭借生产经验，很少关注商家提供的

信息。目前市场上化肥供应商均提供送货上门服务，交通便

利的程度没有对化肥购买渠道的选择产生影响。这个结论与

Ｇｏｌｄｍａｎ等的研究结果［９］相符合。而质量因子、服务保障因

子、价格因子对于农户选择农资连锁商店的影响均在５％的
水平上显著且系数为正，而对于农技站的影响均不显著。说

明控制其他因素不变的情况下，质量感知度越高，服务越有保

障，价格越优惠，农户越偏向于选择从农资连锁店处购买化

肥。合理的解释是，个体经销商虽然在农资商店中所占比重

最大，但是质量参差不齐，而农资连锁商店就很少出现这方面

的问题，因此质量感知越高的农户，越倾向于在农资连锁店购

买农资。同理，服务越有保障、价格越有优惠的情况下，农户

更加愿意选择去农资连锁商店购买化肥。

２．３．４　社会因素对农资渠道选择行为的影响　相对于个体
经销商店，被访者有家庭成员或亲友当过村干部对于其选择

农技站购买化肥的影响在５％的水平上显著正相关。可能的
原因是，村干部相对于一般农户有更高的文化水平，视野相对

更加开阔一些，对于农业科学和新技术的接受程度也更高，因

此更加愿意选择农技站购买化肥并获得相关的技术指导。服

务满意度对于农户选择农资连锁商店和农技站的影响均在

１％水平上显著负相关，说明服务满意度感知越高的农户越倾
向于从个体经销商处购买化肥。不难理解，个体经销商店面

积不大，品种数量也一般，在竞争激烈的环境下只有不断改进

服务态度、提高顾客的满意度才能在农资市场占有一席之地。

而农资连锁店和农技站分别具有质量和技术服务方面的保

障，在服务态度方面远远不及个体经销商，也就降低了农户对

其服务满意度。因此，服务感知越高的农户越可能去个体经

销商店购买化肥。

２．３．５　地域因素对农资渠道选择行为的影响　地区虚拟变
量对农资连锁店的选择影响显著。其中扬州地区农户选择农

资连锁店购买化肥的可能性大于常州地区，而淮安、徐州地区

农户选择从个体经销商处购买化肥的可能性大于常州地区。

该实证检验结果与调查结果相符合。由于扬州地区农户种植

面积普遍偏低，基本是为了自家口粮，农资购买数量也较少，

一般会到更有质量保障的农资连锁店购买化肥。淮安与徐州

地区经济发展水平稍显落后，种植面积较大，购买化肥的地点

基本集中在镇上的个体经销商处，可赊销并可获得批量购买

价格优惠，而农资连锁店和农技站则不提供这种优惠措施。

３　结论与讨论

３．１　结论
本研究结果表明，个体经销商店、农资连锁店、农技站是

农户购买农资的主要渠道。相对于个体经销商店，与男性相

比，女性选择农资连锁店和农技站的可能性更大，年龄较大的

农户选择个体经销商店购买农资的可能性更大，家庭农业收

入越高的农户选择农资连锁商店和农技站的可能性更大。农

户有家庭成员或亲友担任过村干部显著提高了农户选择农业

技术服务站的概率。由于江苏省各地的农业发展水平不均

衡，相对于常州地区，扬州地区农户更偏向于在农资连锁店购

买化肥，而淮安、徐州地区的农户更倾向于从个体经销商处获

得化肥。

３．２　政策启示
３．２．１　加大管理力度　由于农资供应最大的主体是个体经
销商店，农资市场普遍存在质量参差不齐、无证经营等问题。

对此，相关部门应该进行适当干预，加大对个体经销商的管

理、培训和监督，规范农资经营主体的行为，保护农民的利益，

同时鼓励个体经销商体系的发展和完善，更好地发挥其对促

进农资产品流通的作用。

３．２．２　增强政府部门与农资部门的合作　地方政府应加强
与农资部门的合作，加大行业创新、提升服务水平。首先应完

善产品结构，实现多元经营发展；其次要提供诚信服务、超前

服务、技术服务和持续服务。

３．２．３　增强农资配套技术的宣传　应加大农业生产资料配
套技术的宣传力度，全面提升农户的农业技术水平，通过多种

媒介面向广大农户宣传推广农资配套技术并提供技术上的指

导与帮助。
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吉林省农户粮作经营行为的影响因素

顾莉丽，陈　楠
（吉林农业大学经济管理学院，吉林长春１３０１１８）

　　摘要：运用Ｌｏｇｉｓｔｉｃ模型对吉林省１０个商品粮基地县的６３２个农户粮作经营行为的影响因素进行实证分析。结
果表明，吉林省农户粮作经营行为受多种因素的影响，种粮收入占总收入比例、粮食价格、粮农对粮食补贴政策的满意

度、粮农年龄、农村交通条件与粮农粮作经营行为呈正相关关系，农资价格和粮农受教育程度与粮农粮作经营行为呈

负相关关系。在此基础上，从完善粮食补贴政策，严格控制农资价格，培育家庭农场，种粮大户，改善农村的交通运输

条件等方面提出了提高吉林省农户从事粮作经营意愿的对策。
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　　吉林省是我国著名的商品粮生产大省，是国家粮食安全
的战略基地［１］。２０１２年，吉林省粮食产量达３３４３万 ｔ，占全
国粮食总产量的５．６７％；人均粮食占有量达１．２１６ｔ，是全国
平均水平的２．７８倍。改革开放以来，吉林省为国家提供了
１／１０的商品粮，最高年份为国家储存了１／２的专储粮，为维
护国家粮食安全作出了巨大贡献［２］。随着工业化、城镇化进

程加快，农户非粮收入在家庭收入中所占比例不断提高，吉林

省农户非粮化趋势日趋明显，虽然比较严重的弃耕抛荒现象

至今尚未发生，但是掠夺性经营的隐性弃耕问题已经出现。

农户行为理论及实证研究始于２０世纪２０年代，２０世纪７０年
代以来得到快速发展，一些学者从不同角度进行了研究。国

外农户理论研究从农户模型研究开始，农户模型是将农户的

生产、消费、劳动力供给等决策有机联系到一起的微观经济模

型，它用于描述农户内部各种关系，是国际上对欠发达国家农

村经济微观层面进行研究的主要模型。农户模型起源于２０
世纪２０年代俄国恰亚诺夫的小农模型，２０世纪６０年代以后
发展迅速。随着农户行为理论研究的深入，国外许多学者把

农户模型广泛应用于分析农户行为在社会、经济、市场、政策

等因素变化下的不同反应，其应用范围不断由微观层次向宏

观层次拓展，最典型的是贝克尔经典模型、Ｂａｒｎｕｍ等的农场
户模型等。史清华等对农户家庭的粮作经营行为进行了实证

研究，发现农户在粮作经营上呈现萎缩趋势，同时对全国固定
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