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　　摘要：主要分析了休闲农业旅游市场供给和需求，在界定休闲农业旅游产品内涵的基础上，探讨休闲农业旅游市
场供求方的构成及特点。结果表明，休闲农业旅游市场供给方主要由农民个体户、私营或股份制企业和政府或政府职

能部门构成，且不同经营者向市场提供的主要产品类型及特点具有很大的差异性；休闲农业市场需求方结构表现为以

高学历和中高收入的中青年人群为主，休闲健康因子为主导出游动因，整体的旅游消费满意度不高。
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　　休闲农业旅游最早在欧洲发达国家兴起，是利用农村空
间及农业景观吸引游客前来进行游览、观赏、体验、休闲、品

尝、购物等的旅游活动，是以农业资源为基础进行旅游产品的

开发，并为游客提供农业与旅游业相结合服务的新兴产业，农

业性是休闲农业旅游典型特点。改革开放后，休闲农业旅游

首先在我国经济发达的沿海地区兴起，并迅速在全国发展开

来，市场规模日益扩大。截至２０１３年底，农业部公布的数据
显示，全国各类休闲农业经营主体已经超过１８０万家，年接待
游客９亿人次，营业收入２７００亿元，辐射带动２９００万农民
增收，休闲农业旅游业已经成为旅游产业的重要组成部分，并

在经济发展中发挥重要作用。目前，相关学术界对休闲农业

旅游进行研究的文献已较多［１－４］，但对休闲农业旅游产品、休

闲农业旅游市场供求专门展开的研究却并不多见，而在理论

上科学界定休闲农业旅游产品、分析研究休闲农业旅游产品

供求特点，对休闲农业旅游市场的繁荣、休闲农业旅游产业的

健康发展都具有重要意义。

１　休闲农业旅游产品及市场供求

本质上来说，游客在休闲农业旅游消费中获得是一种服

务，它具有无形性，是游客在旅游消费过程中，各种有形实体

旅游产品给游客带来的利益和功效，它们构成了休闲农业旅

游服务的内容（图１）。而实际上这些有形实体旅游产品主要
是以休闲农业旅游景区（或称项目）形态表现出来的，因此本

研究界定的休闲农业旅游产品的主要表现形式就是休闲农业

旅游景区。

　　依据供求理论，休闲农业旅游供给是指在一定时期内休
闲农业旅游供应者根据不同的价格和旅游者的偏好意愿且能

够提供出售的休闲农业旅游产品数量。休闲农业旅游需求是

指旅游者在某一特定的时间内按照既定的价格对休闲农业旅

游产品意愿且有能力购买的数量。正是旅游者需求因素和旅

游供应商供给因素这２种力量才使旅游者和供应商联系在了
一起，并共同影响休闲农业旅游产业的发展和市场规模（图２）。

　　鉴于前文对休闲农业旅游产品的界定，本研究所指的休
闲农业旅游市场供给，主要表现为休闲农业旅游项目（景区）

的供给，休闲农业旅游市场需求也主要表现为对休闲农业旅

游项目（景区）的需求。

２　休闲农业旅游市场供求方的构成及特点分析

２．１　休闲农业旅游市场供给方分析
休闲农业旅游产品供给方即是休闲农业旅游产品的提供

者，是具有独立的经济利益和自主决策权的经济法人，在市场

经济条件下，它包括提供休闲农业旅游产品的企业、个人和其

他社会组织，即休闲农业旅游产品的供应者。休闲农业旅游

市场的供给方就是休闲农业旅游景区（项目）的投资经营者。

就经营者的构成而言，因休闲农业旅游的农业性，农民也成为

了休闲农业旅游的主要经营者，除此之外，私营或股份制企业

和政府或政府职能部门也是目前国内休闲农业旅游的经

营者。

２．１．１　经营者的构成　农民个体户。目前，农民是我国休闲
农业旅游的主要经营者，在其构成中所占比例较大，一般来说

像农家乐等规模较小、以特色餐饮为主要经营项目的休闲农
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业旅游，基本上经营者都是当地的农民，他们利用原有住宅、

农田等开展经营活动，吸引游客前来“吃农家饭、住农家屋、

干农家活、享农家乐”。具有经营规模不大，占地面积较小的

特点。邱莉的研究结果表明，所调研的５０家农家乐都是农民
自愿和自己经营的，其中有４９家的旅游接待房屋设施都是农
民在原有房屋的基础上改造而来。在年接待的人次方面，

５６％的农家乐年接待人次为１０００～１００００人之间，２４％的农
家乐年接待人次在１０００人次以内，２０％的农家乐年接待人
次为１００００人以上。在经营面积方面，５８％的农家乐经营的
面积在２００～４００ｍ２，２２％的农家乐经营的面积在２００ｍ２以
下，２０％的在 ４００ｍ２以上。在经营的收入方面，年收入在
１０万元以上的农家乐占２０％，年收入在５万 ～１０万元之间
的农家乐占３２％，年收入在 １万 ～５万元之间的农家乐占
３２％，年收入在１万元以下的农家乐占２０％［５］。此外，２０１１
年农业部乡镇企业局对全国休闲农业的调查数据显示，１３．５
万个被调查的休闲农业经营主体中，农家乐和农家乐专业村

达到 ９．３万个，占调查总数的６９％。
私营或股份制企业。随着休闲农业旅游市场的快速发

展，社会经济效益显著，吸引了除农民以外的大批投资者，乡

镇企业家、国有企业、工矿企业主、房地产开发商、甚至境外商

人等以私营企业或股份制企业的形式参与休闲农业园区（项

目）的经营，这种以私营企业或股份制企业形式经营的休闲

农业旅游项目一般来说规模相对较大，投资额少则几百万元，

多则达到亿元以上，但在我国休闲农业旅游项目的构成中，相

对农民个体户来说，所占的比例不大，尤其是达到一定规模

的，２０１１年农业部乡镇企业局对全国休闲农业调查数据显
示，１３．５万个被调查的休闲农业经营主体中具有一定规模的
休闲农业园区的数量为８５６０个，仅占总数的６．３％。江苏省
的统计数据显示，截至２０１２年年底江苏省的休闲农业景点达
到３０３０个，而中规模以上的有１５０个，也仅占总数的２５％。
可见，目前规模较大型的私营或股份制的休闲农业旅游项目

经营者在我国休闲农业项目经营者的构成中所占的比例是非

常有限的。但这种规模相对较大的私营或股份制休闲农业旅

游项目一般经营较规范，规划相对合理，社会影响力大，经济

效益较好，市场的竞争力较强，具有可持续发展性。江苏年鉴

的数据显示，截至 ２０１０年江苏省的休闲农业景点数达
２５０３个，年接待人次５６３６万人次，休闲农业旅游接待收入
达１３８亿元，而其中具有的一定规模的１５０家休闲农业园（仅
占总数的 ６％）年接待人次达到 １０００万人次、接待收入达
２０亿的分别占１８％、１４．５％。

此外，为带动地方经济发展，政府或政府职能部门也会通

过直接投资的方式参与休闲农业旅游的开发和经营，它们也

构成休闲农业旅游的经营者之一，开发的休闲农业旅游项目

具有规模大、管理规范、规划合理、基础设施完备等特点，多以

示范园形式出现。将休闲农业旅游经营者的三类构成及特点

进行对比，结果见表１。

表１　休闲农业旅游经营者构成及特点

市场供给方 向市场提供的主要产品类型及特点 占供给方构成比例

农民个体户 农家乐，规模小、档次低、基本没有规划、经营管理不够规范 数量大，比例大

私营或股份制企业 规模较大的休闲农业园，规模大、规划合理、管理较规范 数量相对少，比例小

政府或政府职能部门 规模较大的休闲农业园，规模大、规划合理、基础设施完备、多为示范园 数量很少，比例有限

２．１．２　经营及供给现状　纵观目前国内休闲农业旅游市场
供给现状及经营，主要体现为以下几个方面特点。

第一，单个休闲农业项目规模小。根据农业部乡镇企业

局的调查数据，１４．４亿人次是１３．５万个休闲农业经营主体
２０１０年总共接待游客量，它们的年营业收入也达到了
１１０６亿元，表明我国休闲农业旅游在总体上已经达到了一
定的规模，但数据也显示单个休闲农业经营主体平均接待游

客仅为１．１万人次，平均利润和平均上交税金分别是２４．９、
３２７万元，单从上交的税金方面看，相对于２００９年全国旅游
景区企业平均上交税金的３７．９５万元，可以看出单个休闲农
业旅游项目的规模和收入还是偏小［６］。

第二，低水平同质化经营现象严重。目前，农民是我国休

闲农业项目的主要投资经营者，这不仅决定他们资金投入有

限，难以形成规模，也因为他们的知识素质偏低，缺乏经营管

理水平，使得开发的休闲农业旅游项目内容也较单一，相互间

的模仿较严重，从而导致休闲农业旅游的低水平同质化经营

现象较严重。很多休闲农业旅游项目只是农民在原有农业基

础上稍加改动，并没有对具有浓郁乡土和农业文化的传统农

作工具、作物，服饰、饮食、手工艺、民谣、舞蹈等进行深入的挖

掘，将其融入到开发的休闲农业旅游项目中去，缺乏应有的农

业文化内涵。高品位、高档次、多功能、知识型的休闲农业旅

游项目在全国休闲农业旅游项目中所占比列有限［６］。

第三，从业人员以农民为主，素质偏低。２０１１年，农业部
乡镇企业局对全国的１３．５万个休闲农业经营主体所做的大
规模摸底调查数据显示，２０４．５万从业人员中，农民有
１８８．７万人，行业从业人数的９２．４％都是农民。而来自江苏
省农业委员会的统计数据也显示，２０１２年江苏省休闲观光农
业从业人员２８万人，其中农民２４万人，占８５．７％。可见，目
前农民是国内休闲农业旅游的经营参与主体，而因为农民整

体的受教育水平有限，知识层次普遍较低，多年来各地农民特

别是有文化的年轻农民大都流向城市，对于从事休闲农业旅

游的农民之前又大多从事农业生产，对旅游业缺乏正确认识，

也没有丰富的旅游管理经验，使得目前休闲农业旅游的从业

人员整体的素质偏低，也进一步导致休闲农业旅游的管理水

平普遍较低，缺乏应有的服务意识，影响了接待的水平。缺乏

高水平专业管理人才和高素质的从业人员，是制约休闲农业

旅游可持续发展的重要影响因素，行业整体的从业人员素质

有待进一步提高［６］。

２．２　休闲农业旅游市场需求方分析
休闲农业旅游市场需求方即市场买方，是由对休闲农业

旅游产生需求和消费行为的人组成的，即休闲农业旅游的游

客。因休闲农业旅游具有农业性，而依据经济学的效用理论，

对于平时就生活在农村，见惯了农业景观的农村居民来说，休

闲农业旅游对他们基本上没有任何吸引力，他们不会也不愿
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意花钱去消费休闲农业旅游，所以休闲农业旅游市场需求方

主要由城市居民构成。在对休闲农业旅游市场需求方的分析

研究方面，笔者于２０１２年１０月中下旬至１２月对南京市民展
开了休闲农业旅游问卷调查，游客休闲农业旅游调查问卷共发

放９００份，回收 ８８６份，有效问卷为 ８４４份，问卷有效率为
９３．８％。在８４４位被调查者中，有７０１位听说过休闲农业旅
游，占８３．１％，１４３人没有听说过休闲农业旅游，占１６．９％；有
过休闲农业旅游消费经历的为４６９人，占５５．６％［１１］。

２．２．１　市场需求方构成特点　通过总样本和有出游经历的
样本在被调查者个体特征构成方面的对比发现，休闲农业旅

游需求方市场结构特征为：在出游游客性别方面不存在较大

的差异，年龄方面以２０～５０岁的青年和中年人为主，职业是
以企事业及国家公务人员为主，此外就是文化程度及收入水

平２个方面，本研究调研数据显示大学专科及以上学历的占
有出游经历游客的６７．２％，可见休闲农业旅游的游客以高学
历为主。这也与王向春等研究的结论［７－８］相一致，北京市的

休闲观光游客专科及以上学历者占８４％，南京市的休闲农业
游客专科以上学历接近７０％。家庭人均月收入在３５００元以
上的占出游经历游客７１．８％，说明休闲农业旅游的游客以家
庭收入中高水平为主。

２．２．２　游客出游动机　应用推拉理论来研究旅游动机在学
术界是得到普遍认可的［９－１０］。笔者对游客休闲农业旅游出

游动机的研究，也建立在推拉理论基础上，结合休闲农业旅游

的特征将游客出游动机在问卷上设置１７个观测项，分别是缓
解压力、休闲放松、摆脱单调、娱乐消遣、享受气候、亲近自然、

欣赏田园风光、锻炼身体、品尝农家美食、特色（农业）活动、

购买特色农产品、增长知识、丰富阅历、了解乡村文化、体验农

活、增进感情、陪伴家人或友人。对每一观测项即动机测量题

的答项及赋值采取 Ｌｉｋｅｒｔ７点量表的指标，从低到高排列，１
表示“非常不赞同”，２表示“比较不赞同”，３表示“有些不赞
同”，４表示“无所谓”，５表示“基本赞同”，６表示“比较赞
同”，７表示“非常赞同”［１１］。如表２所示，４６９名对休闲农业
有出游经历的游客最近一次休闲农业旅游动机的１７个题项
观测值的平均值和标准差情况。

　　通过因子分析的方法对１７项休闲农业旅游动机观测项
进行归纳，可以找出目前人们出游休闲农业的几个主要动因，

通过对调研的４６９份问卷的数据进行 ＳＰＳＳ处理，根据 ＳＰＳＳ
１７．０运行结果，ＫＭＯ和球形 Ｂａｒｔｌｅｔｔ检验情况见表３所示。
由于ＫＭＯ在０．７～０．８之间，根据 ＫＭＯ值的参考标准，比较
适合作因子分析；Ｂａｒｔｌｅｔｔ检验统计量的观测值为７１８７．２６４，
相应的概率Ｐ值为０．０００，适合作因子分析。
　　运用 ＳＰＳＳ１７．０软件对１７项动机指标进行因子分析。
按照特征值大于１、累计方差贡献率大于８０％的原则，选出
５个主因子。
　　通过主成分提取方法和具有 Ｋａｉｓｅｒ方差最大旋转，因子
载荷值表示公因子与原有变量指标之间的关联程度，因子载

荷值的高低反映该因子包含此指标信息量的多少。表４是经
过６次正交迭代的旋转因子载荷矩阵，可以看出，公因子１在
摆脱单调、娱乐消遣、增进感情、陪伴家人或友人上的载荷值

较大；公因子２在享受气候、亲近自然、欣赏田园风光上的载
荷值较大；公因子３在品赏农家美食、特色（农业）活动、购买

表２　游客出游动机调查值

旅游动机 平均值 标准差

缓解压力 ５．８７８５ ０．７７９１０
休闲放松 ５．９１９０ ０．７８８４３
摆脱单调 ５．０５３３ ０．８８８７６
娱乐消遣 ５．０８７４ ０．９１４５０
享受气候 ４．６２９０ １．１９０６４
亲近自然 ５．６１６２ １．１１２２１
欣赏田园风光 ５．５８２１ １．２３８７０
锻炼身体 ４．９５３１ ０．９４８４２
品赏农家美食 ５．５３５２ １．２４２６４
特色（农业）活动 ４．６３９７ １．４１４２９
购买特色农产品 ４．６８６６ １．２５６５４
增长知识 ４．２９２１ １．６５８３０
丰富阅历 ４．７０３６ １．０８５８５
了解乡村文化 ４．７５０５ １．１７２８９
体验农活 ３．８４８６ １．４８８０２
增进感情 ５．８０６０ ０．８９７９４
陪伴家人或友人 ５．７３３５ ０．９６７０７

表３　ＫＭＯ值和Ｂａｒｔｌｅｔｔ的检验结果

取样足够度的

Ｋａｉｓｅｒ－Ｍｅｙｅｒ－Ｏｌｋｉｎ度量
Ｂａｒｔｌｅｔｔ的球形度检验

近似卡方 ｄｆ Ｐ值
０．７７４ ７１８７．２６４ １３６ ０．０００

表４　旋转因子载荷矩阵

旅游动机
载荷值

公因子１公因子２公因子３公因子４公因子５
缓解压力 ０．０４７ ０．１１７ ０．１９９ －０．０４６ ０．９０２
休闲放松 ０．０５５ ０．１１０ ０．１７２ －０．０４８ ０．９０１
摆脱单调 ０．８６６ ０．１６６ －０．０８６ －０．１３５ ０．０６２
娱乐消遣 ０．８８６ ０．０４９ －０．０８１ －０．０２５ ０．０３４
享受气候 －０．０２６ ０．９１８ ０．０８８ －０．２３６ ０．０９５
亲近自然 －０．０１２ ０．８９７ ０．１５９ －０．２６７ ０．１３９
欣赏风光 －０．０１４ ０．９１４ ０．０９１ －０．２４７ ０．１１７
锻炼身体 ０．０６３ ０．０８１ ０．０４５ －０．０８２ ０．８８３
品赏农家美食 ０．０７２ ０．２６２ ０．８０３ －０．０９６ ０．０６１
特色（农业）活动 ０．００７ －０．０５８ ０．８０９ ０．０６１ ０．２１２
购买特色特产品 ０．０２０ ０．１９３ ０．８００ －０．０２０－０．０１５
增长知识 －０．０５５ －０．３６７ ０．２１４ ０．８５３－０．０２０
丰富阅历 －０．０５２ －０．１８８ －０．０６７ ０．９３５－０．０８０
了解乡村文化 －０．０６１ －０．２２８ －０．０５７ ０．９２７－０．０８５
体验农活 ０．０１７ －０．０５２ ０．８０６ ０．０７３ ０．１９３
增进感情 ０．８６７ －０．０９８ ０．１１５ －０．０４８ ０．０３６
陪伴家人或友人 ０．８２２ －０．１４８ ０．１６５ ０．０４５ ０．０４５

特色农产品、体验农活上的载荷值较大；公因子４在增长知
识、丰富阅历、了解乡村文化上的载荷值较大；公因子５在缓
解压力、休闲放松、锻炼身体上的载荷值较大。

　　进一步根据各公因子在动机项的载荷值，可以将公因子
１命名为感受自然因子，公因子２命名为情感及娱乐因子、公
因子３命名为活动及美食因子、公因子４命名为增加知识阅
历因子、公因子５命名为休闲健康因子（表５）。从动机的产
生机制看，５类动机因子中，感受自然因子、活动及美食因子
主要出于拉的因素，而情感因子、增加知识阅历因子、休闲健
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康因子主要出于推的因素，游客对休闲农业的出游主要基于

这５个方面的动因。此外，结合１７个动机项观测值的平均值
和标准差情况（表２），因休闲健康因子各观测项的得分最高，
且均值最小，所以休闲农业旅游作为城市人缓解压力、休闲放

松、维持身心健康的一种休闲选择，休闲健康因子是人们进行

休闲农业旅游的主导动因。

表５　游客５个主要出游动机因子

公因子 旅游动机

公因子１ 感受自然

公因子２ 情感及娱乐

公因子３ 活动及美食

公因子４ 增加知识阅历

公因子５ 休闲健康

２．２．３　游客出游消费满意分析　在游客消费满意方面，为获
取研究数据，笔者依据满意理论在游客消费满意方面共设置

２５个观测项，对每一观测项即游客消费满意测量题的答项及
赋值采取Ｌｉｋｅｒｔ５点量表的指标，在问卷的设置时为了避免
被调查者的随意性，本研究进一步将每个选择项都作了客观

性的描述，４６９份问卷调查数据显示游客对休闲农业旅游消
费的总体满意度均值为３．６３７５（表６），整体来看对旅游消费
的评价并不高。进一步的调研数据显示，那些对旅游消费不

太满意原因，主要有这些情况：认为菜肴口味一般、卫生环境

差，景点没有特色、千篇一律、价格高，环境差、服务卫生差，没

有想象中有特色，服务不到位、卫生不理想，期望太高，设施管

理不成熟，公共厕所环境差，景区内基本设施陈旧，娱乐活动

少，交通不便利、很难找到景点，道路不平等。其中，环境卫

生、人员服务、交通、景点特色以及设施方面在游客产生不满

意的原因中出现的频次最多，此外价格、游客期望以及娱乐活

动方面也是少部分游客产生旅游消费不满意的原因。

表６　游客旅游消费满意的描述统计量

指标 样本数 极小值 极大值 均值 标准差

数值 ４６９ ２．００ ５．００ ３．６３７５ ０．６５１０７

３　结束语

本研究在界定休闲农业旅游产品内涵的基础上，探讨休

闲农业旅游市场供求方的构成及特点，结果显示农民个体户

作为休闲农业旅游最主要的投资经营者，其提供的休闲农业

旅游项目具有规模小、档次低、基本没有规划、经营管理不够

规范等特点，私营或股份制企业和政府或政府职能部门提供

的休闲农业旅游项目具有规模大、规划合理、管理较规范等特

点，政府或政府职能部门作为生产经营者的构成之一，虽然数

量有限，但开发经营的休闲农业旅游项目具有示范作用，多为

示范园。从目前国内休闲农业旅游生产经营的整体状态看，

存在其开发经营的休闲农业旅游项目单体规模偏小，低水平

同质化经营现象严重，从业人员以农民为主、素质偏低等现

象。休闲农业旅游市场需求方结构表现为以高学历和中高收

入的中青年人群为主，游客进行休闲农业旅游主要基于感受

自然、活动及美食、增加知识阅历、情感及娱乐、休闲健康５个
方面的动因，且休闲健康因子是人们主导的出游动因，游客整

体的旅游消费满意度不高，而导致游客产生不满意的原因最

主要体现在环境卫生、人员服务、交通、景点特色以及设施方

面。针对本研究结论，提出以下建议：（１）制定全国性的休闲
农业旅游管理办法，设置休闲农业旅游经营门槛。完备的休

闲农业旅游管理办法可以更好地发挥政府在休闲农业旅游发

展中的行政及经济调控职能，而对休闲农业旅游开发经营设

置门槛，通过申报、审核及发放经营许可、定期进行检查等，可

以保证休闲农业旅游在土地、规划、特色、设施、人员等方面开

发经营质量和水平。（２）休闲农业旅游的经营者须要明确经
营对象及需求特点。根据游客对休闲农业出游的主导动因，

应在产品开发和经营中体现休闲农业旅游给游客带来的休闲

健康性，此外须要加强在休闲农业旅游环境卫生、人员服务、

交通、景点特色以及设施方面的改善和提升。
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