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　　摘要：作为畜牧业重要组成的生猪产业已经成为农业和农村经济中最具活力的支柱产业，关乎猪肉稳定供应与民
生改善。基于我国猪肉生产与消费规模、国际猪肉贸易总量与结构、市场份额比较等分析，测算ＲＣＡ、ＴＣ指数描述我
国猪肉产品国际竞争力水平，探寻优质种源缺乏、出口市场过于集中、价格及成本不具备优势、质量安全缺乏保障、经

营方式有待创新等制约因素，有针对性地提出健全技术体系、完善政策支持、调控价格传导机制等措施，明确我国生猪

产业发展方向，提高产业核心竞争力，保障生猪产业可持续发展。
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　　猪为六畜之首，猪粮安天下。生猪产业在我国畜牧业生
产中的地位举足轻重，目前已经成为农业和农村经济中最具

活力的支柱产业。据 ＦＡＯ（联合国粮食及农业组织）数据，
２０１３年我国生猪出栏７１５５７万头，年末存栏４７４１１万头，猪
肉产量达５４９３万ｔ，占我国肉类总产量８５６３万ｔ的６４％，比
２０１２年增长２．８％，占世界猪肉总产量１０７５１万ｔ的５１％，是
世界养猪生产和猪肉消费的第一大国。另据海关信息，我国

２０１３年猪肉出口７．３万ｔ，仅占世界猪肉出口７０６万ｔ的１％，
同期美国、欧盟、加拿大猪肉出口分别占世界猪肉出口量的

３２％、３１％、１８％，国际竞争态势与作为猪肉生产和消费大国
的地位很不匹配。运用比较优势理论与生猪产业链理念分析

我国猪肉产品国际竞争力，分析影响猪肉产品国际竞争力的

因素并有针对性地提出改善措施，有助于明确我国生猪产业

发展战略，优化产业结构，提高产业核心竞争力，提升产业效

益，保障生猪产业可持续发展。

１　文献简要回顾

鉴于猪肉产品在居民生活消费结构的重要地位与猪肉价

格的市场传导效应，国内外学者围绕猪肉产品的国际竞争展

开诸多探讨，依据比较优势理论分析生猪产业链条，选择并测

算猪肉产品竞争力衡量指标，探讨猪肉产品的国际竞争态势

以及影响因素并提出相应对策。Ｔａｍｉｎｓ等认为生猪国际市
场扩张与工业经济发展关系密切，政府政策推动力量不可小

视［１］。Ｋｅｌｌｙ通过分析爱尔兰猪肉国际竞争力，得出猪肉国际
竞争力的核心影响因素是相对于主要竞争对手的生产成本降
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低；Ｊａｃｌｎｔ通过分析加拿大生猪与猪肉汇率变动，发现汇率水
平影响猪肉出口；Ｍａｒｔｉｎ通过比较美国、欧洲、加拿大等国生
猪生产成本，描述了生产成本与猪肉国际市场占有率之间的

关系［２］。张振等采用横纵比较的方法，构建计量模型，得出

猪肉质量、肉类加工能力、国际贸易壁垒等猪肉国际竞争力影

响因素［３－４］。刘剑文考察了我国２０１１—２０１３年猪肉进出口
情况，并基于生产成本、环保等因素进行了市场预测，认为国

内猪肉生产与国外进口并非必然竞争，有可能出现互补［５］。

王振平等运用国际市场占有率与贸易竞争指数对我国猪肉国

际竞争力进行了测算，认为我国猪肉国际竞争力水平处于下

滑状态［６］。廖翼等通过分析我国猪肉国际贸易特征，认为我

国猪肉国际竞争力处于弱势状态，提升竞争力需要对肉品进

行结构分解［７］。陈昌洪分析了中国猪肉产品出口贸易结构

的变化，认为猪肉出口存在产品单一、市场相对集中等问

题［８］。杜红梅等则从国际分工的角度分析了湖南、江西、四

川等省猪肉产品的国际竞争力［９］。诸多学者普遍认为成本、

价格是我国猪肉国际竞争力的重要基础，猪肉质量、肉品加

工、生产效率是我国猪肉国际竞争力的瓶颈因素。基于生猪

产业链条生产加工环节的比较，探寻猪肉国际竞争力的影响

因素，可以明确当前猪肉国际竞争态势出现的原因，探讨以后

生猪产业发展方向与优化生猪产业结构则是提升猪肉国际竞

争力的基础与前提，这也是本研究的讨论重心。

２　我国猪肉国际竞争态势分析

２．１　国内猪肉生产与消费规模
依据国家统计局数据，２００９—２０１３年生猪存栏量略有下

滑，猪肉产量稳中有升，同时我国居民猪肉消费处于稳健增长

期，此处猪肉依据海关进出口商品编码定义为生猪以及以生

猪为原料的猪肉加工产品，２０１３年城镇居民人均消费猪肉
２３ｋｇ、农村居民人均消费猪肉１５ｋｇ（表１），近１０年平均增幅
为８．３％；另据美国农业部（ＵＳＤＡ）信息，中国２０１３年猪肉消
费５４２６万ｔ。原因可能是随着城乡居民生活水平的提高，居
民消费也由原来的简单吃饱转变为更注重食品营养，从而增

加了猪肉产品的市场需求；同时由于生猪养殖相对于农业种

植较高的比较收益，规模养殖与设施养殖作用下的生猪产量

得到一定保障。

表１　２００９—２０１３年中国生猪产量和猪肉消费情况

年份
猪存栏量

（万头）

猪出栏量

（万头）

猪肉产量

（万ｔ）
城镇人均

消费（ｋｇ）
农村人均

消费（ｋｇ）

２００９ ４６９９６．０ ６４５３８．６ ４８９０．８ ２０．５ １４．０
２０１０ ４６４６０．０ ６６６８６．４ ５０７１．２ ２０．７ １４．４
２０１１ ４６８６２．７ ６６３６２．１ ５０６０．４ ２０．６ １４．４
２０１２ ４７５９２．２ ６９７８９．５ ５３４２．７ ２１．２ １４．４
２０１３ ４７４１１．３ ７１５５７．３ ５４９３．０ ２３．０ １５．０

２．２　猪肉进出口贸易总量与结构
据海关统计数据，２０１３年我国猪肉出口７．３万 ｔ，出口总

额１４．３亿美元，猪肉进口５８．４万 ｔ，进口总额１１．３亿美元，
除２０１１年由于国内猪肉供不应求、猪肉进口国际禁令（甲型
Ｈ１Ｎ１流感、蓝耳病等影响）取消等原因出现贸易逆差外，进出
口贸易顺差逐步增加（表２），得益于国内生猪生产效率的提升
与加工水平的提高。虽然我国猪肉在国际竞争中具有低劳动

成本所带来的比较优势，但据联合国粮食及农业组织（ＦＡＯ）预
测，未来中国猪肉消费量每年将增加１．６百分点，受制于土地、
环保、饲料、人力成本的提升，猪肉进口有可能快速增加。

表２　中国猪肉产品进出口信息

年份
进出口额（亿美元）

出口 进口 差额

２００９ ７．６２ ５．８９ １．７３
２０１０ １０．１７ １０．０６ ０．１１
２０１１ １１．８０ ２１．４０ －９．６０
２０１２ １２．７６ ９．８２ ２．９４
２０１３ １４．３０ １１．３０ ３．００

　　２０１３年中国内地猪肉出口７．３万ｔ，６．４万 ｔ销往中国香
港（６万 ｔ）和中国澳门（０．４万 ｔ），其次是吉尔吉斯斯坦
（０．４万ｔ）、阿尔巴尼亚（０．２万 ｔ）、东盟（０．２万 ｔ）；进口
５８．４万ｔ，主要来自欧盟（３６．９万 ｔ）、美国（１１．９万 ｔ）、加拿
大（７．４万ｔ）、智利（２万ｔ）、巴西（０．２万ｔ）。除因２０１３年中
国加大对美国进口猪肉的质量检测（主要为莱克多巴胺限

制）导致美国猪肉进口额度下滑３６％外，猪肉进出口市场相
对集中的态势在２００９—２０１３年变化不大。
２．３　世界猪肉出口市场份额比较与中国猪肉进出口市场结
构分析

据海关统计年鉴信息，２００９—２０１３年间，世界猪肉主要
出口方为美国、欧盟２７国与加拿大，三者之和占到世界猪肉
出口份额的７０％以上；其间，欧盟２７国猪肉出口市场份额比
重有所上升，由２００９年的２３％升至２０１３年的３１％；中国猪
肉出口市场份额由２００９年的４％降至２０１３年的１％（表３）。
基于消费习惯与猪肉价格影响，我国猪肉进口品种主要为冷

鲜猪肉和猪杂碎，２００９—２０１３年中国猪杂碎进口量占到猪肉
进口量的８０％；中国猪肉出口品种以冷鲜猪肉为主，由于猪
肉加工技术的进步，虽然猪肉出口市场份额下降，但２００９—
２０１３年５年间猪肉加工制品的比重有所上升。受制于国内
需求、生产成本尤其是饲料价格的影响，中国生猪饲料转化率

在２．５～３．０之间徘徊，而美国育肥猪饲料转换率低达１．９１，
导致中国的猪肉出口国际竞争力不高［１０］。

表３　世界主要猪肉出口国市场份额情况

年份
市场份额（％）

欧盟２７国 加拿大 美国 中国

２００９ ２３ ２１ ３４ ４
２０１０ ２８ ２０ ３１ ２
２０１１ ３１ １７ ３４ ５
２０１２ ３０ １７ ３３ ２
２０１３ ３１ １８ ３２ １

３　猪肉比较优势和贸易竞争力演进分析

指数评估法、因素评估法、模型评估法等是针对某种产品

国际竞争力评价经常采用的３类方法，考虑到统计年鉴数据
的可得性、比较分析的可行性，选择指数评估法对我国猪肉国

际竞争力进行评价，主要选择国际贸易竞争力比较分析中的

显示性比较优势指数与贸易竞争优势指数 ２个指标，选择
２００９—２０１３年５年间中国猪肉进出口数据序列分析，测度中
国猪肉国际竞争力水平。

显示性比较优势指数（ＲＣＡ）由美国经济学家巴拉萨提
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出，他认为出口产品的显示性比较优势可由该种商品出口额

占国家总出口的比重与世界出口总额中该类商品出口额所占

份额的比率。一般认为 ＲＣＡ值大于１表示该种商品在世界
进出口贸易中具有比较优势；ＲＣＡ值小于１表示该种商品国
际竞争力较弱；ＲＣＡ值等于１表示该种商品具有中性的比较
效益。也有学者将ＲＣＡ细化适用区间使其更有分析功能，即
ＲＣＡ指数≥２．５表明强竞争力；ＲＣＡ指数在１．２５～２．５表明
具有较强的竞争力；ＲＣＡ指数介于０．８～１．２５表明具有一般
的竞争力；ＲＣＡ在０～０．８表明竞争力较弱；ＲＣＡ指数小于０
则表示该类产品不具有比较优势［１１］。

ＲＣＡｉｊ＝（Ｘｉｊ／Ｘｔｊ）÷（Ｘｉｗ／Ｘｔｗ）。
式中：Ｘｉｊ表示国家ｊ出口产品ｉ的出口值；Ｘｔｊ表示国家ｊ的出口总
值；Ｘｉｗ表示世界出口产品ｉ的出口值；Ｘｔｗ表示世界出口总值。

贸易竞争力指数（ＴＣ）表示一国进出口贸易的差额占进
出口贸易总额的比重，作为与贸易总额的相对值，除去通货膨

胀等经济因素影响，ＴＣ值介于 －１～１，０表示平均水平，－１
表示只进口不出口，国际竞争力较弱，１表示只出口不进口，
该产品的国际竞争力较强。

ＴＣ＝（出口额－进口额）÷（出口额＋进口额）。
　　依据ＦＡＯ、ＵＳＤＡ与历年中国海关统计年鉴数据，可以测
算出２００９—２０１３年我国猪肉进出口ＲＣＡ与ＴＣ指数，并选择
传统猪肉生产强国丹麦与美国作为比较参照（表４）。

表４　中国与传统猪肉贸易强国猪肉ＲＣＡ与ＴＣ指数测算

年份
中国指数 美国指数 丹麦指数

ＲＣＡ ＴＣ ＲＣＡ ＴＣ ＲＣＡ ＴＣ
２００９ ０．１７ ０ １１．４７ ０．６６ １５．６５ ０．７２
２０１０ ０．１５ －０．１７ １１．３６ ０．６８ １４．８４ ０．７１
２０１１ ０．１３ －０．２９ １２．６０ ０．６８ １４．１７ ０．６９
２０１２ ０．１６ ０．１３ １０．７３ ０．７６ １４．５０ ０．７０
２０１３ ０．１５ ０．１２ １１．８３ ０．６９ １３．９０ ０．７２

　　我国猪肉ＲＣＡ、ＴＣ指数值均不理想，说明猪肉的国际竞
争力总体处于较弱状态，但 ＴＣ指数在２００９—２０１３年５年间
有所上扬，一定程度上反映了我国猪肉国际竞争力随着生产

效率提高、质量控制标准提升而有所发展。依据ＲＣＡ指标值
与判别标准，丹麦、美国猪肉具有较强的国际竞争力，也从侧

面反映出猪种优良、现代化养殖、严格的质量控制标准等生猪

产业特征对于提升猪肉国际竞争力的保障效应。同时美国、

丹麦ＲＣＡ指数的下滑也在一定程度上反映了猪肉国际竞争
程度日趋激烈。虽然我国猪肉产量逐年增加，但国际竞争力

不升反降反映出我国生猪产业发展后劲不足，降低生产成本、

优化产业结构等成为生猪产业健康发展的重心工作。

４　中国猪肉国际竞争力的影响因素分析

４．１　优质种源缺乏
好猪出好肉，良种是生猪生产的源头，也是发展现代生猪

产业的基础。中国是世界上猪种资源最丰富的国家之一，全

世界猪种资源共有３００多个品种，我国就饲养了其中的１００
多种。然而，国内养殖业需要的猪种却主要依赖进口，年进口

量近２万头。与丹麦等养猪发达国家相比，我国生猪育种工
作还存在育种组织水平低、育种结构不合理以及育种产学研

体系尚待完善等问题，优良种猪供不应求，制约了产业的稳定

发展，导致核心种猪来源长期依赖外国，未能摆脱“引种—维

持—退化—再引种”的困境，国外猪肉出口也在持续的种猪

改良中获得了比较优势。

４．２　出口市场过于集中
我国猪肉产品出口主要集中在亚洲地区，占９５％以上，

而非洲及美洲地区市场份额不及１％，并且集中于低端市场，
严重阻碍了我国生猪产业向海外的发展。出口市场过于集中

使得我国很难应对出口国针对我国的贸易壁垒，如欧盟、美国

和日本等对中国农产品实施技术性贸易壁垒规制，导致包括

猪肉产品在内的农产品出口额萎缩，风险规避措施受限。在

贸易壁垒不断升级的情况下，出口市场过于集中，阻碍了我国

生猪产业的持续发展。

４．３　价格及成本不具备优势
价格是影响竞争力的重要因素，同时也是竞争的重要手

段。与猪肉成本最密切相关的是饲料成本。通常饲料成本占

整个养猪成本的６０％～７０％，近年来饲料粮价格波动对我国
生猪价格的周期性波动产生了直接影响，生猪价格的起落导

致广大饲养者不断调整产量，陷入供给不均的循环波动之中，

继而加剧价格的波动。并且由于当前饲料行业成熟度较低，

还存在诸如集约化程度低、科技产业化水平低等问题，育肥猪

料肉比（２．５～３）远高于国外，导致养猪成本居高不下。加之
当前我国生猪价格还处于低谷期，受供给市场的影响，供给明

显大于需求，如２０１３年我国猪肉出口平均价格为４３９８．５美
元／ｔ，而进口平均价格为２１０２．９美元／ｔ，猪肉出口价格明显
处于劣势，致使国际竞争力下降。

４．４　质量安全缺乏保障
环保、动物福利权益要求、药物滥用与残留超标等原因严

重影响了我国猪肉的品质和产品声誉，阻碍了我国生猪产业

的发展，一是社会经济发展造成的水源、饲料等环境污染引发

猪肉品质下降，二是粗放的生猪养殖模式难以进行高效的质

量监控，三是养猪业为了防止疫病的发生不得不大量使用药

物，造成药物的滥用和残留，由于缺乏对养猪环境的快速检测

与有效控制，妨碍了养猪业的健康发展，成为进入国外市场

“难以逾越的自我阻碍”因素。

４．５　经营方式有待创新
生产能力低，经营规模小、分散饲养的经营方式，致使生

猪产业生产效率较低，养殖技术与丹麦、美国等先进技术的养

猪强国相比还有一定的差距，竞争力不足。除部分规模化、集

约化、产业化经营外，散养是我国生猪养殖业现在和未来一段

时期内的重要组成形式，粗放的生产模式与生猪产业链条的

松散化，导致生猪产业化组织制度普遍缺失，社会化服务体系

不健全，科技含量有限，设施水平较低，产品深加工层次不高，

肉品不能有效对接市场，缺乏市场竞争力。

５　基于猪肉产品国际竞争力分析的生猪产业发展策略

我国猪肉国际竞争力出口总体优势较弱，但出口潜力很

大，一方面肉类消费量与收入水平存在确定性关系，在收入水

平较低的国家，收入增加极大地促进了畜产品消费量的增长；

人均ＧＤＰ在５０００美元左右可作为肉类消费的临界点，当低于
５０００美元时，肉类消费增速最快［１２］。而在猪肉消费占比较高

的区域中，除去欧盟、中国台湾、韩国、中国香港等相对发达地

区，越南、菲律宾等亚洲国家以及难以发展畜牧业的非洲国家
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基本尚处于上述阶段，随着社会经济的发展，猪肉市场前景广

阔；另一方面依托我国生猪养殖土地、人力等资源优势，优化产

业结构，增加科技含量，降低生产成本，提高猪肉品质，努力开

拓日本、欧洲和其他高端猪肉市场，实现经济效益最大化。

５．１　创新产业经营模式
科学测算区域生猪养殖承载力，优化生猪产业发展布局，

调整产业结构，加大力度培育优势企业，按照生猪产业链整合

发展原则，推进生猪产业发展的规模化与产业化，积极推进生

猪产业的集群式发展，获取规模效益。创新生猪养殖经营模

式，大力发展“公司＋农户”、“饲料供应商＋农户”、养猪专业
合作组织等多种模式，实现公司、农户、市场的有机结合，依托

信息与技术革新，对接市场需求，将饲料供应、养殖、加工、消

费等环节紧密衔接，注重肉品结构分类，延长生产迂回链条，

获取更高的附加值，协同发展，提高猪肉国际竞争力。

５．２　调控猪价传导机制
生猪产业链中饲料价格、仔猪价格、生猪价格和猪肉价格

这四大因素高度关联。为平缓猪价的大幅波动，减少给生猪

养殖户的养殖积极性和市场稳定性带来不利影响，应加强对

生猪产业周期波动规律的认识。如进一步促进价格信息的收

集和传递，创造更为合理的猪粮比价，从政府层面鼓励和支持

拓展价格信息汇集方式的创新［１３］；在坚持扶持规模化养殖的

同时，也应维护小规模养殖户的利益，促进企业化养猪和农户

养殖经营方式的共同发展，以有效消减生猪产业的波动；建立

饲料粮调控机制，有效平抑饲料价格的波动等。从多方面入

手对猪价进行调控，不仅有利于国内消费市场的稳定，更在一

定程度上推动我国的猪肉产品向海外市场发展。

５．３　加强质量安全监督
一是关注生态养猪技术与模式，从绿色出发，提升动物福

利，构建“绿色、健康”生猪养殖、加工流程，从改善猪的生活

环境来从根源上解决猪肉产品健康和安全问题，减少疫病风

险［１４］。二是借鉴丹麦建立质量追溯体制，完善猪肉质量监控

体系，对生猪产业产前、产中、产后全过程进行规范，做到有据

可循。三是建立生猪产品市场准入制度，即经过认证的无公

害、绿色、有机或经检测达到国家标准的生猪产品，准予进入

市场销售，反之则禁止进入市场销售。实行生猪产品市场准

入制度，有利于保护消费者的权益和身体健康，也有利于提高

生产经营者提高产品质量安全和参与质量认证的积极性，最

终有利于质量安全的猪肉产品市场机制的形成。

５．４　健全技术支撑体系
科技进步对生猪产业发展的促进作用不仅是第一生产

力，而且具有累积和长期持续发挥作用的特点。发展生猪产

业的根本措施是推动猪业科技进步。从全球范围来看，世界

育种已呈现出从重视提高瘦肉率、生长速度、饲料报酬，向重

视提高繁殖力、增加产仔数、重视肉质和提高猪体质转变的趋

势。我国应当适应发展趋势，在全国范围内推广先进的科学

育种技术，以政府力量为主，对接市场，通过政策、资金、技术

的支持，激发企业自身的活力，引导企业优化、改良品种，改变

原来“为保种而保种”的机制，提高本土猪市场化效益，如采

用ＤＮＡ标记辅助选择和分子育种等。立足于种猪本土化、育
种体系统一化、多样化，合理利用已引入的国外优秀种猪资

源，大力培育节粮型猪种，提高猪的生长性能、肉品质量和疾

病防御能力，保证猪肉产品的出口质量能达到国际一流水平。

同时，借鉴发达国家经验，建立起科研、教育、推广三结合的体

制。为高校提供更多的科研资金，加快高效饲料生产、疫病防

控和粪污处理等关键技术的攻关研究，从生物、化学、环境、工

程、经营和管理等多个方面为生产经营提供先进的科研成果。

５．５　完善生猪产业扶持政策体系
按照依需定供的原则，把脉养殖户意愿，及时出台支持规

模化养殖场建设、粪污无害化处理设施建设补贴、保费补贴、

强制免疫补助等生猪养殖扶持政策，为养殖户提供养殖补贴

与支持，为商品化开发提供高品质的生猪来源并打开市场。

鼓励发展养猪专业合作组织，加大扶持龙头企业发展力度；完

善生猪期货市场，有效平抑价格波动和规避市场风险；健全生

猪养殖保险政策体系，提高保险额度与内容；推广适度规模养

殖、环保友好养殖，防止规模垄断［１５］；逐步建立生猪养殖社会

化服务体系，降低生猪养殖成本；巧妙利用国际贸易壁垒，服

务猪肉国际竞争劣势扭转；考虑生猪产业发展与城乡一体化、

新农村建设、区域扶贫等其他社会政策的衔接，提高政策瞄准

精度，保证政策的科学有效。
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