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农业现代化背景下消费者对本地食品的偏好研究
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　　摘要：随着农业现代化水平的提高，现代工业、科学技术和经济管理等方法与农业发展的关系日益密切，但在过度
使用现代化手段、扩张工业规模的现状下，产业链短、空间距离短、信息透明的绿色可持续的本地食品是农业现代化背

景下一个新的方向。本研究采用南京、杭州、上海、合肥４个城市的９３４份消费者调研数据，基于食品质量、关系质量、
社会质量３个质量维度，运用结构方程模型研究消费者对本地食品质量特征偏好。结果表明：消费者对本地食品质量
的认知对其态度有着正向的促进作用，并通过态度影响最终的消费行为，即愿意为本地食品支付一定的溢价。可见无

论从传统的食品质量，还是本地食品特有的关系与社会质量，消费者都表现出了较大偏好，为我国本地食品提供了有

利的市场条件，是实现农业现代化的重要方向。
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　　当前，我国农业正处于从传统农业向现代化农业转型的
新阶段，２０１５年中央一号文件指出我国农业必须尽快从资源
消耗的粗放经营模式转变到可持续的集约模式上来，走高效、

安全、节约的现代化农业发展道路［１］。然而，在我国农业生

产过程中，化肥、农药、薄膜等农业现代化手段的过度使用，农

业产业链的盲目延长，都使得农业污染、食品安全等问题日渐

突出，不仅影响农村经济社会发展，还削弱了工业化、信息化、

城镇化的发展基础［２］。我国农业现代化发展滞后，过分追求

产量使得很多传统的地方化生产模式受到了大规模商业模式

的挤压和威胁，此时，缩短供应空间距离、压缩产业链环节、增

加生产过程中信息透明度的绿色可持续“本地食品”是农业

现代化背景下一个新的发展方向［３］。

国外早在１９９６年就提出了本地食品，已经获得了很好的
实践，并且以更高的价格赢得了众多消费者青睐，获得了商业

上的成功。本地食品是指在一定的地理边界或者关系范围内

（这种边界和范围可以由距离、政治边界、社会关系、特定品

牌的区域等区分），消费者和生产者通过直接接触或者通过

较少环节的中间商进行交易的食品［４］，是利用本地生产资料

生产、消费，并能促进本地经济发展、缓解生态环境污染的可

持续农业经营模式［５］。本地食品不仅恪守了食品在品质、口

味上的优势［６］，更是带动了本地经济、社会、环境的友好发

展［７－８］，将消费者、生产者、政府等结为利益共同体，将本地资

源与市场需求有效结合，顺应了可持续、集约化的生态发展要

求。研究消费者对本地食品的偏好，对推动农业现代化具有

重要的现实意义。

相较于国外形成的一系列有价值的研究成果，我国对本

地食品相关理论的研究则非常滞后，既缺少描述性分析，更缺

失相关的实证研究。拟以本地生鲜农产品作为研究对象，研

究消费者在不同质量维度下对本地食品的偏好，从消费者角

度论证本地食品发展的可行性，以期为本地政府规划及管理

本地食品系统提供现实及理论依据，为促进本地涉农经济发

展以及本地农户获得公平回报提供途径指导，进一步推进农

业现代化，实现我国农业的可持续发展。

１　理论分析与研究假设

国外学者通过对消费者本地食品偏好的总结，提出了字

母表理论（ＡｌｐｈａｂｅｔＴｈｅｏｒｙ），如图１所示。其中，ＶＢＮ理论可
以用来解释消费者态度的形成，主要基于价值理论、新生态范

式、规范激励理论来预测消费者的态度，ＡＢＣ理论主要是指
影响消费者行为的外部因素，包括食品的可用性、人际关系、

社会发展等。字母表理论包含了本地食品所有相关要素以及

要素之间的相互关系，描绘出一个很详细的本地化食品的关

系图，揭示了消费者对本地食品认知、态度以及行为之间关系

的形成过程［９］。

　　本研究在字母表理论的基础上，并结合相关文献对本地
食品质量的研究，将质量分为食品本身固有的食品质量、食品

买卖双方的关系质量以及本地食品特有的社会质量，通过多

维质量来研究消费者对本地食品的认知、态度及消费行为。

消费者对本地食品多维质量的认知对其态度具有一定的
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影响。消费者的认知过程实质上是其对商品质量、属性及其

联系的反应过程，他们通过自己的感觉、知觉、记忆、想象、思

维等心理活动来完成对商品的认知。在本地食品的消费过程

中，消费者经过学习、思考、记忆、联想等一系列非常复杂的心

理活动过程，对本地食品的相关信息进行了识别、筛选、储存，

形成对本地食品特有的认知，最终这些认知都会统一于他们

的态度，形成一种喜欢或者不喜欢的反应倾向，作为他们比较

和判断的依据。

食品质量（ｆｏｏｄｑｕａｌｉｔｙ）是指食品自身的质量属性特征，包
括大小、颜色、品种、口感、味道、质地等，这些属性特征直接影

响消费者对该产品态度的形成。Ｏｎｏｚａｋａ等通过调查消费者对
本地食品的质量认知发现，新鲜度、口感、营养被认为是本地食

品质量中最重要的因素，超过一半的消费者基于这些因素形成

他们对本地食品的喜好，并将其储存在记忆中，在面临购买决

策时，将其从记忆中提取出来，做出相应的判断与选择［８］。

关系质量（ｒｅｌａｔｉｏｎｓｈｉｐｑｕａｌｉｔｙ）主要是指食品买卖双方的
信任合作关系。Ｓｈｅｕ在对绿色供应链可回收材料的买家采
购行为研究中将可回收材料的质量分为供应质量和关系质

量，并分别代表买家理性行为和感性行为，并通过态度最终转

化为买家的采购行为［１０］。Ｂｅａｎ等认为消费者对本地食品的
态度主要取决于他们与社会的关系或者与社会的接近程

度［１１］。Ｓｉ等也在文章中提出关系质量其实是建立密切关系
的过程，如果消费者熟悉本地食品的运输销售渠道，他们会信

任本地食品，并形成积极的态度倾向［１２］。

社会质量（ｓｏｃｉａｌｑｕａｌｉｔｙ）体现了社会凝聚的过程，对个体
自我实现和社会经济环境的发展都非常重要［１３－１４］。Ｚｅｐｅｄａ等
认为本地食品保证了农民的利益，增加了农民对价格的控制，

使农民更能够获得公平的回报，更有利于消费者在利他行为方

面积极态度的形成［１５］。Ｏｎｏｚａｋａ等发现消费者因为本地食品
有利于本地经济的发展而更倾向于选择本地食品［８］。一个具

有社会责任感的人，在选择消费渠道时，在考虑本身利益的同

时还会考虑社会效益，也愿意去做有利于社会进步的事。

根据以上因素提出消费者在本地食品多维质量认知下对

其态度形成影响的假设：

Ｈ１：食品质量认知对消费者本地食品的态度形成有正向
影响。

Ｈ２：关系质量认知对消费者本地食品的态度形成有正向
影响。

Ｈ３：社会质量认知对消费者本地食品的态度形成有正向
影响。

消费者对本地食品的态度对其支付意愿具有一定的影

响。消费者的态度是通过一系列的心理过程所体现的，比如

消费者输入对本地食品质量的认知，通过理性和感性考虑后

所形成的态度为输出，这就形成了一系列的心理过程。通过

对消费者心理过程进一步研究就会发现，他们会把这一系列

的心理过程付诸一个实际的行动，即为消费者的最终行

为［１６］。以本地食品来说，消费者对食品本身质量的态度［１７］、

双方之间关系质量的态度以及消费者对社会质量的态度会影

响质量管理的效率，最终导致供应链的绩效转化为买家的购

买行为［１８－１９］。此外，根据Ｇｒａｃｉａ等通过比较消费者对本地生
产、国内其他地区生产与国外生产的羊肉的选择发现，消费者

更愿意购买本地生产的羊肉，且相对于国内其他地区生产的

羊肉价格，其愿意支付９％的溢价［２０］。因此，基于以上分析，

提出以下假设：

Ｈ４：消费者的态度对其支付意愿有正向影响。
综合以上分析，本研究提出理论模型如图２所示。其中，

食品质量（ＦＱ）、关系质量（ＲＱ）、社会质量（ＳＱ）为本研究模
型中原因的潜变量，称作外因潜变量；消费者态度（ＣＡ）、支付
意愿（ＷＴＰ）为本研究模型中结果的潜变量，称作内因潜
变量。

２　实证研究

２．１　数据来源与样本特征
２．１．１　数据来源　基于结构方程模型对数据样本的要求，本
研究在初始问卷设计完成后，先对３００名南京市消费者进行
了预调研，并根据调研的结果对初始问卷进行了修改并形成

最终问卷。根据研究的需要及问卷发放的可操作性，选取南

京、杭州、上海、合肥４个城市购买本地生鲜农产品的市民为
调查对象，以各地区的菜市场、超市、小区、公园等人口密集的

地方为调研地点，采用随机的方式发放问卷，调研时间为

２０１５年３月到２０１５年６月。共发放问卷１０００份，共回收有
效问卷９３４，有效问卷回收率为９３．４％。
２．１．２　样本特征　在有效问卷中，女性占受访对象的多数，达
到６０．２％；年龄主要集中在２５～４４岁；受教育程度主要集中在
高中到本科阶段；已婚也占绝大多数，近７０％；职业状况以企
业职工为主；月收入水平主要集中在２０００～８０００元。这主要
是考虑到女性在家庭充当着食品采购员的角色，较为年轻、已

婚的消费者更注重自身与家庭的健康，受教育水平高的消费者

对本地食品更容易认可，因此在调研过程中，样本的选取方面

会有所侧重。样本的具体社会人口特征如表１所示。
２．２　研究设计
２．２．１　研究方法　由于消费者对本地食品质量的认知、态
度、支付意愿都具非常强的主观性，难以直接度量，并且这些

变量都存在着多个测量指标，因此，本研究选择结构方程模型

进行分析。根据图２的理论模型，本研究结构方程的回归方
程式可表示为：

ＣＡ＝γ１１ＦＱ＋γ１２ＲＱ＋γ１３ＳＱ＋ξ１； （１）
ＷＴＰ＝β２１ＣＡ＋ξ２。 （２）

式中：γ１１、γ１２、γ１３分别表示外因潜变量 ＦＱ、ＲＱ、ＳＱ对内因潜
变量ＣＡ的影响程度；ξ１为残差项。β２１表示外因潜变量 ＣＡ
对内因潜变量ＷＴＰ的影响程度；ξ２为残差项。
２．２．２　变量选取　本研究在上述有关本地食品偏好和消费
行为的文献研究基础上，结合中国本地食品的属性特征，对消
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表１　样本人口统计特征

调查内容 分类 样本量 比例（％） 调查内容 分类 样本量 比例（％）
性别 男性 ３７２ ３９．８ 婚姻状况 已婚 ６４９ ６９．５

女性 ５６２ ６０．２ 未婚 ２８５ ３０．５
年龄 ２５岁以下 １５３ １６．４ 职业状况 公务员 １６ １．７

２５～３４岁 ２６４ ２８．３ 企业职工 ４５６ ４８．８
３５～４４岁 ２７２ ２９．１ 文教卫生 １１４ １２．２
４５～５４岁 １４８ １５．８ 自由职业者 １４０ １５．０
５５～６４岁 ５５ ５．９ 无业 ５８ ６．２
６４岁以上 ４２ ４．５ 其他 １５０ １６．１

文化程度 初中及以下 ６３ ６．７ 月收入水平 ２０００元以下 ６６ ７．１
高中及中专 ２１６ ２３．１ ２０００～４０００元 ２４０ ２５．７
大专 ２４３ ２６．０ ４００１～６０００元 ３３３ ３５．７
本科 ３３５ ３５．９ ６００１～８０００元 ２２２ ２３．８

研究生及以上 ７７ ８．２ ８０００元以上 ７３ ７．８

费者本地食品偏好的影响因素进行了归纳与整理。最终的调

研问卷采用李克特自评式５分量表法进行测量，分别对各潜
在变量中的观察变量进行评价。具体模型变量如表２所示。

表２　模型变量说明

代号 食品质量（ＦＱ）　　　
Ａ１ 食品更新鲜

Ａ２ 更有营养

Ａ３ 口感更好

Ａ４ 对身体健康有益

Ｂ１ 本地供应商更值得信任

Ｂ２ 与农户、邻居、亲戚直接购买

Ｂ３ 进行沟通，信息共享

Ｂ４ 拉近本地人际关系

Ｃ１ 支持本地经济

Ｃ２ 农民获得公平回报

Ｃ３ 环境友好

Ｃ４ 维护地方农业用地

Ｄ１ 本地食品在食品质量方面有优势

Ｄ２ 本地食品能促进买卖双方关系发展

Ｄ３ 购买本地食品对社会经济环境有利

Ｅ１ 优先选择本地食品

Ｅ２ 愿意接受溢价

Ｅ３ 推荐别人购买

２．３　信度和效度分析
信度分析主要是用来测量相关变量之间的一致性和稳定

性，通常以 Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα系数来估计，一般来说，Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα
大于０．７，则信度较高。本研究通过ＳＰＳＳ２０．０对问卷信度进
行了分析，结果显示所采取的５个结构变量的 Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα
值都达到了０．７以上，表明该量表具有很好的信度。

效度检验包括内容效度和结构效度２部分，其中结构效
度又分为收敛效度和区别效度。本研究基于前人成熟的理论

和量表进行设计，具有良好的内容效度。收敛效度可以采用

验证性因子分析来检验，本研究测量指标的标准化路径载荷

均大于０．５，并且潜变量的组合信度值在０．６以上，说明模型
的内在质量理想，变量具有良好的收敛效度。具体的信度与

收敛效度如表３所示。
　　区别效度利用单群组生成未限制模型与限制模型，进行
２个模型的卡方值差异比较，若卡方值差异量越大且达到显
著水平（Ｐ＜０．０５），表示２个模型间有显著的区别效度。如
表４所示，所有卡方差值均在０．０５上显著。

表３　信度和收敛效度检验

潜变量

信度分析 收敛效度

Ｃｒｏｎｂａｃｈ’ｓα ＣＩＴＣ范围 标准化因素

载荷范围
组合信度

食品质量 ０．８７５ ０．６６６～０．７９４ ０．７３４～０．８６９ ０．８７７
关系质量 ０．８６７ ０．６８６～０．７９０ ０．７５０～０．８６７ ０．８６９
社会质量 ０．８５１ ０．６３５～０．７６７ ０．７２３～０．８４２ ０．８５６
态度 ０．８４７ ０．６７１～０．７４６ ０．７１１～０．８７０ ０．８４３

支付意愿 ０．８３５ ０．６５８～０．７６２ ０．７２５～０．９２４ ０．８４０

表４　区别效度检验

潜变量 食品质量 关系质量 社会质量 态度 支付意愿

食品质量 — — — — —

关系质量 ３４１．３７ — — — —

社会质量 ４１２．０９ ３１１．７０ — — —

态度 ２４９．２８ ２８６．７１ ２８９．００ — —

支付意愿 ２３０．５２ ２４５．５３ ２８０．０６ ９５．１３ —

２．４　假设检验
假设检验主要采用最大似然估计的方法，根据Ｂａｇｏｚｚｉ等

提出的测量方法对所提出概念框架结构的拟合优度进行了检

验［２１］，最终选择４个评估参数来揭示模型潜在变量之间的相
互关系，这４个指数分别是：（１）拟合优度（ＧＦＩ），（２）修正后
的拟合优度（ＡＧＦＩ），（３）残差均方和平方根（ＲＭＲ），（４）标
准化残差均方和平方根（ＳＲＭＲ）。本研究中，ＧＦＩ＝０．９２９＞
０．９０；ＡＧＦＩ＝０．９０５＞０．９０；ＲＭＲ＝０．０４２＜０．０５；ＳＲＭＲ＝
０．０４６＜０．０５，说明本研究的整体适配度良好。

本研究估计的结果如表５所示，４个研究假设均通过了
显著性检验，都为正相关关系，与理论分析及预期相一致。根

据ｔ检验结果（即１２．８６６、５．０９９和８．４７９），假设１、假设２、假
设３被接受，消费者对食品质量、关系质量、社会质量的认知
对其态度的影响显著（即０．４５８、０．１７７、０．２９１）。此外，ｔ检验
结果（即为２９．２４７），表明假设４被接受，消费者的态度直接
正向影响其支付意愿（０．８６５）。
　　在消费者对本地食品偏好中，大部分消费者都愿意优先
购买本地食品，并愿意为其支付一定的溢价，以及推荐给其他

消费者，主要基于本地食品以下３方面的质量维度。
消费者对本地食品本身质量的认知对其态度的影响显

著，这也符合大多数学者的研究。消费者会基于自己以及家
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表５　假设检验结果

假设 结构路径 标准化路径系数 验证结果

Ｈ１ 食品质量→态度 ０．４５８（１２．８６６） 假设成立

Ｈ２ 社会质量→态度 ０．１７７（５．０９９） 假设成立

Ｈ３ 关系质量→态度 ０．２９１（８．４７９） 假设成立

Ｈ４ 态度→支付意愿 ０．８６５（２９．２４７） 假设成立

　　注：、、分别表示在０．００１、０．０１、０．０５的水平上显著。

人的健康的考虑，对食品的新鲜度、营养、口感以及对身体健

康等方面非常注重，同时本地食品是在过度追求产量的农业

生产情况下注重农产品质量的农业经营模式，在各方面都保

持了食品原本的属性，符合现代人健康消费的理念。消费者

对关系质量的认知对其态度会产生显著的正向影响，消费者

会向本地农户、邻居、亲戚等直接购买本地食品，这种交易关

系的信任程度显著高于普通市场。对于本地食品的社会质

量，该结果可以借用 Ｂｉａｎｃｈｉ等研究结论予以解释，即消费者
对本地农业经济的支持与消费者民族中心主义积极影响着他

们对本地食品的态度［２２］。然而，尽管社会质量对态度的影响

显著，并且有些国家也已经证明越来越多的消费者会因为支

持本地经济、减少环境污染、让农民获得更多回报等去购买本

地食品；但在调查过程中发现，一些受教育程度低、年龄较大

的消费者的利他主义倾向要远小于个人功利主义，可见我国

利他主义动机刚刚兴起［２３］，在实现经济、生态、社会三大效益

统一方面还需继续努力。

３　结论与建议

本研究在农业现代化的背景下，基于消费者的视角研究

其对本地食品的偏好，旨在通过了解消费者的偏好来论证中

国本地食品发展的可行性，为农业可持续发展提供新思路。

研究发现：（１）本地食品依靠空间距离短、食品中间环节少等
特点赢得了食品新鲜度、营养、口感等方面的优势，更好地满

足了消费者在本地食品消费过程中对于健康的需求［２４］。（２）
本地食品将消费者与生产者结为利益共同体，买卖双方相互

信任、合作、信息共享的状态以及彼此之间友好的关系非常有

利于本地食品的发展，这也体现了中国关系社会的特征［２５］。

（３）在本地食品社会质量方面，许多人尤其是年轻的一代已
经越来越注重经济与环境的和谐发展。他们认为购买本地食

品有利于本地经济的发展，有利于本地涉农企业的发展，有利

于农民获得公平的回报，还有利于减少运输过程中的碳排放

量，是我国农业发展和生态文明的有效结合。

根据以上研究结论，本研究认为，在目前农业现代化的背

景下，本地食品具备可持续发展的能力，能真正缓解我国农业

生产市场上产业链过长、信息不对称、农产品质量安全等问

题，提升我国农业竞争力。在此过程中，应当立足于以上消费

者偏好，在以下方面做出更大的努力：（１）政府方面，应该有
效集中分散的生产资源，进行统一的规划管理，合理借助农业

机械化、生产技术科学化、农业产业化等现代化农业的手段，

以达到扩大规模效应、实现集约化生产的目的。（２）市场方
面，应该建立农产品可视化监控平台，借助农业信息化的手段

实现农产品生产流通过程中的全程监控，让消费者随时了解

农业生产的状况，增强其对本地食品的购买信心。（３）推广
方面，一方面要加强农民的素质教育，另一方面要加强消费者

对本地食品的认知，使本地消费者和生产者通过互动、沟通和

交流来共享农产品的知识和信息，满足消费者个性化的需求，

保证农民的公平回报，推进可持续的现代化农业发展。
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江苏省农业现代化建设对策

罗兵前
（江苏省农业科学院，江苏南京２１００１４）

　　摘要：习近平总书记在江苏省调研时强调，要按照生产技术先进、经营规模适度、市场竞争力强、生态环境可持续
的要求，加快建设现代农业，力争在全国率先实现农业现代化，为全国农业现代化建设带好头、领好向。回顾江苏省推

进农业现代化建设的主要历程，分析江苏省现代农业发展的主要特征、面临的挑战，提出深入开展农业结构调整、培育

发展新型农业经营主体、提升农业科技支撑水平、加强农业发展综合支持、深化农村改革等对策措施。
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　　农业现代化是一个国家和地区整体现代化的基础和重要
组成部分［１］。党的十八大指出：“坚持走中国特色的新型工

业化、信息化、城镇化、农业现代化道路，推动城镇化与农业现

代化协调发展，促进工业化、信息化、城镇化、农业现代化同步

发展。”江苏省是工业大省，也是农业大省和农业强省。习近

平总书记在江苏省调研时强调，要按照生产技术先进、经营规

模适度、市场竞争力强、生态环境可持续的要求，加快建设现

代农业，力争在全国率先实现农业现代化，为全国农业现代化

建设带好头，领好向。近年来，江苏省省委、省政府始终把三

农工作放在全局工作重中之重的位置，把实施“农业现代化

工程”作为“三农”工作的总抓手，加强现代农业建设，连续多

年保持粮食增产、农民增收、农业增效、农村发展的良好态势。

２０１４年，全省粮食总产量３４９０．５万 ｔ，居全国第５位，实现
“十一连增”；农村居民人均可支配收入１４９５８元，连续５年
增幅高于城镇居民；高效设施农业占比１６．５％，农业科技贡
献率６４％；新型农业经营主体适度规模经营比重４５．６％，农
产品质量安全保持较高水平［２］。在经济发展新常态的背景

下，江苏省贯彻落实习总书记的重要指示精神，大力推进现代

农业建设迈上新台阶，具有较好的基础，迎来了难得的发展机

遇，也面临着严峻的问题与挑战。

１　江苏省现代农业建设的主要历程

１．１　试验探索阶段（改革开放至２０世纪９０年代初）
改革开放以后，实施家庭联产承包责任制，解放和发展了

农村生产力，农业生产迅速复苏，农业综合生产能力较快提

升。粮食产量由１９７８年的２４００．６５万 ｔ，增加到１９８９年的
３２８４．８万 ｔ，初步解决了农村温饱问题。在苏南地区建立江
苏省土地规模经营和农业现代化试验区，探索以农田水利等

基础设施建设和农业机械化为主体的农业现代试验示范［３］。

在这一阶段，农业生产主要任务以粮食生产为主，依靠土地和

劳动力等要素投入提高生产能力。

１．２　起步发展阶段（２０世纪９０年代初至１９９７年）
在稳定粮食生产的基础上，大力推进农业结构调整，着力

发展高产、高质、高效的“三高”农业，全面推进农业产加销一

条龙、贸工农一体化，培育建设了一批农业示范园区和农业龙

头企业，农业产业结构不断优化，产业化程度有所提升。１９９７
年，全省粮食生产达到改革开放以来的最高点，生产面积达到

５９９．４４万ｈｍ２，总产量达到３５６３．７９万 ｔ，为农业结构深入调
整和农业现代化建设打下了基础［４］。

１．３　全面推进阶段（１９９８—２０１０年）
１９９８年秋，前总书记江泽民在江苏省、上海市和浙江省

考察时强调指出，东部沿海发达地区等有条件的地方要率先

基本实现农业现代化。江苏省省委九届九次全体扩大会议就

率先基本实现农业现代化予以部署，确立了总体目标和主要

任务。２００１年农业入世后，工商资本、外来资本大量进入农
业，为农业现代化建设提供活力。２００６年，江苏省把高效农
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