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　　摘要：农业科技成果转化轻则转变农业生产方式，重则诞生一个新兴行业。立足江苏省农业科学院，源于考核系
统数据资料，统计近５年作物品种审（鉴）定以及知识产权转让情况，评判成果转化现状及特点，从江苏省农业科学院
角度提出加快农业科技成果转化的对策建议，以期为其他单位开展相关工作提供理论参考。
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　　农业科技成果转化是农业科研单位形成的具有潜在应用
价值的，经过后续试验、应用、推广等熟化、规模化、产业化阶

段转化成采用者可直接利用的新技术、新品种、新模式、新农

药、新机械等，从而提高原有产业的规模、效益和活力［１］。一

项农业科技成果的转化，不仅可以促使农业生产方式发生大

的转变，创造出巨大的效益；甚至可促使农业产业发生质的飞

跃，或是诞生新兴行业［２］。由此，农业科技成果转化俨然成

为促进城乡统筹发展的主要推动力、转变农业发展方式的主

要突破点、提高农业效益的根本途径。江苏省农业科学院作

为省级农业科研单位，担负着科技支撑江苏省现代农业发展

的重任，加快自主研发农业科技成果转化为现实生产力是其

关键抓手。促使日渐增多的农业研发成果得以启用，提高农

业效益极为迫切。本研究从江苏省农业科学院农业科技成果

转化现状出发，探讨提高农业科研院所成果转化的对策建议，

以期为其他单位开展相关工作提供理论参考。

１　数据来源

本研究农业科技成果数据来源于江苏省农业科学院考核

系统、近年来知识产权转让部分数据。由于填报时间、受理时

间不一，按专业研究所布局，仅统计２０１０—２０１４年经济作物、
蔬菜、园艺和农作物研发品种及转化情况。本研究所指转化

统指合作开发、技术转让、实施独占许可等。

２　农业科技成果转化现状

２．１　品种审（鉴）定情况
根据考核系统数据资料，整理了２０１０年以来专业研究所

在农作物、蔬菜、园艺植物和经济作物 ４大类的新品种审
（鉴）定情况，由图１可知，２０１３年为５年来品种通过审定或

表１　作物品种统计情况

类 型 种类

经济作物 油菜、棉花、高粱

蔬菜 辣椒、番茄、西瓜、甘蓝、豆类、茄子、南瓜、丝瓜、胡萝

卜、西兰花

园艺植物 桃、油桃、蟠桃、山核桃、梨、草莓、杜鹃、槭属、三角枫

农作物 水稻、小麦、玉米、甘薯

鉴定的最佳年份，共通过审（鉴）定的品种数达４４个；２０１１年
最少，仅１３个，这主要与年度科研资料积累及品种培育周期
有关。

　　图２为２０１０年以来不同作物品种审（鉴）定情况，蔬菜
品种通过审（鉴）定数一直遥遥领先，这主要归结于蔬菜品种

多、繁殖周期短、出新率高。其次是农作物，甘薯每年都有新

品种通过审定；水稻 ２０１０、２０１２年没有新品种通过审定，
２０１３、２０１４年分别有４、３个新品种通过审定；玉米相对比较
平稳，除２０１１年外，每年都有１～３个品种通过审定。
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２．２　品种知识产权转让情况
图３为２０１０年以来各专业研究所在农作物、蔬菜、园艺

植物和经济作物４大类的新品种经过知识产权处转让情况，
虽然２０１１年通过审（鉴）定的品种数最少，但通过知识产权
转让的数量却最多，这主要归结于２０１１年转让的都是前几年
通过审定、在市场上反响比较好的品种，如宁糯麦１号小麦、
南粳４６、南粳４９等水稻品种，以及金陵美玉、金陵粉玉番茄
等。虽然之后几年有所回落，但均保持在１０个以上，总体效
果良好，这主要也反映了所培育的新品种与生产、市场、习惯

的相近性。

　　图４为２０１０年以来农作物、蔬菜、园艺植物和经济作物
新品种与企业等单位签订的合作开发、独占实施许可等情况。

由此可知，以水稻为主的农作物知识产权转让情况一直领先，

２０１２年达到最高值１０个，最少的２０１０年也有４个。蔬菜其
次，主要集中在番茄的品种转让。园艺植物转化率最低，仅有

部分杜鹃花卉以及枫树。经济作物以油菜和棉花为主，２０１１
年最多，达到５个，其他年份１个左右。根据《中国农业知识
产权创造指数报告（２０１５）》相关数据可知，江苏省农业科学
院申请植物品种权共计４１６．４件，其中转让量８件，申请情况
的转让率为１．９２％；授权数是１９２件，转让量是５．５，授权情
况的转让率为２．８６％。

３　农业科技成果转化综合分析

从品种审（鉴）定和知识产权转让情况来看，２０１０年以来
共审定１３０个品种，通过知识产权转让或共同开发的有５９

个，转化率为４５．３８％，还有５４．６２％的成果没有被转化。从
转化的成果来看，主要集中在农作物和蔬菜，尤其是南粳水稻

系列，在江苏全省全面覆盖，但值得注意的问题是后期的稻瘟

病频发，将在很大程度上影响下年度的示范应用。苏崎茄子

和秀玉苦瓜以及金陵系列番茄在各地的种植反响较好，但多

数地方存在着免费提供种苗的问题，如果后续服务跟不上，可

能会出现断档的情况。园艺方面转化率一直都较低，除了杜

鹃和金陵黄枫外基本无转化。油菜１８１８在江苏省东台市等
地的种植效果较好，但也是免费提供种子。根据《中国农业

知识产权创造指数报告（２０１５）》，转让率则仅为 １．９２％ ～
２８６％，虽然位居全国农业科研单位转化率榜首，但过低的成
果转化情况仍然反映了培育的新成果更多留在了实验室层

面，没有更好地转化为现实生产力。

４　加快农业科技成果转化的对策建议

综合上述农业科技成果转化分析，如何加快自有成果转

化为现实生产力，为江苏省乃至全国农业产业发展作出更大

的贡献，应从以下几方面考虑。

４．１　构建 “一主多元”农技推广体系，完善成果转化链条
科技服务处作为成果推广与转化的职能部门，根据江苏

省农业科学院工作统一部署，紧密对接主管推广部门，统筹协

调院专业研究所、农业地区研究所、离退休人员和培养的社会

力量，与基层推广单位建立良好的合作关系，以新型农业经营

主体为载体，以示范户、园区、基地等为推广窗口，辐射带动农

户，构建一条完整的成果转化推广体系（图５）。

４．２　多渠道争取科研经费，研发需求型科研成果
农业科技成果转化的先决条件是农业科技成果本身是优

质、先进、合理、可行的［３］。因此，多渠道争取科研项目经费，围

绕区域产业、现代农业发展趋势，结合地方经济发展设立科研

项目，培育实用型、适用型，能解决关键技术问题，能提升地方

经济发展的农业科研成果，增强科技人员推广成果底气［４］。

４．３　扩大知识产权工作范畴，健全成果转化运行机制
目前，成果转化多是满足科技人员自身需求，真正农业企
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业等对成果的需求并不旺，缺乏有效地与科技人员、成果需求

单位的有效对接。建议强化知识产权工作范畴，加强知识产

权代理申请、商标权代理注册、知识产权价值评估、产权转让

代理及咨询服务等方面的工作，建立产权清晰、利益合理分配

的运行机制。同时，针对科技成果建立信息共享平台，准确、

真实反映成果在行业内先进水平，尤其是对具有重大市场前

景的自主研发成果，采取媒体宣传、现场观摩、集中展示等方

式发布推广，以便使用者根据自身条件和风险承受能力作出

合理的决策，使成果资源得到合理和有效的配置［５］。

４．４　优化项目管理机制，鼓励科技人员参与成果转化
高效的组织管理机制是有效地整合科技、人才、信息等资

源，促进单位出成果、出人才、出效益的基础，具体有以下几

点。（１）出台科技服务管理办法，规定科技服务人员的权利
和义务，以及在项目申报、职称评聘、职务晋升、考核优秀等激

励措施，也要扭转科研单位对科技服务的考核导向，提高科技

服务考核分值；（２）项目管理部门要肩负起统筹协调的责任，
在示范基地选择、项目实施内容、对接方式等方面全局把关；

（３）追踪各类项目，做好前期评审、中期评估、后期绩效评价

各阶段工作，真实反映项目实施效果，以期为下一年度项目立

项实施提供参考；（４）鼓励科技人员将科研成果以专利、特许
权、技术入股、咨询服务等形式商业化，分享特许经营收益、股

权收益和咨询服务收益，提高科技人员参与科技服务与成果

推广热情。
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基于选择试验法的有机食品信任偏好调查
———以有机牛奶为例

张晋科，韩纪琴
（南京农业大学经济管理学院，江苏南京２１００９５）

　　摘要：针对我国有机食品行业存在的信任危机，以江苏省消费者为研究对象，以有机牛奶为例，通过选择试验法
（ｃｈｏｉｃｅｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔ）研究消费者对有机牛奶的属性偏好，以及不同信任度下消费者对有机牛奶属性偏好的差异。结果
表明，消费者对媒体的信任度最高，对销售商的信任度最低。消费者对有机牛奶的安全、营养、新鲜度、品牌、价格、认

证、可追溯属性均表现出显著偏好，并对有机牛奶的品牌属性最为重视，相对于国内品牌，消费者更偏好国外品牌。不

同信任度的消费者对有机牛奶产品属性的偏好存在显著差异，信任度高的消费者更偏好可追溯属性，信任度低的消费

者更偏好安全属性。
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　　我国作为全球第四大有机产品消费国，每年有机产品销
售额为２００亿～３００亿元，且仍在不断增长［１］。作为高端消

费品的有机牛奶越来越受到人们的重视，有机牛奶产业也在

不断发展。在２００８—２０１２年，有机乳制品产量由３７１９ｔ增
加至２５１６１１ｔ，增加了６６．７倍［２］。然而，有机食品产业不断

发展壮大的同时也存在着鱼龙混杂、良莠不齐的现象，消费者

无法鉴别牛奶是否有机，且屡屡发生的食品安全事件使消费

者对有机食品持怀疑态度，有机食品陷入信任危机。

根据 Ｎｅｌｓｏｎ对商品的分类，有机牛奶属于信任品，消费
者在购买后无法准确判断其品质，因此消费者是否购买的关

键在于是否信任［３］。为将有机牛奶从信任品转化为经验品

甚至搜寻品，国内外学者进行了相关研究。食品的属性特征

影响着食品安全信任机制［４］，如果食品具备质量安全信息、

质量安全认证、可追溯性等表征信任属性，且这些信息可通过

传递机制向消费者充分披露，则信息不对称引起的市场失灵

将得以改善［５］。消费者对产品属性了解越详细，信任度越

高［６］。目前的研究重点为有机牛奶众多属性中消费者更偏
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