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　　摘要：随着我国农业产业化经营深入发展，传统的农产品批发市场为主导的供应链流通模式已经无法有效满足消
费者日益多样化的需求。农民合作社作为带动农户进入市场的基本组织载体，发展农业和农村经济的新型生产经营

实体，其宗旨是提高农户收入，增进农民福利。科学考察农民合作社融入农产品供应链对农户收入的影响，具有重要

的理论和现实意义。基于供应链一体化思想，选取黑龙江省２４０个农户作为样本，构建农民合作社影响农户收入的实
证分析框架，利用多元线性回归模型对农户个体特征、种植情况、合作社参加情况、物流服务等进行对比分析。结果表

明，农民合作社融入农产品供应链对农民收入影响显著，能够确保农户参与产业链的利益分配并分享专业化生产带来

的利益增值，有助于改变传统的农业发展模式，提升农民生活品质，实现更高水平的增收。因此，农民合作社必须积

极、主动地融入农产品供应链，构建基于农民合作社为主导的农产品供应链运作模式，将是助农增收的重要途径。
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　　随着全球经济一体化以及信息技术的迅猛发展，我国农
产品市场涌现出不同的农产品流通方式，进一步促进了农业

产业化的发展。农产品供应链贯穿于农产品的产前、产中、产

后的整个过程，是实现农业产业化发展的重要保证。农民合

作社作为农产品供应链中的重要组织成员，有效弥补了分散

农户生产规模小、抗风险能力弱、市场信息不灵、不具有谈判

优势及成本优势的先天弱质性，在降低运作成本与交易成本、

提高农户谈判地位等方面起重要作用。近年来，国家出台了

一系列政策措施来鼓励支持农民合作社的发展。２０１６年中
央一号文件更是提出要“支持供销合作社创办领办农民合作

社，引领农民参与农村产业融合发展、分享产业链收益”的新

理念。在此背景下，本试验将农民合作社置于农产品供应链

中进行深入研究，旨在促进农民专业合作社在顺利运行和健

康发展的基础上，更好地帮助农民实现收入倍增目标和推动

现代农业加快发展。现阶段，国内学者对农民合作社与农产

品供应链的研究主要集中在二者的关系上。徐旭初认为，面

对农业产业结构变革，农民合作社的经营战略必然走向供应

链［１］。贾大猛同样认为，面对供应链管理趋势，农民专业合

作社迎来了前所未有的困境和挑战，必须主动走向供应链网

络，这可以使其更加健康地发展［２］。在合作社助农增收方

面，化杰彬从农业内部和外部分析了制约农民增收的因素，提

出加快农村合作社建设是我国促农增收的一条有效途径［３］。

杜吟棠指出，在促进农业产业化经营和农民组织创新中，政府

政策应更多地倾向于支持农民合作社，而不是“公司＋农户”
模式。只有通过发展农民合作社，提高农民的组织化程度，才

能更稳定可靠地提高农业商品化程度促进农民增收［４］。在

关于农民合作社与农产品供应链关系、农民合作社助农增收

方面取得较为丰富的研究成果的同时，须要进一步加强对农

产品供应链中农民合作社助农增收影响的实证分析。本研究

在总结上述文献研究的基础上，以黑龙江省为例，对２４０个农
户进行抽样调查，构建多元线性回归模型，运用ＳＰＳＳ１７．０和
Ｅｉｅｗｓ８．０进行数据分析。

１　数据来源与描述统计

１．１　数据来源
本研究实地调查时间为２０１５年１２月，发放并收回有效

问卷２４０份，其中哈尔滨市７４份、齐齐哈尔市７２份、牡丹江
市５１份、佳木斯市２２份、绥化市１１份、大庆市１０份。由于
本研究通过对入社成员与非入社成员的收入情况进行对比来

考察合作社助农增收的影响，因此，在调查中将农户分为２
组，合作社入社、非合作社成员均为 １２０人，问卷比例合理
（表１）。
１．２　调研结果的描述性统计

农户基本特征主要包括年龄、性别、家庭人口、学历等，被

调查的农户平均年龄５４．９岁，其中男性比例高达７０％，家庭
人口主要集中在２～６人。２组样本在年龄、性别以及家庭人
口方面不存在显著差异；但是入社农户的平均学历普遍高于

未入社的农户，说明农户受教育程度越高，接受新型组织与生

产方式的能力越强。

　　在考察农民合作社融入农产品供应链方面，本试验分别
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表１　调查样本分布情况

地区
参加合作社

（户）

未参加合作社

（户）

合计

（户）

所占比例

（％）

哈尔滨市 ４２ ３２ ７４ ３０．８３
齐齐哈尔市 ３４ ３８ ７２ ３０．００
牡丹江市 ２１ ３０ ５１ ２１．２５
佳木斯市 １２ １０ ２２ ９．１７
绥化市 ５ ６ １１ ４．５８
大庆市 ６ ４ １０ ４．１７
合计 １２０ １２０ ２４０ １００．００

从产前、产中、产后３个环节来进行研究。产前环节农户选择
加入合作社的主要动因是降低生产成本。以哈尔滨市通河县

华隆水稻农民专业合作社为例，该合作社采用农资团购策略，

种子购买价格比市场低２／３，有效提升了利润空间，使农民真
正分享到产业链中的利润增值，形成了促进农民增收的长效

机制［５］。产中生产环节合作社能够为农户提供大量的生产

技术服务和更科学的田间管理方式，这也吸引了众多农户加

入农民合作社。通过为入社成员提供农业机械服务来实现农

业生产全程机械化，减少社员的劳动强度，提高农业生产效

率。在病虫害防治方面，调研结果显示，入社农户比非入社农

户农药采购费用平均低１０．１３元／ｈｍ２。其中，五常市李玉双
水稻种植农民专业合作社等１７家合作社都与农药公司建立
合作伙伴关系，农药成本一般降低３０％ ～４０％，并且入社农
户农药使用量也低于非入社农户。可见一方面，合作社通过

集体采购能够有效降低农药的采购成本；另一方面，合作社能

够有效减少农药的使用量，利用更科学的管理方法进行农业

生产，从而保障农产品的质量安全。产后环节是合作社是否

融入农产品供应链的重要标志，主要涉及农产品品牌认证、加

工、仓储、配送、销售等业务。为获取更广阔的销售市场，部分

合作社会对农产品进行初步加工。宁安市三得利玉米专业合

作社加工的玉米以高于其他品种０．０６元／ｋｇ的价格售给乙
醇制造企业，实现利润２００余万元。其中，入社社员比非入社
社员年均增收７５００元，有效地促进农民收入增长。在配送
方面，由于许多农产品具有易腐性，在运输过程中易出现变

质、腐烂等问题，因此，对物流基础设施要求较为严格。绥化

市兰西县榆林镇庆丰大葱种植专业合作社利用第三方物流对

农产品实行共同配送，简化供应和配送体系，缩短了物流时

间，实现农产品的价值增值。在销售渠道方面，调研结果显示

没有参加合作社的农户主要将农产品低价销售给贩卖商，有

６８个农户采用这一方式进行销售，占未参加合作社农户总数
的５６．６７％。而参加合作社的农户主要将农产品直接销售给
合作社、政府、公司等，合作社为社员提供了稳定的销售渠道，

降低了交易的不确定性。在品牌建设方面，绿老大水稻种植

合作社在打造“绿老大”品牌的基础上，又相继开发出“绿宝”

“绿源”“玉晶香”等６个品牌和不同包装的系列产品，并获得
绿色、有机农产品认证，将目标定位在高端市场，通过提升农

产品的价格来增加农产品的附加值和利润。

２　实证分析

２．１　模型假设的提出
目前，对于农户是否是理性的观点国内外学者存在争议。

根据现有研究结果，认为农户是理性的观点更加具有说服

力［６］。因此，笔者认为农户参加合作社的行为是理性的，并

且可以用经济学方法进行研究，从而提出以下假设。

假设１：参加农民合作社的农户能够享受更多的收益。
农民合作社融入农产品供应链有利于节约流通成本、分享利

益增值和增加农户收入。

假设２：享受合作社提供物流服务的农户收益要高于未
享受过物流服务的农户。

本试验将构建如下模型来验证上述假设：（１）构建农户
“是否加入合作社”虚拟变量，并对农户的１ｈｍ２纯收入进行
回归分析，进而研究农户加入合作社与否对其收入的影响，确

定出一个基本的模型，即模型１
ｌｎＹ＝Ｃ＋α１ｘ１＋α２ｘ２＋α３ｘ３＋α４ｘ４＋α５ｘ５＋α６ｘ６＋ε。

式中：Ｙ表示１ｈｍ２的纯收入；ｘ１表示性别；ｘ２表示受教育程
度；ｘ３表示家庭人口；ｘ４表示种植经验；ｘ５表示ｌｎ（１ｈｍ

２生产

成本）；ｘ６表示农户是否参加合作社的虚拟变量，系数αｉ是对
应自变量的回归系数。其中１ｈｍ２生产成本是各项成本之
和，包括种子成本、农药、化肥成本、水电成本等。

　　（２）在模型１的基础上，加入合作社各物流服务项目虚
拟变量，并对１ｈｍ２纯收入进行回归，研究各项物流服务对于
农户收入的影响，来验证上述假设，即模型２

Ｙ＝Ｃ＋∑αｉｘｉ＋βω＋ε。
式中：Ｙ表示１ｈｍ２的纯收入；ｉ＝１、２、３、４、５分别表示性别、
受教育程度、家庭人口、种植经验、ｌｎ（１ｈｍ２成本投入）；ω表
示各项物流服务虚拟变量，系数αｉ和β是对应自变量的回归
系数。各项物流服务内容包括固定供应商、农资采购、生产技

术服务、病虫害防治、配送与仓储、市场信息、统一品牌与包

装、按保护价收购、代理销售等。

２．２　模型中变量的说明
结合上述定性分析与提出的假设，利用多元线性回归模

型来检验前面的假设，模型中各变量的设置方法见表２。
表２　模型中变量的设置

代码 变量名称 变量定义

Ｙ ｌｎ（１ｈｍ２纯收入） １ｈｍ２纯收入的对数
ｘ１ 性别 １＝男性；２＝女性

ｘ２ 受教育程度 １＝小学以下；２＝小学；３＝初中；４＝
高中及以上

ｘ３ 家庭人口 农户家庭人口

ｘ４ 种植经验 种植时间（年）

ｘ５ ｌｎ（１ｈｍ２总成本） 农户１ｈｍ２总成本投入的对数
ｘ６ 是否参加合作社 ０＝否；１＝是

ω 物流服务项目 农户是否享受过合作社提供的服务：

０＝否；１＝是

　　注：合作社提供的各项物流服务包括固定供应商、农资采购、生
产技术服务、病虫害防治、配送与仓储、市场信息、统一品牌与包装、

按保护价收购、代理销售等。

２．３　实证结果及其分析
假设１：农户参加合作社与否对１ｈｍ２纯收入的影响。
模型１中的自变量有性别、受教育程度、家庭人口、种植

经验、ｌｎ（１ｈｍ２总成本）和是否参加合作社虚拟变量，回归结
果见表３。
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表３　模型回归结果

变量 系数 标准差 ｔ值 Ｐ值
常数项 ５．０３６ ０．４０３ ９．６６１ ０．０００
性别 ０．１３０ ０．１２４ ０．９０２ ０．３６８
受教育程度 ０．０８２ ０．０４１ １．４３１ ０．１３２
家庭人口 ０．００３ ０．０２７ －０．１１３ ０．９４７
种植经验 －０．０６４ ０．０１２ －５．４４７ ０．０００
ｌｎ（１ｈｍ２生产成本） ０．４２１ ０．０６１ ３．４１５ ０．００１
是否参加合作社 ０．５９１ ０．１１３ ４．４１４ ０．０００

　　注：、、分别表示在０．０１、０．０５、０．１水平上差异显著。

ｎ＝２４０；Ｒ２＝０．５７３；调整后的 Ｒ２＝０．５３５；Ｆ值１６．２０５；Ｄ－Ｗ检
验值２．０７１。

　　由表３可知，模型中Ｒ２的值为０．５７３，模型拟合度一般，
说明农户１ｈｍ２纯收入除受是否加入合作社的影响以外，还
受其他因素的影响。鉴于本试验主要考察农民合作社融入农

产品供应链对农民收入的影响，所以Ｒ２值大小的影响可以忽
略不计。Ｆ值为１６．２０５，通过１％水平的显著性检验，说明模
型效果好，自变量适合进行回归模型。此外，从Ｄ－Ｗ检验值
来看，模型不存在多重共线性，回归模型具有统计学意义。其

中，是否参加合作社变量系数为正，并在０．０１的水平上显著，
表明参加合作社对１ｈｍ２收入有显著的正影响作用，加入合
作社的农户会比未参加的农户获得更高的收益。１ｈｍ２总成
本对农户收入有显著的正影响作用，表明在农产品种植过程

中，投入与收益成正比。种植经验的系数为负，说明种植经验

对于农户收入有负影响作用。这可能是由于经验少的农户更

容易接受先进的管理思想和种植理念，而这些先进的种植理

念往往在提高生产效率方面有显著的作用。此外，农户个体

特征对农户纯收入无显著性影响。

假设２：合作社提供的物流服务对农户１ｈｍ２纯收入的影
响。在模型１的基础上，将合作社提供的固定的供应商、农资
采购、生产技术服务、统一配送与仓储、病虫害防治、品牌销售

与包装等服务与是否参加合作社变量相乘，构建新变量“是

否参加合作社×物流服务项目”。模型回归结果见表４、表５。
　　由表４可知，在产前与产中环节，农资采购、生产技术服
务与病虫害防治在０．０１显著，说明合作社提供的这３项物流
服务对于农民收入的增长有着重要的作用。合作社统一进行

农资采购，有利于减少中间环节，降低单个农户采购农产品的

交易成本，提高了合作社农产品的市场竞争力，规范农产品市

场秩序。在生产技术服务方面，被调研合作社大多采取机械

化服务或集中经营的生产方式，降低了合作社成员的劳动强

度，深化了产中环节的分工。农药和化肥作为农户生产成本

的主要构成部分，在农产品种植过程中起到了重要的作用。

统计结果显示，合作社社员在农药采购方面平均比非社员节

约１０．１３元／ｈｍ２，有效降低了农户的采购成本，提升了利润空
间。另外，有固定的供应商在０．１水平上显著，说明通过特定
渠道进行农产品采购，有利于合作社掌握农户的生产信息，降

低交易费用，保障农资质量安全。

表４　产前与产中环节物流服务项目对农户１ｈｍ２收入的影响

基本特征 指标 ＜１＞ ＜２＞ ＜３＞ ＜４＞
性别 回归系数 ０．１２３ ０．０８７ ０．１１２ ０．１３４

ｔ值 ０．９７２ ０．６７３ ０．８６２ １．０５０
受教育程度 回归系数 ０．０９２ ０．０８１ ０．０７３ ０．０７１

ｔ值 １．５３４ １．３９４ １．２０６ １．２０１
家庭人口 回归系数 －０．００３ －０．００５ ０．０１２ ０．００２

ｔ值 －０．１７７ －０．２４１ ０．３６４ ０．０３３
种植经验 回归系数 －０．０９３ －０．０９６ －０．０８１ －０．０８７

ｔ值 －５．７４６ －５．７６４ －５．２９６ －５．４７４

ｌｎ（１ｈｍ２生产成本） 回归系数 ０．２５１ ０．２３４ ０．２３４ ０．２１３
ｔ值 ３．８１４ ３．４４７ ３．６１１ ３．５０３

固定供应商 回归系数 ０．３０６
ｔ值 １．７０７

农资采购 回归系数 ０．４３４
ｔ值 ２．３７６

生产技术服务 回归系数 ０．３６３
ｔ值 ３．００１

病虫害防治 回归系数 ０．４１４
ｔ值 ３．３６１

常数项 回归系数 ５．０５７ ５．２６０ ５．１５１ ５．１５３
ｔ值 ９．４５３ ９．６７３ ９．９０６ ９．９４９

样本数 ２４０ ２４０ ２４０ ２４０
Ｒ２ ０．５２１ ０．５３３ ０．５６３ ０．５４６
调整后Ｒ２ ０．４８３ ０．４９６ ０．５１８ ０．５１３
Ｄ－Ｗ检验值 ２．０９１ ２．０７１ １．９６６ ２．０２１
Ｆ值 １３．４１２ １３．８８４ １５．６９２ １４．７９９

　　注：、、分别表示在０．０１、０．０５、０．１水平上差异显著。＜１＞为引入“固定供应商 ×是否加入合作社”的回归统计；＜２＞为引入
“农资采购×是否加入合作社”的回归统计；＜３＞为引入“生产技术服务×是否加入合作社”的回归统计；＜４＞为引入“病虫害防治 ×是否加
入合作社”的回归统计。
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　　由表５可知，在产后环节，统一品牌与包装、代理销售等
均在０．０１水平上显著，表明合作社通过对农产品进行品牌包
装，引导社员树立质量意识、品牌意识、包装意识，提高农产品

知名度，从而定位高端农产品市场，提高农产品的附加值。农

民合作社提供的代理销售服务会在很大程度上解决分散、孤

立的农户农产品销路问题，有利于使分散经营的弱势农民通

过合作社更多地分享销售收益，促进农民增收。

提供市场信息和按保护价收购成员产品在０．０５水平上
显著，表明农民合作社融入农产品供应链有利于搭建农户与

消费者之间的桥梁，迅速把消费者的信息传递给种养生产源

头的农户，从而缩短流通时间，提高农产品供应链的运作效

率。对于农户来说，实现利益的最终环节就是销售，然而在实

际情况中，销售环节却存在诸多问题。由于单个农户生产经

营分散、对市场信息把握不全、谈判不具优势等原因，经常出

现贱卖农产品的情况。而合作社能够按保护价收购农产品，

对于保障农户收入的稳定性、提高农户抵御市场风险的能力

起着至关重要的作用。

表５　产后环节物流服务项目对农户１ｈｍ２收入的影响

基本指标 指标 ＜１＞ ＜２＞ ＜３＞ ＜４＞ ＜５＞
性别 回归系数 ０．１０９ ０．１２６ ０．１０６ ０．１４３ ０．１５２

ｔ值 ０．９０４ １．００１ ０．８４７ １．１２１ １．２４３
受教育程度 回归系数 ０．０８３ ０．０９３ ０．１２０ ０．１１７ ０．１１５

ｔ值 １．４１２ １．５４２ １．９３４ ２．０３６ ２．０３４

家庭人口 回归系数 ０．００５ －０．００７ ０．００７ －０．００５ ０．００１
ｔ值 ０．１８７ －０．３０１ ０．２７２ －０．２３４ ０．０５１

种植经验 回归系数 －０．０８３ －０．０８７ －０．０８６ －０．０８５ －０．０８２
ｔ值 －５．３０７ －５．５０１ －５．３３４ －５．４３４ －５．４５１

ｌｎ（１ｈｍ２生产成本） 回归系数 ０．２５１ ０．２３３ ０．２２７ ０．２４７ ０．２０４
ｔ值 ３．８７１ ３．３５７ ３．３６０ ３．６５１ ３．０８７

配送与仓储 回归系数 ０．３６２
ｔ值 ３．０３６

市场信息 回归系数 ０．３３１
ｔ值 ２．４１７

统一品牌与包装 回归系数 ０．４４７
ｔ值 ３．７７９

按保护价收购 回归系数 ０．３０６
ｔ值 ２．０１７

代理销售 回归系数 ０．４２１
ｔ值 ２．７４１

常数项 回归系数 ４．９０４ ５．１９６ ５．２４０ ４．９８３ ５．１１２
ｔ值 ９．６７３ ９．６９０ １０．１７７ ９．４８１ ９．７４７

样本数 ２４０ ２４０ ２４０ ２４０ ２４０
Ｒ２ ０．５３４ ０．５３３ ０．５６６ ０．５２７ ０．５３５
调整后Ｒ２ ０．４９６ ０．４９８ ０．５１７ ０．４８９ ０．５０１
Ｄ－Ｗ检验值 ２．０１３ ２．０７１ １．９６７ ２．０６２ ２．１０３
Ｆ值 １４．０６１ １３．９４６ １５．３６８ １３．６１１ １４．１９９

　　注：、、分别表示在０．０１、０．０５、０．１水平上差异显著。＜１＞为引入“配送与仓储 ×是否加入合作社”的回归统计；＜２＞为引入
“市场信息×是否加入合作社”的回归统计；＜３＞为引入“统一品牌与包装×是否加入合作社”的回归统计；＜４＞为引入“按保护价收购 ×是
否加入合作社”的回归统计；＜５＞为引入“代理销售×是否加入合作社”的回归统计。

３　结论与建议

实证研究发现，农户参加合作社是一种高产出、高收益的

生产方式。从模型结果可以看出，参加农民合作社对提高农

户收入有显著影响，入社农户的人均收入和获取的利润普遍

高于非入社农户，根据上述描述性分析也可以得出一致的结

论。所以，无论是从定量模型回归分析还是从现实情况的实

际分析，都可以证明农民合作社对农户收入具有显著的促进

作用。此外，积极、主动地进入农产品供应链的价值增值环节

是合作社未来发展的必然选择。研究结果表明，农民合作社

在农产品供应链中获取更多的价值增值和溢价活动并不是在

生产环节，而是加工与销售环节［７］。现阶段，农民合作社的

深加工与精加工能力仍然不足，农户只能从中获得农产品初

加工的利润，收入提高幅度不是很大；合作社的品牌开发和建

设能力仍然较弱，即使获得了质量认证，其市场知名度和影响

力也较小，很难赢得消费者的信任。

因此，本研究提出以下建议：第一，农民合作社要不断提

升自我发展能力，主动融入到农产品供应链中，特别是在农产

品加工和销售等价值增值环节。尽快由以生产为主导的经营

方式向以加工和销售为主导的经营方式转变，建立具有深加

工和精加工能力的合作社，从内部保障农产品的优质化生产。

努力打造自有品牌，积极进入高端市场，提高农产品附加值，

增强合作社盈利能力，从而吸引更多的农户加入合作社，带动

农民增收。第二，农民合作社的发展离不开政府的扶持，尤其

是在农产品储藏和冷链运输方面。由于农产品具有特殊的季

节性，对物流仓储能力具有较高的要求。调研中具备仓储能
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力的合作社数量仅占调研合作社总数的１／５。所以，相关部
门要加大对物流基础设施的资金投入和建设力度，在农产品

加工和销售方面给予税收优惠，这既是合作社向农产品深加

工领域发展的关键，也是合作社健康运行和持续发展的重要

保障。第三，要加强对农民合作社经营管理人才的培养。经

营管理者素质是影响合作社发展水平的重要因素。陈旧的合

作社经营管理理念、落后的供应链管理模式很难适应当今市

场经济快速发展的需要。因此，要加强对合作社管理者与核

心成员的专业技术培训，通过与高校之间的交流、沟通与合

作，实现知识共享，培育出具有管理能力和领导能力的新型人

才，从而更好地带动合作社发展，增加农民收入。
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经济新常态背景下河北省农业保险发展路径探索

杨雪美，李鸿敏
（河北经贸大学金融学院，河北石家庄０５００６１）

　　摘要：经济新常态背景下，河北省农业生产结构的优化和产业化生产是大势所趋。农业保险作为农业生产风险的
主要管理工具，在新形势下如何发展才能为河北省农业结构优化提供助力是本研究探讨的内容。通过分析河北省种

植业、畜牧业、渔业生产的比较优势发现，河北省农业保险近年来发展增速快，但与国内其他省份相比依然存在保费收

入与农业产值不符、农业保险深度与密度偏低、农业保险险种匮乏等问题。提出了一系列发展建议，河北省农业保险

应重点开发和完善具有农业生产比较优势的农业保险产品，实施差异化财政补贴政策，培育基层治理结构的信任体

系，加大农业保险宣传力度，建立系统的农业保险专业人才培养机制。
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　　中国经济在经历了近３０年的高速增长后，进入了新的
“常态增长”阶段，这一阶段以“中高速、优结构、新动力、多挑

战”为主要特征，通过经济结构的不断优化升级，实现经济增

长动力的转变。在经济新常态条件下，要加快我国社会主义

新农村的建设步伐，必须实现传统粗放型农业生产模式向集

约型、规模型生产模式的转变，实现农村生产结构、经济结构、

经济组织形式的转变。根据“金融作用于经济增长的内在传

导机制”与“金融发展与经济增长之间的因果关系”理论，农

村经济发展水平同农村金融发展密切相关，存在显著的“内

生性”“双向正相关”因果关系，金融体系越健全、金融产品越

丰富、金融服务效率越高，则农村经济发展程度越高［１］。农

业保险作为农业生产活动的重要风险管理工具，应适应农村

经济发展的新趋势，满足农业生产结构优化和升级对农业保

险服务提出的多样性需求，这是农业保险发展的新常态。

１　河北省农业生产现状及比较优势

河北省拥有可耕地面积约６００万 ｈｍ２，不仅是我国重要
的粮油产地之一，更有“中国产棉第一省份”之称。在适宜的

气候和地理条件下，河北省果树种类繁多、产量大，各类种植

和野生果树品种多达１００多种，尤其以赵县的雪梨、迁西的板
栗、昌黎的苹果、沧州的金丝小枣、赞皇的大枣等闻名。除此

之外，河北省的各种蛋类产品也在全国名列前茅。

１．１　河北省农业生产发展现状
河北省属亚热带季风气候，山地多，这样的地形和气候因

素使种植业成为河北省农业生产的支柱。河北省蔬菜产值在

种植业总产值中所占比例最大，２０１４年蔬菜播种面积达
１２３７５００ｈｍ２，比２０１３年增长１．４％；蔬菜产量达８１２．６亿ｋｇ，比
２０１３年增长２．８％。谷物产值在河北省种植业中位居第２，
但增长势头强劲，产值增加值逐年攀升。２０１４年粮食作物总
产量达３３６亿ｋｇ，虽然总量比２０１３年略有减少（０．１％），但
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