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　　摘要：以中东部３省２３镇６０村５００位种植户为研究对象，通过文献查询和实地调研，实证研究农户户主的个体
特征、家庭经营特征与新品种需求之间的关系。结果表明，人口统计特征中的性别、年龄、耕作年限、文化程度对新品

种需求均存在不同程度的影响；个体差异性中的个人兼业化和新品种创新性感知对新品种需求有极显著正向影响，持

续种地意愿对新品种需求无显著影响；家庭经营特征中的耕地面积与新品种需求之间呈现“Ｕ”形关系，家庭收入对新
品种需求有正向影响。
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　　长期以来，农业科技成果转化一直是学者们关注的重要
问题，然而以往的研究主要从宏观层面出发，探讨农业科技成

果转化模式、农业科技成果运行机制，以及所存在的农业科技

成果转化率低、转化周期长等问题，却缺乏在此过程中对农业

科技转化成果的受众群体———农户的深入研究。农户是农业

技术的最终需求方，毋庸置疑，农业科技成果只有被农户接受

和消化并应用于农业生产过程，才能转化为现实的生产

力［１］。一般来讲，农业科技成果主要包括新品种、新农药和

新肥料、病虫害防治技术、新农具和新的栽培技术等，而在对

众多农业科技成果需求的排序中，农户对新品种的需求始终

排在首位。随着２０００年以来《种子法》的颁布与实施，整个
种子产业的市场化体系已逐渐完善，这就意味着新品种将越

来越多地通过市场机制传送至农户手中，农户在新品种选择

上将拥有更多自主权［２］。因此，从农户角度探讨新品种需求

对于促进农业科技成果转化具有重要意义。

新品种作为一项农业科技成果，属于创新类产品。根据

Ｒｏｇｅｒｓ的“创新扩散理论”，新的理念或产品在诞生后，会在
社会系统中通过交流的方式进行扩散和传播，而消费者根据

采用新产品的时间不同，会被分为不同的采用者类型［３］。对

于高新技术产品，晚期采用者会比早期采用者持更加警惕和

排斥的态度，由此可见，不同特征的采用者对待新产品的态度

会有差异，因此推断农户户主的个体特征会对新品种需求产

生影响。此外，根据以往研究，农户的家庭收入、耕地面积等

家庭经营特征也会使农户在新品种选择行为上存在显著差

异。目前，对新品种需求的研究大多还是将其作为技术需求

的一部分，分析新品种需求的客观影响因素、农户对新品种的

需求偏好等。本研究拟通过农村实地调研问卷，突出强调农

户对新品种的需求是根据其本身特征而作出的决策行为，从

而揭示农户户主的个体特征和家庭经营特征与新品种需求之

间的关系，旨在为种子企业制定有效的新品种推广策略提供

借鉴。

１　文献综述与假设

１．１　新品种需求
自《种子法》《中华人民共和国植物新品种保护条例》颁

布实施以来，各科研单位与种子企业育种积极性大幅增加，

１９９９—２０１０年，我国植物新品种权申请量高达６６３２项，获批
２９８４项，种子市场上的新品种供给十分充裕［４］。这些新品

种能否产生现实的经济效益和社会效益，取决于农业生产者

对它们的需求。根据“需求”的经济学意义和心理学意义，以

及农资购销的特殊情境，本研究将“新品种需求”界定为一定

价格水平下，当市场上现有种子不能很好地满足农户的种植

需要，或农户渴望尝试创新时所形成的一种愿意并且有能力

购买新品种的消费欲望。

１．２　个体特征对新品种需求的影响
１．２．１　人口统计特征与新品种需求　纵观国内外相关研究，
农户对新技术品种的采用意愿不仅受诸如社会资本、社会结

构、资源分配和公共政策等外部因素的影响，也受农户购买决

策者个人因素的影响。以往研究表明：相比男性，女性在获取

相关信息、培训和服务等方面的机会明显较少，而在接触和使

用贫困地区有限的技术信息、培训、服务的资源方面，女性相

对于男性更加边缘化。同时，常规农业技术推广方式的局限

性以及技术推广人员中女性人数的占比低，都使得女性接受

新技术受到一定程度影响［５］。农户年龄越大，采纳新品种的

意愿越低，一方面，因为大龄农户长期的种植观念与经验使其

形成习惯性种植路径依赖，不易改变；另一方面，因为农户规
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避风险，且采纳新品种对于大龄农户来说学习成本增加，因此

年龄越大的农户对新品种越抵触［６］。耕作年限对新品种选

择有显著正向影响，这是因为种植年限越长，经验越丰富，农

户对新品种的掌控力和认知程度就越高，对新品种的选择就

会更有信心［７］。另外，农户的文化程度、个人知识等因素与

农业技术扩散之间存在明显的相关性［３］。Ｓｎｈａ等研究表明，
在决定技术采纳者行为的个人禀赋中，受教育程度是其中最

重要的１个因素［８］；然而宋军等则认为，农户受教育水平与技

术采纳程度之间并非简单的正相关关系，即随着农民受教育

程度的提高，选择节约劳动技术的比例会提高，而选择高产技

术的比例却降低［９］。种子新品种是农业科技成果转化的重

要产物，基于此，本研究推测农户对其需求态度应满足上述特

点，故提出假设Ｈ１：人口统计特征对农户新品种需求有显著
影响。Ｈ１．１：性别对农户新品种需求有显著影响；Ｈ１．２：年龄对
农户新品种需求有显著影响；Ｈ１．３：耕作年限对农户新品种需
求有显著影响；Ｈ１．４：文化程度对农户新品种需求有显著影响。
１．２．２　个体差异性与新品种需求　本研究中的个体差异性
主要指被调查者或农户户主的个人兼业化程度、持续种地意

愿和新品种创新性感知３个方面。随着我国工业化、城镇化
的快速发展，农户兼业化现象愈加普遍，且进程不断加快。目

前，关于农户兼业化的研究，较多集中在农户兼业化程度的影

响因素以及兼业化对农户新技术采用行为的影响方面；有学

者认为，新品种作为新技术中较特殊的成果，其采用概率与农

户兼业化程度之间呈现倒“Ｕ”形关系，即农户采用新品种的
概率会随着兼业化程度的提高而提高，但到一定程度后，反而

会随着兼业化程度的提高而下降［１０］。周未等在研究农户超

级稻品种的采纳行为中指出，农民的种稻意愿表现为其种稻

积极性，种稻积极性高的农民对种稻新技术的采纳会有更大

可能性［１１］。此外，新品种是创新类产品，农户对创新的态度

应该会影响其新品种的采用意愿。尽管现有研究很少关注农

民对创新性的感知对其新品种采用意愿的影响，但针对一般

消费者的研究表明，消费者对产品创新性的感知能正向影响

其购买意愿［１２］。综上，提出假设Ｈ２：个体差异性对农户新品
种需求有显著影响。Ｈ２．１：个人兼业化对农户新品种需求有
显著影响；Ｈ２．２：持续种地意愿对农户新品种需求有显著影
响；Ｈ２．３：新品种创新性感知对农户新品种需求有显著影响。
１．３　家庭经营特征对新品种需求的影响

耕地面积会对农户采用技术决策产生影响，林毅夫在不同

类型技术的采纳研究中发现，经营规模越大，采纳新技术的可

能性越大［１３］，但同时种植规模越大，农户更换新品种面临的风

险损失也会变大。家庭人均年收入对农户采纳超级稻品种技

术有非常显著的正向影响，因为农户比较宽裕的经济条件可以

使他们有能力承受采纳新技术、放弃旧技术所产生的各种风

险［１１］；但也有学者认为，经济状况较好的农户对新品种技术并

不感兴趣。因此，提出假设Ｈ３：家庭经营特征对农户新品种需
求有显著影响。Ｈ３．１：家庭耕地面积对农户新品种需求有显著
影响；Ｈ３．２：家庭收入对农户新品种需求有显著影响。

２　数据收集与变量测量

２．１　变量测量
２．１．１　新品种需求的测量　需求的概念在经济学、营销学和

心理学中均有描述和理解，它强调的是一定价格水平下，消费

者能够并且愿意购买的商品数量，以及由于某种匮乏而产生

的一种不平衡的心理状态。因此，农户对新品种的需求是新

品种购买意愿的前奏。购买意愿一般从再购买可能性、搜集

相关信息以及推荐他人购买等方面进行测量。本研究基于需

要，并结合我国农资购销的本土情形，对新品种需求的测量主

要从信息搜集和购买可能性（即是否愿意尝试种植）等方面

来设计，经探索性因子分析，确定了如“您希望种子品种能不

断更新”“您会主动询问市场上是否有新品种出售”等５项语
句。在答案设计上，采用 Ｌｉｋｅｒｔ五点测量法对因变量进行测
量，其中“１”表示很不同意，“５”表示很同意。
２．１．２　个体特征和家庭经营特征的测量　本研究的个体特
征包括人口统计特征（性别、年龄、文化程度、耕作年限）和个

体差异性（农户户主的个人兼业化、持续种地意愿、新品种创

新性感知）。其中，新品种创新性感知指的是农户对新品种

创新性的态度，本研究借鉴消费者感知产品创新性的测

量［１４］，从独特性、差异性等方面来制定 Ｌｉｋｅｒｔ五点量表，确定
了如“您觉得种子是有创新性可言的”“您认为新品种一般比

老品种技术含量高”等语句。家庭经营特征包括家庭收入和

家庭耕地面积。除了“新品种创新性感知”，其余自变量均为

显变量，其赋值说明见表１。

表１　样本基本特征赋值说明

变量类别 可测变量 变量定义及赋值说明

个体特征 性别 男性＝１；女性＝２

年龄 ≤４５岁＝１；４６～６０岁＝２；
≥６１岁＝３

耕作年限 ≤２０年＝１；２１～４０年＝２；
≥４１年＝３

文化程度 小学及以下＝１；初中＝２；高中、中
专及以上＝３

个人兼业化 是＝１；否＝０
持续种地意愿 是＝１；否＝０

新品种创新性

感知

采用Ｌｉｋｅｒｔ五点量表，很不同意 ＝
１，很同意＝５

家庭经

营特征

耕地面积 ≤０．３３ｈｍ２及以下＝１；
＞０．３３ｈｍ２且≤０．６７ｈｍ２＝２；
＞０．６７ｈｍ２＝３

家庭收入 ≤５万元 ＝１；＞５万元且≤１０万
元＝２；＞１０万元＝３

２．２　样本与调查
本研究采取入户调查方式获取数据，以湖北省潜江市、天

门市、荆州市、仙桃市，山东省菏泽市、济宁市和安徽省阜阳市

的２３镇６０村５００位农户为研究样本，采用随机抽样的方式
进行面对面访谈和问卷调查，调查时间是 ２０１４年 １２月和
２０１５年７月，由经过训练的华中农业大学企业管理专业研究
生进行，保证了数据收集的质量。本次调查共发放问卷５１０
份，回收有效问卷５００份，有效率为９８％。样本基本信息见
表２。
　　由表２可知，被调查者中男性占５５．０％，女性占４５．０％；
从年龄上看，以中老年人为主，其中４６～６０岁的比例最大，占
样本总量的５５．０％；被调查者的文化程度普遍偏低，初中及
以下人群占样本总量的９３．２％；从耕作年限上看，耕作年限
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表２　样本基本情况统计分析

性别
样本数

（个）

比重

（％）
累计占比

（％）
年龄

（岁）

样本数

（个）

比重

（％）
累计占比

（％）

男 ２７５ ５５ ５５ ≤４５ ７９ １５．８ １５．８
４６～６０ ２７５ ５５．０ ７０．８

女 ２２５ ４５ １００ ≥６１ １４６ ２９．２ １００．０
合计 ５００ 合计 ５００

文化程度
样本数

（个）

比重

（％）
累计占比

（％）
耕作年限

（年）

样本数

（个）

比重

（％）
累计占比

（％）

小学及以下 ３０１ ６０．２ ６０．２ ≤２０ ８１ １６．２ １６．２
初中 １６５ ３３．０ ９３．２ ２１～４０ ３１３ ６２．６ ７８．８
高中、中专及以上 ３４ ６．８ １００．０ ≥４１ １０６ ２１．２ １００．０
合计 ５００ 合计 ５００

兼业化
样本数

（个）

比重

（％）
累计占比

（％） 持续种地意愿
样本数

（个）

比重

（％）
累计占比

（％）

是 １５８ ３１．６ ３１．６ 是 ４７５ ９５ ９５
否 ３４２ ６８．４ １００．０ 否 ２５ ５ １００
合计 ５００ 合计 ５００
家庭耕地面积

（ｈｍ２）
样本数

（个）

比重

（％）
累计占比

（％）
家庭收入

（万元）

样本数

（个）

比重

（％）
累计占比

（％）

≤０．３３ ２６８ ５３．６ ５３．６ ≤５ ３４１ ６８．２ ６８．２
＞０．３３～０．６７ １５０ ３０．０ ８３．６ ＞５～１０ １２９ ２５．８ ９４．０
＞０．６７ ８２ １６．４ １００．０ ＞１０ ３０ ６．０ １００．０
合计 ５００ 合计 ５００

达２０年以上的被调查者占样本总量的８３．８％，说明被调查
者大多数具有丰富的种植经验。样本性别比例、年龄、文化程

度及种植年限分布等信息基本与农村实际情况一致。从兼业

化分布比例看，３１．６％的被调查者在农闲时节外出务工；虽然
大部分被调查者表示种植业收入较低，但在未来是否愿意继

续种地的问题上，仍有９５％的被调查者愿意继续种地；从耕
地面积来看，种植面积≤０．３３ｈｍ２ 的家庭占 ５３．６％，
＞０．３３～０．６７ｈｍ２占３０．０％，＞０．６７ｈｍ２以上的家庭已算是
种植大户，占１６．４％；从家庭收入来看，≤５万元的家庭占大
多数，比例是６８．２％，＞５万～１０万元的家庭占２５．８％，＞１０
万元占６％（表２）。样本主体能较好地代表所研究的群体，
增加了本研究的可靠性。

２．３　数据处理方法
本研究主要运用 ＳＰＳＳ１７．０统计软件进行数据分析。主

要包括变量的描述性统计分析、变量的相关分析和方差分析，

进而考察农户户主的个体特征和家庭经营特征对农户新品种

需求的影响。

３　实证分析与结果

３．１　信度与效度分析
由于大部分自变量为显变量，因此本研究所作的信效度

分析主要是对“新品种创新性感知”和“新品种需求”２个量
表进行。

采用 Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα系数来检验数据的可靠性，Ｃｒｏｎｂａｃｈｓ
α系数大于０．７即为可靠。采用 ＳＰＳＳ１７．０统计软件对数据
进行信度分析，新品种创新性感知、新品种需求的Ｃｒｏｎｂａｃｈ’ｓ
α系数值分别为０．９４０、０．９４３，均大于０．９，说明这２个变量
的具体测量语项之间具有较高的内部一致性，数据有较好的

可靠性和稳定性。

效度是指数据测量结果的准确性和真实性，反映指标能

够衡量出它所测量的理论概念程度。本研究利用 ＳＰＳＳ１７．０
对２个变量进行探索性因子分析。首先，进行Ｂａｒｔｌｅｔｔ的球形
度检测和ＫＭＯ的抽样确切性衡量，因子分析均通过显著性
检验（其中，ＫＭＯ值分别为０．８６１、０．８６７；Ｂａｒｔｌｅｔｔ球形度检测
Ｐ值均为０），说明样本数据适合做因子分析。另外，各构念
下维度指标的因子载荷系数分别为 ０．９２３、０．９３２、０．９１８、
０．９０７、０．８４１、０．８７７、０．９１３、０．９４９、０．９３１，均在０．８以上，表
明数据具有良好的效度。

３．２　相关分析
由表３可知，个体特征下面的性别、年龄、耕作年限与农

户新品种需求呈极显著负相关，文化程度、个人兼业化和新品

种创新性感知与农户新品种需求呈极显著正相关，持续种地

意愿与农户新品种需求之间没有显著相关性；家庭经营特征

下面的耕地面积和家庭收入均与农户新品种需求呈显著正相

关。这些数据表明，大部分农户户主的个体特征、家庭经营特

征与新品种需求之间存在不同程度的相关性，且整体来说，农

户新品种需求与个体特征的相关性要强于与家庭经营特征的

相关性。本研究假设得到了初步支持。

３．３　方差检验
本研究运用单因素方差分析检验了农户户主的个体特

征、家庭经营特征等变量对新品种需求的影响，显著性检验结

果见表４。从表４可以看出，性别对新品种需求具有极显著
影响，并且男性对新品种的需求程度高于女性。因此，Ｈ１．１得
到验证。在≤６０岁时，年龄与新品种需求呈显著呈现正相关
趋势，但随着年龄继续增长，年龄与新品种需求则呈负相关

（即Ｌｉｋｅｒｔ得分均值降低）。这说明农户在达到老年后，较易
形成固有的品种购买习惯，不再愿意冒风险去尝试新品种。

因此，Ｈ１．２得到验证。耕作年限对新品种需求有负向影响，这
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表３　各变量均值、标准差和相关系数

变量 均值 标准差
相关系数

１ ２ ３ ４ ５ ６ ７ ８ ９ １０
１ １．４５ ０．５０ １．０００
２ ５５．４９ １０．１６ －０．１３２ １．０００
３ ３３．９９ １１．３６ －０．１０９ ０．８６５ １．０００
４ １．４７ ０．６２ －０．２５２ －０．３１８ －０．３１１ １．０００
５ １．６８ ０．４７ ０．１７４ ０．３１１ ０．２６０－０．１７６ １．０００
６ １．０５ ０．２２ ０．０３２ ０．０８２ ０．０６０ －０．０８４ ０．００２ １．０００
７ ３．６１ １．１１ －０．２５５ －０．２０９ －０．２０９ ０．２３３ ０．１４９ ０．００７ １．０００
８ ０．１１ ０．０６ －０．１７３ －０．０５９ －０．０６７ ０．１１９－０．１０４ ０．００６ ０．０９２ １．０００
９ ５．４０ ８．６９ －０．００３ ０．００３ ０．０２７ －０．００６ －０．０２３ ０．０１８ ０．１０４ ０．１１１ １．０００
１０ ３．６５ １．０５ －０．２６０ －０．１９２ －０．２０８ ０．１８４ ０．１４１－０．００７ ０．８６２ ０．０９８ ０．１０４ １．０００

　　注：“”表示相关性极显著（Ｐ＜０．０１），“”表示相关性显著（Ｐ＜０．０５），下同；变量“１～１０”分别表示性别、年龄（岁）、耕作年限（年）、

文化程度、兼业化、持续种地意愿、新品种创新性感知、耕地面积（ｈｍ２）、家庭收入（万元）、新品种需求。

与年龄对新品种需求的影响类似，即农户会随着种植经验的

累计增加，形成自己固有的品种购买习惯，对已有品牌产生依

赖而降低了对新品种的需求，因此 Ｈ１．３得到验证。文化程度
与新品种需求呈极显著正相关，说明随着文化程度的提高，农

户较少受固有习惯影响，渴望接触新事物，对新品种有较大需

求，更加注重科技创新成果的转化价值，相信新品种能更好地

满足自己的种植需求。因此，Ｈ１．４得到验证。农户兼业化对
新品种需求产生极显著正向影响，即有在外务工经历的农户

对新品种的需求程度高于全职农户，这是因为农户在外务工

使得农户增加了信息获取渠道，强化了农户在“创新—决策”

过程认知阶段的作用，另一方面，在外务工的收入一般会远远

高于种植收入，对采用新品种可能产生的风险有较强的承受

能力，因而对于新品种会抱有更加开放的接受态度。因此，

Ｈ２．１得到验证。农户的持续种地意愿与新品种需求之间不存
在显著相关性，这可能是因为种子作为农业生产的投入品，对

农户生活的意义较大，无论农户是否愿意继续种地，出于生存

购买习惯以及农户自身的乡土情结，都会对新品种产生不同

程度的兴趣和关注，因此农户对新品种的需求程度不会随着

本人种地意愿的改变而改变。因此，Ｈ２．２未通过验证。新产
品创新性感知对新品种需求产生正向影响，新品种属于创新

类产品，农户对创新的态度越肯定，就越会觉得具有创新性的

新品种能增加其收成，进而对新品种的需求也就会更大。因

此，Ｈ２．３通过验证。当农户的种植面积≤０．６７ｈｍ
２时，种植面

积与新品种需求呈极显著负相关，但随着种植面积的增加，当

和植面积＞０．６７ｈｍ２时，种植面积与新品种需求之间呈现正
相关趋势。这说明，当农户种植面积非常小时，更换新品种所

面临的风险也较小，因此对新品种的需求程度较高，随着种植

面积的增加，更换新品种所面临的风险增加，农户越来越倾向

于购买使用过的熟悉品种，对新品种的需求降低；但当种植面

积越来越大，＞０．６７ｈｍ２（即成为种植大户）时，他们具有较
多的种植经验和品种信息，对于不同品种的种植习性有更多

的了解，能够有效地控制采用新品种面临的风险；同时，对于

这些农户，种植业往往是他们的主要经济来源，如果采用新品

种成功，将会为其带来更多的收益。可见，尽管种植面积非常

小的农户与种植大户对新品种的需求都高，但这两者还是有

区别的。因此，耕地面积与新品种需求之间呈现“Ｕ”形关系，

Ｈ３．１得到验证。家庭收入对新品种需求存在正向影响，其原
因与兼业化的影响类似，即随着家庭收入的提高，农户承担风

险的能力增强，更加渴望得到新品种所能带来的正向改变，进

而对新品种的需求程度较高。因此，Ｈ３．２得到验证。

４　结论与建议

本研究以湖北省、山东省和安徽省２３镇６０村的５００位
农户为例，初步探讨了个体特征、家庭经营特征与新品种需求

之间的关系。得出以下结论：（１）个体特征中的人口统计特
征（性别、年龄、耕作年限、文化程度）与新品种需求之间均存

在不同程度的相关关系；（２）本研究根据实地调研情况，将被
调查者的个人兼业化、持续种地意愿、新品种创新性感知等因

素纳入到个体差异性中，丰富了农户个体特征的变量指标，同

时验证了兼业化和新品种创新性感知对新品种需求的正向影

响，即有在外务工经历的农户对新品种的需求程度大于全职

农户，看重创新的农户对新品种需求程度大于其他农户，而持

续种地意愿对新品种需求的影响尚未通过显著性检验；（３）
家庭经营特征中的耕地面积与新品种需求之间呈现“Ｕ”形关
系，即种植面积非常小的农户与种植大户对新品种的需求都

很高，而处于种植面积中间位置的农户对新品种需求则较低，

因此企业在进行新品种推广时，应该明确推广对象，有针对性

地实施推广活动，进而收到事半功倍的效果；另外，家庭收入

与新品种需求之间呈现正相关关系。

综合上述结论，本研究认为，为了加快新品种扩散、提高

农户对新品种的需求，种子企业和相关技术推广机构应该采

取以下措施：（１）在严把质量关、加大科技投入的同时，重视
新品种的宣传工作，确保种子信息能及时、有效、全面地传达

至农户，减少因信息不对称造成的新品种扩散受阻；（２）新品
种在前期推广时，鼓励中年种植大户参与其中，一方面这类人

群对新品种需求程度较高，另一方面，他们在农户中具有较强

的示范带头作用，此外，由于个体特征、家庭经营特征的不同，

农户对新品种需求也存在差异，因此种子公司应针对不同顾

客群体的特征采取差异化营销策略；（３）建立专门渠道及时
解决农户种植新品种过程中出现的问题，降低农户采用新品

种的风险，从技术指导和售后服务等方面提升新品种使用价

值，从而强化农户购买意愿并形成购买信任。此外，政府还应
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表４　个体特征、家庭经营特征对新品种需求的方差分析

自变量 类别 组别 Ｌｉｋｅｒｔ得分均值 Ｆ值 Ｐ值
个体特征 人口统计特征 性别 男 ３．９０ ３５．９８１ ０．０００

女 ３．３５
年龄 ≤４５岁 ３．７６ ８．２７９ ０．０００

４６～６０岁 ３．７８
≥６１岁 ３．３６

耕作年限 ≤２０年 ３．８４ ８．０２５ ０．０００
２１～４０年 ３．７３
≥４１年 ３．３１

文化程度 小学及以下 ３．４９ ９．８４０ ０．０００
初中 ３．９０
高中、中专及以上 ３．９４

个体差异性 兼业化 是 ３．８７ １０．１４４ ０．００２
否 ３．５６

持续种地意愿 是 ３．６５ ０．０２７ ０．８７０
否 ３．６９

新品种创新性感知 低 ２．１７ ９４３．２５３ ０．０００
中高 ４．１４

家庭经营特征 耕地面积 ≤０．３３ｈｍ２ ３．６４ ６．２９２ ０．００２
＞０．３３ｈｍ２且≤０．６７ｈｍ２ ３．４９

＞０．６７ｈｍ２ ４．００
家庭收入 ≤５万元 ３．５６ ４．２８６ ０．０１４

＞５万元且≤１０万元 ３．８２
＞１０万元 ３．９７

　　注：“”“”分别表示影响显著（Ｐ＜０．０５）、极显著（Ｐ＜０．０１）。

该从宏观上引导农资市场的健康发展，如落实良种补贴政策、

加强种子市场的立法建设和执法管理等，为新品种的推广提

供制度保障。
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