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　　摘要：从产业集群的角度，以辽宁省为例，探讨农产品地理标志在促进区域经济发展方面的作用，提出如何基于产
业集群保护和发展农产品地理标志，进而促进区域经济发展。
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　　近年来，农产品地理标志的文化价值和经济价值受到越
来越多的关注，辽宁省通过申请的农产品地理标志数量也越

来越多。农产品地理标志逐渐成为新的经济创收点，凝聚生

产地区大部分生产者与生产资料，逐渐发展成为产业集群，给

区域发展带来了巨大的经济利益。

１　相关概念

１．１　产业集群与区域经济
美国著名经济学家迈克尔·波特是产业集群理论的创始

人，他将产业集群定义为大量在产业上联系密切的企业及其

相关支撑机构形成的具有强劲、持续竞争优势的空间聚集。

国际市场大环境的改变，促使专业分工更加明确，区域经济发

展成为主流，产业集群就此产生，并降低企业内部组织交易成

本，克服外部不经济的问题。

区域经济反映区域内资源开发与利用的情况，是一定地

域范围的内部经济发展因素与外部条件相互作用，并密切结

合内部经济要素及其分布的发展实体。区域经济的发展主要

是区域内产业集群与经济集团的发展。

１．２　农产品地理标志
农产品地理标志的声誉是一个长期历史积淀的产物，是

消费者不断认知、比较、鉴定等学习过程与生产者提供货真价

实地理标志农产品的互动结果。我国农业部对农产品地理标

志有着明确的界定；农产品地理标志是指农产品来源于特定

地域，产品品质和相关特征主要取决于自然生态环境和人文

因素，并以地域名称冠名的特有农产品标志。笔者主要研究

基于产业集群的农产品地理标志对区域经济发展的促进

作用。

２　产业集群、农产品地理标志与区域经济的关联性

我国拥有上千年的农业历史，广袤的土地、多样的地域特
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色和气候条件，造就了我国各地区独特的农业生产环境和生

产结构，也形成了大量的农产品地理标志。农产品地理标志

是农产品长期以来树立起来的声誉，使其有别于市面上同类

农产品，并获得消费者日益增长的关注。农产品地理标志反

映了农产品特有的地域自然资源、气候资源和文化资源［１］，

使得农产品、人和产地之间有机地结合起来。同时，农产品地

理标志有利于形成农产品的品牌效应［２］，提高农产品标准化

程度，提高农产品的竞争力。

农产品地理标志属于一项共有权利，区域内的所有该农

产品生产者拥有该项地理标志的使用权。农业对自然资源依

赖性较强，不同地理环境产生不同的特色农产品，这些具有地

域特色的农产品，代表着区域内独特的农业生产环境，吸引生

产者进行特定的农业生产，同时同类农产品生产者逐渐聚集

到一起，形成产业集群的初级形态———产业集聚，为申请地理

标志做好基础准备。农产品地理标志往往蕴含着较大的经济

利益，会吸引更多的同类生产者及其支撑产业和服务产业逐

渐聚集在一起，逐渐实现农产品生产的规模化、产业化和标准

化，产业集聚逐渐发展成为产业集群，农产品产量、品质逐渐

提高，知名度得以提升。产业集群的形成和发展，使得农产品

地理标志更具市场竞争力，知名度和影响力也逐渐扩大，获得

更多的规模经济和范围经济，实现地理标志价值的最大化。

产业集群发展是农产品地理标志申请与发展的前提，农

产品地理标志的发展与推广，促进了产业集群的形成。农产

品地理标志促进产业集群的发展，作为区域经济的重要组成

部分，产业集群的发展推动区域经济的发展，同时促进农产品

地理标志的推广［３］。农产品地理标志与产业集群给区域经

济带来更多的增长点，使其具有更持续的发展动力。农业生

产是区域经济发展的重要组成部分之一，随着农产品商品化

的提高，农产品市场国际化的深入，农产品市场竞争越来越激

烈，小规模、低品质的农产品已经无法获得更好的经济效益。

通过建立农产品地理标志，发展产业集群，实现农产品生产的

规模化、标准化，农产品的品质得以提升，附加值得以提高，农

产品地理标志更具知名度，市场竞争力大大增强，区域内农业

经济实力得以发展和增强，进而促进了整个区域的经济发展。

３　辽宁省农产品地理标志对区域经济的促进作用

３．１　辽宁省农产品地理标志概况
辽宁省位于我国东北地区南部，地处欧亚大陆东岸，属于

温带大陆性季风气候区，是东北地区的大门，重要的交通要

塞。辽宁省境内雨热同季，日照丰富，积温较高，四季分明，东

部地区降雨较多，西部相对较干旱。同时，受季风气候的影

响，各地区阳光辐射总量差异较大，自西南向东北逐渐递减。

省内各地区温度、降水、光照农业生产环境的差异，产生各类

具有地域特色的农产品。相较于吉林省与黑龙江省，辽宁省

农村耕地相对较少，农村人口较多，农村人均耕地面积少，无

法实现如吉林省和黑龙江省的大面积家庭农业生产，农民农

业生产收入相对较少。但辽宁省的粮食生产总量和肉蛋奶的

生产总量一直位于我国前列，且丰富的气候资源和海洋资源

使得辽宁省具有地域特色的农产品，也产生了数量较多的农

产品地理标志。截至２０１６年２月，辽宁省审核通过的农产品
地理标志已达９９项，包含了粮食、水果、海鲜以及家禽等肉类

食品。辽宁省各地区农产品地理标志数量见表１。

表１　辽宁省不同地区地理标志农产品个数

地区　 地理标志农产品数量（个）

沈阳 ５
大连 １２
鞍山 ３
葫芦岛 ２０
铁岭 １５
丹东 １０
盘锦 ３
营口 ７
本溪 １７
抚顺 ４
辽阳 ２
朝阳 １
阜新 ０
锦州 ０
总计 ９９

　　辽宁省各地区农产品地理标志在全国闻名，同类农产品
生产者逐渐聚集在一起，形成产业集群，推动区域经济的发

展。大连市是辽宁省特别经济区，位于沿海地带，其丰富的海

洋资源带动区域内经济的发展。大连市具有１２项农产品地
理标志，其中包括大连的海参、海带、杂色蛤、黑水貂、大骨鸡、

樱桃、黄桃等。这些具有地理标志的农产品逐渐占据同类农

产品市场，形成一定的品牌效应，创造了更多的经济收益。

３．２　农产品地理标志实例分析
近年来，辽宁省农产品地理标志逐渐增多，其中具有代表

性的农产品地理标志为丹东东港九九草莓。丹东市是我国最

大的草莓种植基地，而丹东９９草莓因其优秀的品质，是草莓
种植户的首选。丹东市地区独特的水土环境、气候条件、光照

资源，使得９９草莓品质更佳，口感极好，逐渐成为辽宁省乃至
全国比较有知名度的优质草莓生产地。通过相关部门的审

核，丹东９９草莓成为农产品地理标志，经过市场的检验，更加
被消费者接受和熟知，成为知名度较高的农产品地理标志。

农产品地理标志的形成，带动了该区域内大部分农户进行９９
草莓种植，生产规模逐渐扩大，品质越来越好，知名度大幅度

提高。丹东市位于辽宁省东南部，南临黄海，与朝鲜隔江相

望，是中国海岸线北端起点，生态环境极佳，水质优良，资源丰

富，气候宜人，矿藏、地热资源丰富，是东北地区最温暖、最湿

润的地方，也是我国最美边境城市之一。依靠丹东市丰富的

旅游资源，丹东９９草莓也因其优良的品质和极好的口感获得
游客的喜爱，逐渐成为旅游必带的特产与礼品，得到更大范围

的推广。同时，地理标志知名度的提高，衍生出草莓采摘等乡

村旅游项目，带动了当地乡村旅游业的发展。截至２０１５年年
底，丹东市草莓种植面积已达１００００ｈｍ２，总产量达３０万 ｔ，
实现产值超过３０亿元，出口创汇多达３０００万元以上，丹东
市也成为我国最大的草莓生产和出口基地。

丹东９９草莓作为丹东地区具有较高知名度的农产品地
理标志，推动了该区域内草莓种植、加工及其支撑产业和服务

产业的发展。丹东市内草莓生产者及生产规模都大幅度增

加，形成了以９９草莓为核心的产业化生产，支撑产业与服务
产业的发展，提供生产者更为全面的支撑与服务，进而确保草
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莓的优良品质，促进农产品地理标志的推广，逐渐实现产、供、

销的一体化，形成了以９９草莓为核心农产品的产业集群，促
进区域内农业经济的发展。

３．３　基于产业集群的农产品地理标志对区域经济的促进
作用

农业是一种对自然环境依赖性较强的产业，农业生产环

境在很大程度上影响着农产品的产量、品质与口感，进而形成

了具有地域特色的主导农产品。我国幅员辽阔，南北温度差

异较大，农业生产环境差异造就了南北主导农产品种类、品质

与口感的差异，并逐渐形成了具有各自地域特色的农产品。

农产品地理标志是由具有地域特色的农产品逐渐发展而

来，蕴含着农产品生产地独特的自然条件和文化底蕴，将其特

有的自然因素和人文因素用地理标志表现出来，赋予农产品

独特且深层次的品质，并使农产品地理标志逐渐成为区域内

主导或特色产业。农产品地理标志作为凝聚区域农业经济发

展的核心点，聚集了区域内该农产品的生产者、支撑产业和服

务产业，形成了以其为核心的产业集群，逐渐发展成为规模

化、标准化、产业化的农业生产模式。这种以农产品地理标志

为产业集群核心的生产模式能够保证并提升农产品品质，赋

予农产品更高的商品价值和更深层次的文化内涵，提高农产

品的市场价值，获得更好的规模经济和范围经济，进而在多方

面促进区域经济的发展。因此，农产品地理标志作为具有较

高商品价值和文化价值的标志，具有一定的知名度，并凝聚区

域内该类农产品的生产者与服务者，形成相应的产业集群。

基于产业集群内农产品地理标志的发展，逐渐带动本区域并

辐射周边区域农业经济增长与发展，进而推动整个区域经济

发展。

４　基于产业集群保护和发展农产品地理标志，促进区域经济
良好发展

　　农产品地理标志承载着农产品独特的自然环境和区域历
史文化内涵，能够凝聚区域内所有相关生产者的集聚，通过规

模化、产业化的发展，逐渐形成产业集群，带来规模经济和范

围经济，进而促进区域经济的发展。保护和发展农产品地理

标志，是逐渐提高和发展农产品地理标志的竞争优势，通过整

合区域内相关资源，发挥最大优势，进而获得更持久的生命力

和竞争力。因此，基于产业集群，保护和发展农产品地理标

志，能够带动区域内农业经济的发展和农产品生产水平的提

高。基于产业集群保护和发展农产品地理标志采取如下

措施。

４．１　发挥地域优势，培育地域特色农产品
农产品地理标志代表着农产品所特有的地域性优势和特

点，因此，通过发挥地域优势，培育具有地域特色的农产

品［４］，进而建立具有地理标志的特色农产品主导产业。同

时，加大对产业及其支撑产业的扶持力度，逐渐形成并发展产

业集群，最终形成以农产品地理标志为核心的特色农产品生

产与加工产业体系，形成区域经济新的创收点，促进区域经济

的发展。

４．２　大力扶持支撑产业与相关服务业发展，扩大农产品地理
标志的知名度

农业生产所需的生产资料和服务需要其支撑产业和相关

服务业提供，上游的支撑产业提供农业生产高质量的生产资

料和服务，下游产业可以提供高水平的农产品销售及推广服

务。总体来说，通过大力扶持支撑产业与相关服务业发展，可

以保证农产品原材料供应，保证农产品品质与安全，提升农产

品地理标志的推广效应，扩大农产品地理标志的知名度，提高

农产品的市场竞争力，进而推动农业生产的发展，提高农业生

产的经济效益，促进区域经济的发展。

４．３　扶持农产品地理标志的产业龙头企业，建立龙头企业与
农户的联结机制

相对于分散的农户经营，龙头企业更具实力和竞争力。

农产品地理标志的发展，要逐渐实现规模化、产业化和标准

化，分散的农户不具有技术、资金和管理的优势。通过扶持农

产品地理标志的产业龙头企业，以农产品地理标志为媒介，将

分散的农户与龙头企业连接起来，建立有效、公平的利益联结

机制。同时，制定地理标志农产品的种植规范和产品收购标

准，保证农产品上市时的品质，提高农产品地理标志商品价

值，提高具有地理标志农产品的市场竞争力。

４．４　制定产业集群发展规划，实现农产品地理标志品牌化
发展

产业集群已成为主要的区域经济发展模式［５］，而农产品

地理标志区域经济新的创新点，二者结合可以成为区域经济

持续的创收点。以农产品地理标志为核心，制定相关的产业

集群发展规划，加大知识、技术和资金的投入，提高农产品生

产加工水平，增强管理和技术创新，确保农产品地理标志持续

生命力。同时，大力提高农产品品质，积极发展绿色、有机农

产品，实现高标准生产，进而形成特有的地理标志品牌，实现

品牌化发展。
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