
书书书

櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄櫄
［７］丁志国，谭伶俐，赵　晶．农村金融对减少贫困的作用研究［Ｊ］．
农业经济问题，２０１１（１１）：７２－７７．

［８］崔艳娟，孙　刚．金融发展是贫困减缓的原因吗？———来自中国
的证据［Ｊ］．金融研究，２０１２（１１）：１１６－１２７．

［９］杨　俊，王　燕，张宗益．中国金融发展与贫困减少的经验分析
［Ｊ］．世界经济，２００８，３１（８）：６２－７６．

［１０］ＦａｎＳＧ，ＺｈａｎｇＬＸ，ＺｈａｎｇＸＢ．Ｒｅｆｏｒｍｓ，ｉｎｖｅｓｔｍｅｎｔ，ａｎｄｐｏｖｅｒｔｙ
ｉｎｒｕｒａｌＣｈｉｎａ［Ｊ］．ＥｃｏｎｏｍｉｃＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄＣｕｌｔｕｒａｌＣｈａｎｇｅ，
２００４，５２（２）：３９５－４２１．

［１１］ＤａｖｉｓＢ，ＨａｎｄａＳ，ＡｒｒａｎｚＭＲ，ｅｔａｌ．Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌｓｕｂｓｉｄｉｅｓ，ｈｕｍａｎ
ｃａｐｉｔａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄｐｏｖｅｒｔｙｒｅｄｕｃｔｉｏｎ：ｅｖｉｄｅｎｃｅｆｒｏｍ ｒｕｒａｌ
Ｍｅｘｉｃｏ［Ｒ］．ＯｖｅＷｏｒｋｉｎｇＰａｐｅｒｓ，２００５：１－４１．

［１２］ＧｏｍａｎｅｅＫ，ＭｏｒｒｉｓｓｅｙＯ．Ｅｖａｌｕａｔｉｎｇａｉｄｅｆｆｅｃｔｉｖｅｎｅｓｓａｇａｉｎｓｔａ
ｐｏｖｅｒｔｙ－ｒｅｄｕｃｔｉｏｎｃｒｉｔｅｒｉｏｎ［Ｃ］．Ｎｏｔｔｉｎｇｈａｍ：ＤＥＳＧＣｏｎｆｅｒｅｎｃｅ，２００２．

［１３］ＣａｍｉｎａｄａＫ，ＧｏｕｄｓｗａａｒｄＫ．Ｅｆｆｅｃｔｉｖｅｎｅｓｓｏｆｐｏｖｅｒｔｙｒｅｄｕｃｔｉｏｎｉｎ
ｔｈｅＥＵ：ａｄｅｓｃｒｉｐｔｉｖｅａｎａｌｙｓｉｓ［Ｊ］．ＰｏｖｅｒｔｙａｎｄＰｕｂｌｉｃＰｏｌｉｃｙ，２００９，
１（２）：１－４９．

［１４］刘穷志．公共支出归宿：中国政府公共服务落实到贫困人口手
中了吗？［Ｊ］．管理世界，２００７（４）：６０－６７．

［１５］李永友，沈坤荣．财政支出结构、相对贫困与经济增长［Ｊ］．管
理世界，２００７（１１）：１４－２６．

［１６］林伯强．中国的政府公共支出与减贫政策［Ｊ］．经济研究，２００５

（１）：２７－３７．
［１７］陈银娥，师文明．微型金融对贫困减少的影响研究述评［Ｊ］．经

济学动态，２０１１（４）：１３０－１３５．
［１８］ＢａｒｒＭ Ｓ．Ｍｉｃｒｏｆｉｎａｎｃｅａｎｄｆｉｎａｎｃｉａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ［Ｊ］．Ｓｏｃｉａｌ

ＳｃｉｅｎｃｅＥｌｅｃｔｒｏｎｉｃＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇ，２００５，１（１）：９－１２．
［１９］Ａｎｏｎｙｍｏｕｓ．Ｔｈｅｉｍｐｏｒｔａｎｃｅｏｆｆｉｎａｎｃｉａｌｓｅｃｔｏｒｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｆｏｒ

ｇｒｏｗｔｈａｎｄｐｏｖｅｒｔｙｒｅｄｕｃｔｉｏｎ［Ｊ］．ＰｏｌｉｃｙＤｉｖｉｓｉｏｎＷｏｒｋｉｎｇＰａｐｅｒｓ，
２００４：１－２６．

［２０］姚耀军，和丕禅．中国农村金融发展与经济增长（１９７８—２００１）
实证分析［Ｊ］．西北农林科技大学学报（社会科学版），２００４，４
（６）：１－６．

［２１］胡振华，陈恒智．农村金融发展、城镇化与城乡居民收入差距实
证分析［Ｊ］．经济问题探索，２０１３（６）：６３－６８．

［２２］中共中央国务院关于加大改革创新力度加快农业现代化建设的
若干意见［Ｒ］．２０１５－０２－０１

［２３］许　朗，凌　玉，耿献辉，等．农田水利投资与农业经济增长的
动态关系———基于全国省级面板 ＶＡＲ模型［Ｊ］．江苏农业科
学，２０１６，４４（３）：４５８－４６１．

［２４］蔡　窻．供给侧结构性改革的主要着眼点［Ｎ］．上海证券报，
２０１５－１２－３１（０１２）．

［２５］韩　芳．金融减贫效应的门槛特征分析及实证检验［Ｊ］．金融
发展研究，２０１４（１０）：２２－２６．

刘晓红，江可申．我国农村居民文化消费影响因素的区域差异———基于省际动态面板数据的实证分析［Ｊ］．江苏农业科学，２０１７，４５（９）：２６７－２７０．
ｄｏｉ：１０．１５８８９／ｊ．ｉｓｓｎ．１００２－１３０２．２０１７．０９．０７１

我国农村居民文化消费影响因素的区域差异
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　　摘要：采用我国３０个省（市、区）１９９９—２０１３年的动态面板数据，建立文化消费函数模型，分析农村居民文化消费
影响因素的区域差异。实证研究发现，整体来说，文化消费习惯对农村居民文化消费支出的影响最大，超过了纯收入、

文化价格和居住；这些因素对东部、中部、西部三大地区农村居民文化消费的影响存在差异，即东部地区农村居民文化

消费需求收入弹性最大，文化消费习惯对中部地区农村居民文化消费影响最大，西部地区农村居民文化消费支出对文

化价格变动最为灵敏；居住消费支出对农村居民文化消费影响较小。并提出培育农村居民文化消费习惯，提高各地区

农村居民纯收入，加大对西部、中部农村文化供给的财政支持力度，对农村居民进行文化知识培训等建议。
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　　党的十八大报告提出要扎实推进社会主义文化强国建设，
增强国家文化软实力，而文化软实力的提高离不开广大农村居

民文化消费水平的提高。十八大报告也提出，要促进区域协调

发展，我国农村三大区域文化消费如何？农村三大区域文化消

费影响因素的区域差异是什么？对这些问题进行研究对于社

会主义文化强国的实现以及区域协调发展具有重要的意义。

１　文献回顾

农村居民文化消费是指农村住户用于文化、教育、娱乐方

面的支出，包括文化教育娱乐用品支出和文化教育娱乐服务

支出。国外对文化消费影响因素的著述很多，例如，Ｃａｍｅｒｏｎ
研究了居民收入对英国电影消费的正面影响［１］；Ｓｅａｍａｎ认
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为，收入对文化消费的影响是复杂的［２］；Ｄｅｗｅｎｔｅｒ等研究了价
格、收入、替代品等因素对德国电影消费的影响［３］。国内也

有农村居民区域文化消费的研究成果，例如，陈燕武等发现，

我国东部农村地区文教娱乐消费存在一致性现象，而收入因

素是最为重要的影响因素；中西部地区各省际间在农村居民

文教娱乐消费问题上存在巨大的个体差异性，一些特定性因

素起关键作用，区域经济政策在中西部农村居民文教娱乐消

费问题上具有巨大的影响［４］。宁军明等在相对收入假说理

论基础上对３个地区进行实证分析，发现前期文化消费状况
比当期收入对文化消费的影响更大，高收入地区农村居民的

边际文化消费倾向高于其他地区，而低收入地区农村居民的

文化消费更多地受前期文化消费水平的影响［５］。陆立新利

用１９９３—２００６年的统计数据，对中国农村居民文化消费影响
因素的区域差异及动态效应进行研究，提出应不断增加农村

居民收入，培养农村居民良好的文化消费习惯，政府制定相关

政策时必须正视区域差异，在政策上区别对待［６］。王俊杰根

据面板数据模型对河南省各地区农村文化消费主要影响因素

的差异性进行分析，结果显示，高收入地区农村文化消费对价

格和收入反应更敏感，而中低收入地区则受前期消费水平的

影响较深，因此在制定政策时应考虑这种阶段性的差异，有针

对性地采取对策［７］。已有的研究结果为本研究即对我国农

村居民文化消费影响因素的区域差异的探索打下了基础，然

而也有不足之处，表现在现有的研究要么是以某一省份为研

究对象，要么数据陈旧，最新的数据是在２００６年，无法反映变
化的现实；同时，现有的文献缺乏分析农村居民居住消费支出

对文化消费的影响。所以，本研究采用我国３０个省（市、区）
１９９９—２０１３年农村居民生活消费的动态面板数据，对我国农
村居民文化消费影响因素的区域差异进行探析，以期更符合

当前农村居民文化消费的实际，为政府刺激各区域农村居民

文化消费提供对策。

２　模型设定和数据说明

凯恩斯的绝对收入假说认为，消费是收入的函数。依据

此假说，我国农村居民文化消费支出也是纯收入函数。同时，

不少文献证明，我国农村居民文化消费支出除了与纯收入相

关外，也与文化消费习惯、文化价格等相关，居住消费支出作

为我国农村居民仅次于食品消费支出的类别，对文化消费有

何影响？因此，本研究设定以下面板估计模型：

　 　 ｌｎｃｏｎｓｕｍｅｉｔ ＝ａ０ ＋β１ｌｎｉｎｃｏｍｅｉｔ ＋β２ｌｎｃｏｎｓｕｍｅｉ，ｔ－１ ＋
β３ｌｎｐｒｉｃｅｉｔ＋β４ｌｎｒｅｓｉｄｅｎｃｅｉｔ＋εｉｔ
式中：ｉ＝１，２，３，…表示省份；ｔ＝１，２，３，…表示年份；ｃｏｎｓｕｍｅｉｔ
表示省份ｉ的农村居民在 ｔ期人均年文化消费支出；ｉｎｃｏｍｅｉｔ
表示省份ｉ的农村居民在ｔ期的人均年纯收入；ｃｏｎｓｕｍｅｉ，ｔ－１表
示省份ｉ的农村居民在ｔ－１期，即上一期的人均年文化消费
支出，反映农村居民文化消费习惯；ｐｒｉｃｅｉｔ表示省份ｉ的 ｔ期文
化消费价格指数；ｒｅｓｉｄｅｎｃｅｉｔ表示省份ｉ的农村居民在ｔ期的人
均年居住消费支出；εｉｔ是随机误差项。为了缓解异方差，对各
变量取以ｅ为底数的对数。

本试验实证研究采用的数据来源于中国统计年鉴

（２０００—２０１４年）。由于西藏缺失１９９９年居民消费价格指数
的数据，所以本研究把西藏剔除，选择西藏以外的 ３０个省
（市、区）１９９９—２０１３年共１５年的面板数据。本试验研究区
域存在差异，所以按照惯例将３０个省（市、区）分为东部、中
部、西部等３个地区，其中东部地区包括北京、天津、河北、辽
宁、上海、江苏、浙江、福建、山东、广东、海南等１１个省（市、
区），中部地区包括山西、吉林、黑龙江、安徽、江西、河南、湖

北、湖南等８个省，西部地区包括重庆、四川、贵州、云南、内蒙
古、陕西、甘肃、青海、宁夏、新疆、广西等１１个省（市、区）。
为了克服价格波动造成的影响，本研究以１９９８年为基期，将
各名义值进行价格平减。其中，农村居民纯收入通过农村居

民消费价格指数进行平减，农村居民文化消费支出通过文化

消费价格指数进行平减，农村居民居住消费支出通过居住消

费价格指数进行平减，各年份各地区价格指数都是来自中国

统计年鉴（２０００—２０１４），各面板数据统计描述如表１所示。

表１　１９９９—２０１３年我国农村不同地区面板数据统计描述

指标 ｌｎｃｏｍｓｕｍｅ ｌｎｉｎｃｏｍｅ ｌｎｃｏｎｓｕｍｅｔ－１ ｌｎｐｒｉｃｅ ｌｎｒｅｓｉｄｅｎｃｅ
平均值 ５．６０５３７６ ８．１６５２３５ ５．５３０８２２ ０．０２１５４４ ５．９３１７０４
中位数 ５．５６０８７３ ８．１４０３０８ ５．４７７１７１ ０．０１１６０８ ５．８９７１０７
最大值 ７．１５０１１０ ９．５８３２８６ ７．０９２９０９ ０．３６３３６０ ７．４２０９６０
最小值 ３．９２６４７８ ７．２２５５２５ ３．７７１３８１ －０．２８１５２５ ４．６１２３２８
标准差 ０．５８２９５２ ０．５０８１１４ ０．５８１８７９ ０．１０９０５７ ０．５９９１７０
合计 ２５２２．４１９ ３６７４．３５６ ２４８８．８７０ ９．６９４８６１ ２６６９．２６７
观测数 ４５０ ４５０ ４５０ ４５０ ４５０

观测对象的个数 ３０ ３０ ３０ ３０ ３０

　　注：表中数据用Ｅｖｉｅｗｓ６．０计算得出。“合计”是各变量的数值之和；“观测数”是某一变量的个数与年份的乘积。

３　结果与分析

３．１　模型的判定
面板数据通常采用 Ｆ检验和 Ｈａｕｓｍａｎ检验判定模型的

形式，本研究也采用这种方法进行模型的判定。

３．１．１　Ｆ检验　采取Ｆ检验判断建立混合模型还是变截距、
变系数模型［８］，通过Ｅｖｉｅｗｓ６．０软件得到三大区域的判定结
果（表２）。在显著性水平为０．０５的情况下，东部、中部、西部

的Ｆ２值大于各自的临界值Ｆ０．０５，说明不属于混合模型。由于
三大区域各自的Ｆ１值小于对应的临界值Ｆ０．０５，所以认为三大
区域数据符合变截距模型。

３．１．２　Ｈａｕｓｍａｎ检验　判定好变截距模型后，采用 Ｈａｕｓｍａｎ
检验进一步确定是固定效应模型还是随机效应模型，假设是

随机效应模型，结果如表 ３所示。３个区域的 Ｐ值都小于
０．０５，表明检验结果在０．０５的水平下差异显著，所以拒绝随
机效应模型假设，３个区域适合建立固定效应回归模型。
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表２　１９９９—２０１３年我国农村不同地区面板数据模型的Ｆ统计量

区域
残差平方和

变系数模型 固定效应模型 混合数据模型
Ｆ１（Ｆ０．０５） Ｆ２（Ｆ０．０５） 模型类别

东部地区 ０．９７４２ １．４８５９ １．７２１９ １．４４４３（１．４９） １．６８８５（１．４５） 变截距模型

中部地区 ０．５１７９ ０．７８８３ ０．８８２４ １．４９１４（１．６０） １．６０８７（１．４９） 变截距模型

西部地区 １．２６６９ １．７３２１ ２．２５９６ １．００９８（１．４９） １．７２３８（１．４５） 变截距模型

表３　１９９９—２０１３年我国农村不同地区面板数据Ｈａｕｓｍａｎ检验结果

区域 原假设 χ２ Ｐ值
东部地区 随机效应模型 ２２．３７４５９２ ０．０００２
中部地区 随机效应模型 １０．１００３０６ ０．０３８８
西部地区 随机效应模型 ４１．４０３０９０ ０．００００

３．２　模型估计
在上述判定的基础上，对我国三大区域农村居民的文化

消费需求通过广义最小二乘法（ＧＬＳ）进行估计，结果如表４
所示。

表４　我国农村不同地区面板数据效应模型回归结果

区域 常数项 ｌｎｉｎｃｏｍｅ ｌｎｃｏｎｓｕｍｅｔ－１ ｌｎｐｒｉｃｅ ｌｎｒｅｓｉｄｅｎｃｅ 调整过的Ｒ２ Ｆ值 Ｄ．Ｗ值 ＯＢＳ

全国 －０．５３６
（－３．２８７）

０．２７９
（－６．２４４）

０．７０４
（－２３．２５６）

－０．３０２
（－３．０８９７１０）

－０．００４
（－０．１４１）

０．９７０５０９ ４４８．７５７９ ２．０１３９８５ ４５０

东部地区 －０．６７４
（－２．５４２）

０．３６７
（－４．６２７）

０．６５６
（－１０．５８３）

０．１２４
（－０．６４４）

－０．０５４
（－０．９４１）

０．９６６４５３ ３３８．４７４６ １．８９１１８７ １６５

中部地区 －０．２１５
（－０．７２５）

０．１４６
（－１．９３２５６５）

０．８２１
（－１７．７７７）

－０．３２５
（－１．１７９）

０．０１６
（－０．３５６）

０．９５０４３５ ２０８．４４２２ ２．１３６６５９ １２０

西部地区 －０．６０５
（－１．９３２）

０．３２４
（－４．２２３）

０．６１３
（－１０．６１３）

－０．４３３
（－２．８７４）

０．０２９
（－０．５９３）

０．９３１２３２ １５９．６３０７ ２．０２８５４７ １６５

　　注：括号内数字为ｔ值，、、分别表示在０．１０、０．０５、０．０１水平上差异显著。

３．３　结果分析
从表４中的模型回归结果可以看出，各回归方程调整后

的Ｒ２都在０．９３以上，且都通过了Ｆ检验，说明模型拟合度很
好。各地区回归方程中的系数各不相同，具体分析步骤如下

所示：第一，纯收入对农村居民文化消费差异的影响。从全国

来看，纯收入系数为０．２７９，说明我国农村居民文化消费支出
与纯收入呈同方向变动，农村居民纯收入每提高１百分点，将
使我国农村居民文化消费支出提高０．２７９百分点。纯收入对
东部地区的影响最大，系数为 ０．３６７；其次是西部地区，为
０．３２４，且纯收入对这２个地区的影响超过了对全国农村居民
的影响；最后是中部地区，为０．１４６。东部地区农村居民纯收
入水平最高，已经满足了文化的基本消费支出，正在向文化消

费中的享受型、发展型过渡，而这些高层次的文化消费需求对

纯收入的变动敏感，所以东部地区农村居民文化消费需求收

入弹性最高；西部地区农村居民收入水平最低，经济基础的薄

弱决定了西部农村居民重视物质消费，文化消费处于刚刚发

展阶段，所以对纯收入的变动较为敏感；中部地区农村居民的

文化消费支出介于东部与西部之间，文化消费支出具有刚性，

所以文化消费需求收入弹性最低。第二，上一期农村居民文

化消费支出即农村居民文化消费习惯对农村居民文化消费差

异的影响。全国及各地区上一期文化消费支出都通过了

０．０１水平下的显著性检验。全国农村居民上一期文化消费
支出系数为０．７０４，在纯收入、文化消费价格、居住消费支出
中是最高的，说明我国农村居民文化消费习惯对文化消费支

出的影响最大。我国农村居民上一期文化消费支出每提高１
百分点，将使本期文化消费支出提高０．７０４百分点。上一期
文化消费支出对中部地区农村居民文化消费支出影响最大，

为０．８２１；其次是东部地区，为 ０．６５６；最后是西部地区，为
０．６１３。由于中部地区农村居民文化消费水平落后于东部地

区，且地缘封闭，受传统文化影响较深，基本文化消费支出比

重较高，文化消费棘轮效应显著，所以中部农村居民受文化消

费习惯影响最大，这与上文中中部农村居民文化消费需求收

入弹性最低的分析相吻合。说明中部农村居民文化消费发展

潜力最大；东部农村居民物质生活基础好，业余文化生活丰

富，文化消费水平较高，文化消费需要强烈，已经形成了良好

的文化消费习惯，影响到了下一期文化消费支出；西部农村居

民在文化娱乐服务和用品方面的支出较少，既有的文化消费

支出主要用于教育支出，所以受文化消费习惯影响最小。第

三，文化价格对农村居民文化消费差异的影响。全国农村居

民文化消费需求价格弹性系数是 －０．３０２，符合需求原理，即
我国农村居民文化消费支出与文化价格呈反方向变动，文化

价格每上升１百分点，文化消费支出下降０．３０２百分点。从
各地区来看，西部农村居民文化消费需求价格弹性的绝对值

最大，且只有西部地区农村居民文化消费需求价格弹性通过

了显著性检验，说明与东部、中部地区相比，西部地区农村居

民文化消费支出对文化价格变动最为灵敏，文化价格小幅度

上升，会使西部农村居民文化消费支出有较大幅度的下降，文

化消费对西部农村居民而言还属于较高层次的消费，西部农

村居民还舍不得自费进行观光旅游、欣赏演出等活动；中部地

区农村居民文化消费需求价格弹性绝对值位居第２位，由于
收入水平高于西部农村居民，所以中部农村居民文化消费支

出的价格弹性绝对值要低于西部农村居民。第四，农村居民

居住消费对文化消费差异的影响。农村居民居住消费支出不

管是对全国农村居民，还是对东部、中部、西部地区农村居民

文化消费来说都不显著，说明我国农村居民居住消费支对文

化消费影响较小。从全国来看，农村居民居住消费对文化消

费的系数是－０．００４，说明我国农村居民居住消费支出与农村
居民文化消费支出呈反方向变动，农村居民居住支出增长１
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百分点，将使文化消费支出减少０．００４百分点。因为居住消
费属于生存型消费，对农村居民来说具有刚性，且我国农村居

民喜好房子面积大，舍得在居住方面支出，所以我国农村居民

居住消费支出对文化消费挤出效应较小。具体来看，东部地

区农村居民居住消费支出会降低文化消费支出，这是因为东

部地区农村居民文化消费支出比重较高，所以会挤占文化消

费支出；中部与西部农村居民居住消费支出能促进文化消费

支出，这是因为农村居民在居住消费支出在扩大的同时会购

买音响等文化娱乐用品，从而扩大文化消费支出。

４　结论与建议

通过１９９９—２０１３年省级面板数据对我国农村居民文化
消费需求影响因素的区域差异进行分析，结果发现，我国农村

居民文化消费习惯对文化消费支出影响最大，与之呈同方向

变动，其次是文化消费价格，与之呈反方向变动，再次是农村

居民纯收入，与之呈同方向变动；农村居民居住消费支出对农

村居民文化消费支出的影响较小。上述因素对三大地区农村

居民的文化消费的影响程度存在差异：东部地区农村居民文

化消费处于向享受型、发展型发展阶段，文化消费需求收入弹

性最大；中部地区农村居民地缘封闭，受传统文化影响较深，文

化消费习惯对中部地区农村居民文化消费支出影响最大；西部

地区农村居民文化消费支出对文化价格变动最为灵敏；居住消

费支出对我国东、中、西部地区农村居民文化消费影响较小。

基于上述实证分析结果，笔者提出如下建议：第一，培育

农村居民文化消费习惯。我国农村居民文化消费习惯对文化

消费支出影响最大，所以培育农村居民文化消费习惯至关重

要。要扩大东部与中部地区的文化交流，使中部农村居民开

阔视野，发展享受型与发展型文化消费，进行文化传承，强化

文化消费意识，形成良好的文化消费习惯；西部农村居民文化

消费最低，可塑性最强，要抓住这一黄金时期，对西部农村居

民进行文化消费引导。坚定不移的推行“文化下乡”活动，并

在文化质量方面严格把关，保证西部农村居民享受到健康、活

泼、快乐的文化内容，进而提升西部农村居民文化素质，形成

文明、向上的村风。当然，西部农村居民文化消费习惯的形成

非一日之功，要有个渐进的过程，一旦西部农村居民形成良好

的文化消费习惯，必然会促进当地农村居民的文化消费支出。

第二，提高各地区农村居民纯收入。东部、西部地区农村居民

文化消费需求收入弹性较大，所以为了提高东部、西部地区农

村居民文化消费，提高纯收入是前提条件。增加东部地区农

村居民纯收入，可以提高农村居民文化消费中的享受型消费，

促进文化消费优化升级。在东部推进产权交易，实行农业集

约化生产。鼓励东部农村居民依据地理优势开办企业，并实

现网上交易；西部农村居民文化消费需求收入弹性较高，收入

的提高可以使西部农村居民拥有文化消费能力，并满足除教

育之外的文化消费支出。所以，要缩小东西部农村居民纯收

入差距，增加对西部农村居民的转移支付，加强新农村医疗保

障和养老保险制度建设，去除西部农村居民文化消费的后顾

之忧。中部农村地区要优化农业结构，发展附加值高的农业，

提高农产品技术含量，增加农产品竞争力。以市场为导向，根

据城市居民的需要，大力发展有机农产品，依据毗邻东部、西

部的地理优势，打开销路，提高农村居民收入。第三，加大对

西部、中部地区农村文化供给的财政支持力度。鉴于西部、中

部地区农村居民文化消费需求价格弹性绝对值分别位列第

一、第二的特点，为了提高我国西部、中部地区农村居民文化

消费需求，应降低文化产品的价格，但当前市场在资源配置中

起决定作用，单纯依靠市场机制无法使中西部农村居民低价

购买到文化产品，这就需要政府这只“看得见的手”干预经

济。各地方政府可以对中部、西部地区农村的文化产品制定

限制价格，并对文化产品的供给方给予资金支持，并制定免税

等优惠政策；对中部和西部农村居民进行文化直补制度，发放

“文化券”，使农村居民通过文化券就能免费享受到高质量的

文化娱乐服务；加大对中、西部农村的互联网等文化公共设施

供给，为中、西部农村居民进行文化消费提供良好的环境。第

四，对农村居民进行文化知识培训。农村居民文化知识水平

也是决定农村居民文化消费的重要因素，如果农村居民文化

知识水平高，那么农村居民文化消费数量和质量也较高。但

当前我国农村居民文化知识水平还不够高，尤其是中部与西

部的大部分农村居民还不能熟练使用电脑，从而影响了互联

网在农村中的应用，既制约了农村居民互联网消费，也限制了

农村居民技术水平的提高和收入的增加。这就要对中西部农

村居民进行科技知识培训，使农村居民掌握致富的良方、提高

农业现代化水平，并对中西部农村居民进行电脑知识培训，教

会农村居民熟练运用互联网，进行农产品的网上买卖活动和

观看电视剧、戏曲、电影等网上休闲活动，既可提高农村居民

收入水平，又可提高文化素养。
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