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“互联网 ＋”背景下传统农业的发展路径
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　　摘要：互联网农业是顺应时代的革命性产业模式创新。互联网技术将会促进传统农业实现生产自动化、加工信息
化、决策智能化的跨越式创新，使农业生产资料配置更加合理，生产效率更加高效。从我国互联网农业发展动力出发，

分析我国互联网农业发展现状，根据当前互联网农业存在的问题提出相关政策意见，探寻互联网农业发展之路。
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　　中国作为世界第一人口大国，依靠７％的世界耕地面积
养活了２１．６７％的人口，因此农业在中国国民经济中占据了
重要地位。然而，近年来农副产品的滞销、食品安全等社会问

题频发，让人们不禁重新思考如何发展现代农业。在２０１６年
的“十三五”规划中，中央政府提出发展“互联网农业”，推进

农村互联网电商发展战略，给现代农业的发展之路提供了新

的方向。农业与互联网的结合将开启新一轮的经济发展动

力，农村电子商务将全面提高农副产品销售与扩大农副产品

供给，推动绿色农业发展，提升农村经济竞争力，破解“三农”

难题。

１　我国互联网农业发展动力

１．１　传统农业相对落后，亟待新型发展模式转变
我国传统农业相对落后表现在生产方式的落后、农副产

品流通效率低下以及食品安全问题日益严重３个方面。首
先，农业生产落后体现在机械化生产现代化管理不足。我国

农业机械化生产水平是日本的 １／９０，美国的 １／５及法国的
１／１１，农业生产与管理相对零散，难以形成规模经济，现代农
业生产技术运用效率低下；其次，农副产品流通效率低，是因

为物流运输发展不足。我国农业运输主要依靠公路运输并且

在运输途中以常温进行储存，在运输途中，水果蔬菜损耗较

大。据统计，我国每年在运输过程中损失的农副产品超过

１亿ｔ，损失近百亿元，其中大部分是由于物流运输较慢导致

农副产品在运输途中腐烂变质而损失，因此完善农村物流、布

局乡村物流链尤为重要；第三，农副产品食用安全问题主要是

由耕地土壤因为超负荷的利用和农药化肥的大量使用致使土

壤发生改变所引起的。农产品种植时的农药过度使用、农产

品加工中的添加剂滥用以及物流滞后导致商品过期，上架不

仅会对人们身体产生危害，更会挑战现代农业的发展。因此，

依靠“互联网 ＋农业”改变传统农业链生产、加工与销售流
程，探寻新农业经济模式显得尤为重要［１］。

１．２　国家政策法规助力“互联网农业”发展
从国家整体宏观操作层面来看，中央政府依照中央一号

文件的内容要求，以延伸农业价值链为出发点，出台若干有关

互联网农业政策法规助推互联网农业快速发展，包括《大力

发展电子商务加快培育经济新动力意见》，旨在推动农业转

型、创新农业生产组织方式并拿出２０亿专项资金来建设农村
电商基础设施与农村互联网农业生产经营体系，培育多样化

的农村互联网农业管理模式，完善邮政快递、交通运输等物流

基础设施的建立与衔接；《“互联网＋流通”行动计划》提出培
育全国２００个电子商务进农村综合示范点并创建６０个国家
电子商务示范基地，建设５０个电子商务人才培训中心［２］。解

决农村的电子消费问题，建立农村物流枢纽站，建设具有客运

服务、农副产品仓储、运输品分拨以及回收的综合性物流服务

模式。从地方政府具体试点试验来看，黑龙江推行“互联

网＋农业”３年计划，通过电子商务平台建设、物联网技术建
设、基础设施建设与互联网人才建设“四个建设”全面助力互

联网农业发展。具体而言，以农副产品网上销售为核心，推行

Ｂ２Ｃ、Ｂ２Ｂ、Ｏ２Ｏ不同营销模式；浙江则以建立农村电子服务
市场为主，扩大互联网农业规模并依靠电商渠道开拓销售市
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场。同时，完善与提升农村互联网服务通信基础设施，让更多

的农村居民参与到互联网消费体系中，鼓励农村居民互联网

创业，对互联网创业村民实行部分税金减免政策。

１．３　客户消费转变促使传统农业与互联网相结合
随着经济的不断发展与互联网技术的普及，消费者已经

从过去的被动产品消费逐渐向主动消费转变，并且对消费过

程中的体验性和便捷性更为看重［３］。首先，相比于传统消

费，互联网消费时代的客户对消费品更加注重个性化，通常都

是事先对消费品进行要求，生产厂家随后根据客户要求进行

生产，这逐渐形成具有互联网特征的 Ｃ２Ｂ消费模式，加速了
互联网与农业的结合。其次，消费者在网上购物的过程中，不

仅看重产品的本身价值，更加看重在购物消费过程中的心理

满足程度以及额外增值服务。在购买环节时，客户希望体验

积极的推销，及时了解产品的特性与特点，作出满意的购物决

定。在售后环节时，客户希望得到无时无刻的关怀，产品销售

方能够随时接受消费者的反馈，并在商品出现质量问题时，能

够作出及时的调整。最后，客户对交易便捷性提出更高的要

求。随着移动支付的普及、网上银行与微信支付的出现，极大

减少了消费者的交易繁琐程度，因而更加被消费者所接受。同

时，对交易过程中个人的信息和账户密码的安全性更为关注，

自我防范意识逐步加强，多方面要求互联网与农业进行结合。

２　互联网农业发展现状

截至２０１６年６月，我国已经拥有超过４万家互联网农业

网站与企业，并逐步细化为综合型、研究分析型、产销对接型

等众多专业型互联网农业企业。“互联网 ＋农业”的发展模
式一方面提高了农业的组织生产程度，降低了交易成本，成功

打破了制约我国农业现代化建设的小农经济；另一方面，“互

联网＋”技术通过智能化、实时化、便利化等方法对农业提供
精准的、全方位的、动态的信息技术服务，使得农业具有更加

广阔的发展空间［４］。

２．１　农业经济稳步增长，为互联网农业发展提供坚实的基础
２０１５年作为中国的改革之年，是社会进行大调整的关键

一年，同时也是经济“新常态”全面进入攻坚期的一年，全年

ＧＤＰ下降到６．９％，首次破７。即使整体宏观经济比较艰难的
状态下，我国农业粮食产量仍达到６２１４３．５万ｔ，年增长率达
到２．６％，并且农村居民收入首次突破万元大关，农民收入增
长率达到１０％。持续的农业经济发展，为农村居民的消费与
投资注入强劲动力，为互联网农业发展提供坚实基础。

根据ＣＮＮＣ的《２０１４我国互联网发展状况研究报告》可
知，农村网民数量由２０１４年１７８４６万人增长到２０１５年底的
１９５７８万人，农村网络普及率也从２０１４年底的２８．８％增长
到２０１５年底的３２％，互联网在农村基本得到普及。同时，随
着“互联网＋”战略的不断发展，农村居民的网购人数从２０１２
年初的４５１５万人增长到２０１４年底的７７１４万人，其增长率
达到４１．２％（图１）。农村的网购人数增多，为互联网农业的
电商发展提供了良好的人数基础，也为互联网农业的发展提

供了可能。

２．２　“互联网＋”全面发展，推动传统农业积极转型
在“互联网＋”经济发展的大背景下，众多涉农企业积极

依照“互联网 ＋”内涵进行改革探究。传统农业企业改革领
域主要集中在农业信息化发展、农村互联网金融与农村电商

三大领域［５］。第一，传统农业向信息化发展的典型代表企业

为江苏辉丰农化股份有限公司。该企业积极与国家农业发展

协会进行合作，并创建了集农药基础数据、农药商场、品牌旗

舰店、专家资源等于一身的“农一网”。“农一网”整合了全球

农化企业的技术方案，以县（市、区）为单位，实现农药产品从

县（市、区）到村再到户的配送业务，其目的是整合国内线下

线上信息资源。第二，农村互联网金融发展典型代表企业为

大北农集团。该企业完全以互联网技术为基础，形成一条具

有互联网支付功能，整合农业产品生态圈，形成互联网平台的

商业模式。同时，大北农集团还应用大数据技术，建立了传统

银行无法建立的农村信用等级评价系统，并与多家银行合作，

对评级为ＡＡ级以上的农户进行Ｐ２Ｐ互联网贷款以及具有农

村特色的小额信贷理财产品。第三，农村电商发展典型代表

为金正大生态工程集团股份有限公司。该企业致力于打造成

为农业领域中的“阿里巴巴”，投资５．８亿元建设一个农业服
务中心总部并在全国各地建设超过１００个区域化的农业服务
中心，在线下给农民提供一站式的服务。同时，和电商形成利

益共同体，积极调动农业电商的参与性，积极提高农业电商市

场占有率。

２．３　传统互联网企业积极布局农业市场，互联网农业潜力
无限

据统计，２０１６年我国农业市场规模超过１０万亿，农村互
联网居民超过２亿人，电商市场规模达到４６００亿元。因此，
各大传统互联网企业都在积极布局农业市场，包括阿里巴巴、

京东、苏宁等企业。其中，阿里巴巴在２０１３年底开始布置互
联网农业系统并投资千万于生鲜电商。２０１４年推出独居特
色的“千县计划”，在未来几年内斥资百亿，在全国百县万村

中建立服务站，构建农村电商体系，并设立菜鸟驿站布局农村
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物流网络。截至２０１６年，阿里巴巴已经成功开设３０家县级
互联网农业服务站，共招聘农村居民２万余人；京东于２０１５
年初开始在全国建立自营模式的县级服务中心，以加盟形式

开展线下服务“京东帮服务”实体店，并开设专门为农村市场

而设计的“乡村白条”服务计划。京东以互联网思维对传统

的农业进行升级，建设电商综合服务平台，探索农业生态链闭

环运营。根据所拥有的客户、供货商、网点等资源，开展联合

营销活动，助力网售渠道的开拓；苏宁在２０１４年就开始互联
网农业布局，并计划３年内在贫困县建立１００家电商，开设
１００家线上“地方特色馆”。苏宁与其他互联网企业布局的不
同，它除了将城市中的产品带入农村，更是将农产品带入城

镇，依靠其众筹能力，扶持特色农村建设，将当地特色农产品

以互联网零售形式销售，并积极铺设乡镇物流，保证９０％以
上乡镇实现次日到达的目标。

３　我国互联网农业发展面临的挑战

“互联网＋农业”是基于互联网平台进行现代农副产品
创新的新模式，以互联网技术的发展驱动传统农业的进步。

但是我国农业现在仍处在一个不发达与不均衡阶段，因此要

实现“互联网＋农业”的发展布局仍要面临诸多挑战。
３．１　基础设施建设的落实，制约互联网农业发展

当前我国农业基础设施没有统一的科学规划与措施保

证，农业的基础设施建设匹配与农业经济发展程度相差甚

远［６］。其中，水利建设与普及问题尤为突出。在２０１４年，全
国大部分地区出现大旱天气，中央政府累计投入６８００亿元，
地方政府累计投入７０００亿元进行抗旱救灾，但仍有近万亿
亩农田得不到有效灌溉。水利灌溉的“最后一公里”没有得

到有效解决，技术水平偏低、缺乏有效的监管措施以及有效的

管理机制是造成农村农业基础设施建设落后的主要原因。此

外，农村的互联网基础设施建设与城市仍有较大差距。２０１６
年全国共有６０万个行政村，但仍有５万个行政村没有互联网
基础设施，没有宽带设施。拥有计算机的农户比例仅有

３０％，有近７０％的农民从未接触过互联网。对于已经拥有互
联网基础设施的行政村而言，硬件设施的落后问题同样严重，

网络速度慢，无法满足农村互联网电商的发展。因此，政府加

速了农村基础设施的建设。其中，提升农村硬件设施是发展

“互联网农业”的前提。

３．２　农村农业人员素质偏低，互联网农业人才不足
虽然近几年，农村人才规模在整体壮大，人才结构不断优

化，为农村经济与农业发展作出了重要贡献。但是，农村人才

总数与农村人口相比仅占农村人口总数的１．６％，高技术农
村人才严重匮乏，农村技术培训覆盖率仅为５％。造成农村
人才数量不足的原因有２点：第一，农村基础教育程度不足。
大专以上学历农村人口仅有３．３％，并且农村劳动人口年龄
整体偏大，全国平均劳动力年龄达到 ４６岁。其中，年龄在
４０～６０岁的人数居多，达到６７％农村人口比率，青壮年的８０
后劳动力仅有５％。此外，农村劳动力行业结构与地区结构
失衡严重，经营型与服务型的农村人不足，中西部等偏远山区

的人才数量较少。第二，农村人才以及劳动力的大量流失。

当前，由于农民种地收入不高，许多青壮年纷纷外出打工，放

弃原有的耕地，在外出的农民中有相当一部分人群具有一定

的文化基础，这对农村的整体文化水平造成一定的打击［７］。

同时，对于求学在外的农村大学生，很少有愿意回到农村环境

中从事农业工作。并且城镇具有良好的医疗、教育等资源，出

门务工的劳动者以及求学者更愿意让自己的子女在城镇环境

中成长，致使农村人才再度流失。因此，如何改善农村整体就

业与生活环境、保留与吸引优质人才，是当前政府发展互联网

农业的又一大难题。

３．３　农业资本需求量大，互联网农业资金不足
我国农业以劳动密集型为主，整体机械化程度不高，为适

应互联网农业以及现代化农业改造，需要大量的资金进行农

业升级与改造，具体表现为：第一，互联网农业生产运营需要

大量资金。互联网农业的运营资金需求主要由基本生产经营

费以及升级购买符合互联网农业生产现代化工具费用两部分

组成。前者是维持正常经营的支出，如购买种子、化肥等生产

性资料。后者主要是对原有设备进行专业化、规模化、市场化

的改造与升级。第二，互联网农业企业抵御农业市场风险需

要大量资金。农业产业与其他第二、第三产业的不同之处在

于农业的生产周期较长，并且生产结果要依靠自然气候与季

节的影响，自然灾害的发生对农业的影响与危害极大。因此，

互联网农业企业必须持有一定资金以应对各种风险的发生。

第三，互联网农业企业进行科技创新需要大量的资金。互联

网农业企业与传统农业企业根本的区别在于新技术的运用、

新设备的使用以及新品种的研发。在我国农业企业中，６６％
的农业经营企业存在资金匮乏情况，并且资金的短缺是限制

其发展的制约因素之一，绝大部分农业企业与种植户表示需

要更多的资金对农业进行投入。据统计，农业企业的资金借

贷用途４６％用于短期的周转，８％的资金用于渡过自然灾害，
２２％的资金用于扩大再生产，３７％的资金用于购买初始资料
（图２）。我国农业产业缺少资金的另一个原因是融资渠道较
少，２０１５年我国农业产业融资渠道主要分为 ６个部分（图
３）。由图３可以看出，当前我国农业融资渠道主要以信用社
与民间高利贷为主，而小额贷款公司和村镇银行还未构成农

业融资主要渠道，农业融资成本较高。因此，政府如何通过宣

传或激励政策为农业产业拓展融资渠道，降低融资成本也是

当前亟需解决的难题之一。

４　互联网农业发展政策建议

４．１　制定互联网农业发展战略，推动落实农村信息基础设施
建设

现代化互联网农业建设发展是一项宏伟且庞大的系统性
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工程，需要国家顶层设计的支持，将“互联网 ＋农业”的发展
模式上升到国家战略层级，做好有关“互联网 ＋农业”的战略
部署，尽快制定互联网农业发展指导意见与发展规划路线，推

动农业各领域协调发展。第一，应以物联网为基础，依托农业

龙头企业与合作社等新型农业经营主体，形成物联网产业

链［８］。全面实施“宽带中国”策略，加速农村互联网光线铺

设，实现互联网村村通的目标，并加强农村优势产品信息资源

开发，提高互联网农业服务水平。第二，加快推进互联网农业

领域科学与技术的创新，充分发挥国家农业科技研究所的力

量，以农业物联网为服务主体，为其提供机械化生产、自动化

控制等方面的技术支持。同时，以互联网农业企业为单位，搜

集农业领域相关数据，形成我国独有的农业大数据分析中心

系统，覆盖农业数据的采集、加工、储存、处理、分析等全流程

农业产业信息链，为农业发展提供数据支持。第三，布局与培

养互联网农业人才，增强政府义务培训。提升创业农民的互

联网营销意识与能力，提供互联网创业人员农产品新品种培

育技术、生态农业等技能，同时政府应当为创业人员提供良好

的环境，包括快捷的贷款审批制度以及相关的税收减免政策，

以减少互联网农业创业人员的资金压力。

４．２　完善互联网农业线下布局，加快农村物流基础建设
物流行业是国民经济发展的连接器，连接着社会各经济

部门使之成为一个整体，促使社会不断进行生产，保证商品的

流通，最终实现产品的价值［９－１０］。同样，农村物流的完善程

度也是决定互联网农业发展水平的关键因素。第一，由政府

出面进行大力支持与建设，将县（市、区）、乡（镇）、村纳入到

基本建设规划当中，形成以县（市、区）、乡（镇）、村为节点的

三级物流网络系统。根据不同地区的农产品特点，规划不同

具有加工、仓储、运输的物流园区，发挥地区比较优势。第二，

利用县作为城乡结合部的优势，积极发展县级物流中心，以公

路或者货运站为依托进行物流中心的建立，强化货物与商贸

业务的对接，将业务覆盖到村，实现区域性的农村物流服务网

络建设。第三，完善村级物流站建立。以邮政储蓄或“三农”

服务站点为依靠，建设物流接收站点。同时，农家店、金融服

务社、代销社也可以作为物流站点的备选点，形成密集型村物

流网络，实现物流“最后一公里”与物流“最初一公里”的有效

对接［１１］。

４．３　全面应用“互联网 ＋”技术，以口碑传播农产品品牌
价值

大数据分析作为“互联网＋”的核心技术，可以通过快速
获取、分析与处理海量数据，进行多样化交易。互联网农业所

需要分析的数据应覆盖农村、农业和农民３个层面，并结合农
业物联网、云技术提升互联网农业技术水平，推动智慧型农业

发展进程［１２］。第一，积极依靠物联网进行现代化农业种地，

让农业实现“环境可测，生产可控，质量可溯”的自我生产模

式，合理分配生产资料，以科学的技术与方法指导农业生产。

第二，充分利用现代科技。使用如无线传感器等设备对农作

物的光照条件、温度与湿度进行实时追踪，并搜集具体数据施

行监控管理。将采集到的信息数据进行数字化，传送到大数

据综合分析中心，通过云计算精确控制农耕设备的开关，实现

农业生产自控化。第三，对每件农产品进行电子标签设定，从

农产品耕种到加工再到运输，不断更新产品信息，使农产品在

各环节保持透明，一方面提高生产效率，另一方面使产品全流

程可溯，提升互联网农业产品的质量，建立互联网农业产品品

牌，从而提升知名度。

参考文献：

［１］陈红川．“互联网＋”背景下现代农业发展路径研究［Ｊ］．广东农
业科学，２０１５，４２（１６）：１４３－１４７．

［２］任晓聪，和　军．我国众筹融资的现状、问题及进一步发展的建
议［Ｊ］．理论探索，２０１６（２）：８７－９１．

［３］李国英．“互联网＋”背景下我国现代农业产业链及商业模式解
构［Ｊ］．农村经济，２０１５（９）：２９－３３．

［４］刘丽伟，高中理．“互联网＋”促进农业经济发展方式转变的路径
研究———基于农业产业链视角［Ｊ］．世界农业，２０１５（１２）：１８－２３．

［５］王艳华．“互联网＋农业”开启中国农业升级新模式［Ｊ］．人民论
坛，２０１５（２３）：１０４－１０６．

［６］刘　飞，赵银银．互联网农业背景下供应链金融运行形态，演变
逻辑及收益分配［Ｊ］．西南金融，２０１６（３）：７１－７６．

［７］唐凯江，杨启志，李玫玫．“互联网＋”休闲农业运营模式演化研
究［Ｊ］．农村经济，２０１５（１１）：２８－３４．

［８］叶　迎．国外互联网农业人才培养对中国的启示［Ｊ］．世界农
业，２０１５（１０）：１９５－２１３．

［９］葛向华．河南农产品物流发展对策研究［Ｊ］．江苏农业科学，
２０１５，４３（９）：４８９－４９２．

［１０］张志坚．我国农产品物流生产效率测定分析［Ｊ］．江苏农业科
学，２０１５，４３（８）：４３７－４３９．

［１１］葛　俊，严奉宪，杨承霖．国外农产品电子商务发展模式对中国
的启示［Ｊ］．世界农业，２０１３（５）：４８－５１．

［１２］蒋　融．我国互联网农业发展现状，存在的问题及建议对策
［Ｊ］．金融经济，２０１５（２０）：４０－４１．

—３１３—江苏农业科学　２０１７年第４５卷第１５期


