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基于特色农业产业的区域品牌构建
———以“丽水山耕”为例

潘　超
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　　摘要：以特色农业产业为基础，突出重点农业产品特色，对构建具有区域影响力的农业发展品牌进行深入探讨。
主要研究区域品牌的构建运营，在Ｍｉｈａｉｌｏｖｉｃｈ“区域品牌与单个品牌互惠战略”和冈崎茂生“品牌化的组合”战略理论
的基础上，以丽水当地特色农业产业作为研究对象，对“丽水山耕”品牌的构建及运营效果进行详细分析。该品牌结

合了丽水当地八大农业产品、九大主导产业，凝聚了山水田园的文化特色，架构起地区及企业间的母子品牌关系。目

前已详细制定了浙江省地方标准作为品牌管理依据，对独有特定农产品实施了４个团体标准和具体技术规范要求，获
得了相关行业国际联盟的认证。通过总结其发展问题，提出来相关完善策略，进一步探讨“丽水山耕”的可持续农业

发展之路，提升特色农产品质量，对提高比较农业效益、促进当地农业供给侧结构性改革具有重要意义。
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　　现阶段我国农业产业发展已进入供给侧结构性改革关键
时期，农村三产融合与区域品牌构建的紧密结合，可以有效提

高农业比较收益和竞争力，使现代农业发展总体水平有明显

提升。区域品牌是指某个行政地理区域范围内形成的具有相

当规模和较强生产能力、较高市场占有率和影响力的产业产

品［１］。品牌有赖于产业基础雄厚程度，有赖于行业核心竞争

优势，更有赖于名优产品的多寡［２］。农业产业化的健康发展

又对农产品品牌地位的提升具有推动作用，两者相辅相成，相

互促进［３］。通过似于“产地名＋产品”的格式，为某个地域的
特定产品给予定位，使这一定位受到广泛认可，成为一个区域

声誉、质量和历史文化的综合体现，成为有价值的地区资

源［４］。同时，农产品区域品牌又是科技对生产、加工、流通、

营销、服务等整个价值链的支撑体系［５］。龙头企业形象、技

术及发展能力等市场因素是区域品牌发展的基础，历史文化

与现实资源综合反应是区域品牌的资源力［６］。区域公用品

牌的建设是当今农业发展的热点与难点，本研究引入“丽水

山耕”区域农业品牌，对特色农业产业的品牌化构建进行详

细分析，尝试从品牌构建角度整合农业产业特色，使地域特色

农业可持续发展，有利于提升特色农产品质量，对提高比较农

业效益、促进当地农业供给侧结构性改革具有重要意义。

１　特色农业产业与区域品牌

１．１　特色农业产业基础
特色农业产业是乡村发展内在核心动力，产业是生产资

源，包括农林牧渔、手工艺、饮食、加工品、艺术以及观光、休

闲、教育、体验农业、市民农园及农业公园等。根据不同地域

农业生产现实状况，合理选择可持续发展的适应性特色产业，

成为区域品牌创建的重要前提条件。

１．２　区域品牌
农产品品牌包括２种类型：企业农产品品牌和农产品区

域公用品牌，后者简称为农产品区域品牌。品牌创建的关键

就是努力提高品牌的市场占有率，并将其稳定在较高的水

平上［７］。

区域品牌主要是为企业产品品牌做形象背书，不单独作

为产品商标使用，只能和企业产品商标共同使用；覆盖本产业

的部分区域，可促进地方形象提升。区域整体形象品牌作为

引领，区域产业公用品牌作为背书，而企业产品品牌是最重要

的主体，一切都应该为产品品牌来服务。所以品牌间相互促

进、相互支撑。

在品牌创建过程中，诸多地方性企业产品（服务）品牌也

会加盟区域产业品牌行列，以谋求发展的最大化，以及突出企

业品牌形象，２种品牌策略相辅相成，各取所需，共同带动地
域产业发展（表１）。
１．３　区域品牌与特色农业产业关系

区域特色的农业品牌，体现了当地产业发展特色，代表其

独特的文化内涵，两者相互促进，有利于调整区域农业产业结

构，发挥特色农业优势，并带动当地就业，以促进农村可持续

发展。通过Ｍｉｈａｉｌｏｖｉｃｈ“区域品牌与单个品牌互惠战略”和冈
崎茂生“品牌化的组合”战略理论，概括提炼出现阶段我国农

产品的区域品牌战略分析框架（图１）。
　　特色农业产业能够对区域品牌创造更多价值，区域品牌
也能为产业带来发展突破，政府、行业协会、社会公众在此架

构中扮演着不同的角色。而特色农业产业依靠地方龙头企

业、合作社、个体的存在并发展，实现产业调整和三大产业的

融合。同时，将农产品区域品牌作为母品牌，其他地区村镇品
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表１　区域产业品牌与企业产品品牌

品牌类型
商标形式及

产权性质

应用区域及

地缘性

品牌形态及

架构作用

品牌性质及

产品类型

品牌化中的作用

及建设主体

区域产业品牌 地理标志商标，公共

性、模糊性

某经济区域或县区

单项产业，地缘性强

产业品牌，背书作用 单品，区域大众名品 支撑作用，行业协会

主办

企业产品（服务）

品牌

商品商标或服务商

标，私有性、清晰性

本企业及其产品，地

缘性不强

产品品牌，终端消费

作用

多品类，小众精品 主体作用，企业主体

牌、企业产品品牌作为子品牌，使不同层次定位的品牌具有相

对独立的价值特色，相辅相成。特色农产品的质量与所在地

区的自然资源、历史和文化因素等密切相关，建设农产品区域

品牌是一种有效的途径［８］。由于农产品质量具有隐蔽性，对

于其真实质量信息购买者很难掌握，必须借助区域品牌来传

递农产品的质量信息［９］；目前我国不少农产品存在质量安全

问题，只有通过建设农产品区域品牌推行标准化生产，才能推

动农产品质量的不断提高［１０］。

２　“丽水山耕”区域品牌的构建基础

２．１　丽水农业发展优势
浙江省丽水市在农业生态环境及物产资源方面有着相当

的发展优势。主要体现在生态、气候、山地资源，以及后发优

势与政策环境。

当地森林覆盖率高，空气清新少污染，冬暖、夏凉、春早、

秋爽是当地环境特色，季风影响显著，日照与雨水充足，全年

温暖湿润，雨量充沛，四季分明，无霜期长，具有明显水平地域

性和垂直差异性的山地立体气候。山地地貌特征明显，土地

资源广而多，可塑性强，同时全市整体生态环境质量较好，生

物丰度指数、植被覆盖指数均位居全省第一。良好的生态环

境、优越的山地立体气候条件和天然的“绿色宝库”，是有机

农业、生态农业、立体农业发展的良好区域，具有发展无公害

农产品、绿色食品、有机食品得天独厚的后发优势。同时，丽

水成为全国扶贫试点和全国农村金融改革试点，浙江省委、省

政府对农业农村发展一系列扶农惠农政策实行重大倾斜，这

为全市农业发展迎来一个更加有利的政策环境、体制环境和

社会环境。

２．２　特色农业产业格局
丽水农业产业格局初步形成，包含食用菌、水干果、茶叶、

蔬菜、畜禽、笋竹、油茶、中药材等八大主导优势产业，辐射带

动作用明显。农业主导产业年产值８８亿元左右，占农业总产
值近７３％。食用菌、茶叶、中药材、油茶、笋竹主导产业产能
位居全省前列。占全市山地蔬菜面积１／３的高山蔬菜基地建
设初具规模，是华东地区最大的高山蔬菜基地，生态特色养殖

发展迅速。

２．３　产业主体规模形成
在“丽水山耕”品牌创立之初，以农业龙头企业、农民专

业合作社、家庭农场、职业农民为代表的农业生产经营主体呈

现多样化发展态势。全市有国家级农业龙头企业１家，省级
骨干农业龙头企业３３家，农民专业合作社社员７．０４万人，带
动农户４２．７万户，联结基地７．５２万 ｈｍ２。基本形成以专业
骨干市场为中心的多层次、多元化的市场流通体系框架，庆元

香菇市场、松阳浙南茶叶市场等专业市场，规模和交易额均位

居全国同类市场前茅。农民科技应用意识增强，科技知识水

平明显提高。

２．４　农业增长方式转变
丽水通过优良品种引进、繁育和推广，推动农业“丰收计

划”和农业推广基金项目实施，先进实用技术得到全面推广

应用。品牌创立前期，全市已制订《香菇》国家标准１项，省
级农业标准３５项，制订发布了市、县（市、区）农业标准 １８０
多项。基层农技推广、动植物疫病防控、农产品质量安全监管

“三位一体”基层农技服务体系逐步健全，以农技１１０为载体
的农业信息化服务体系框架初步形成，农业产加销产业体系

基本形成，品牌化营销初露端倪。

３　“丽水山耕”区域品牌模式构建及发展

通过对丽水当地特色农业主导产业的合理规划与发展，

提出具有丽水地域特色的区域品牌“丽水山耕”。

３．１　品牌释义
“丽水山耕”品牌特征来源主要是产自丽水，代表丽水农

耕文化，以农产品为主要产品的农业品牌。

耕种：农耕方式，从古延续至今的东方特色农耕文化的代

表；山地：丽水主要地貌特征，延伸出梯田这一丽水农耕主要

形式；山珍：因山地为主的地貌，孕育出许多山地农产珍品；秀

山丽水：丽水农业的区域形象背书，代表丽水农耕的独特

意涵。

同时，可以联想到“九山半水半分田”，“山”是丽水最大

的自然特征，山地农耕因此成为丽水农耕最主要的生产形式；

山地特征造就了丽水水源清澈、空气清新、土质安全的原生态

环境，是丽水生态精品农产品的核心竞争力。

进一步浓缩“丽水山耕”，可延伸出“丽耕”这一属于丽水

农业的特有名词，使丽水农业的文化价值、物质价值、机制价

值、品牌价值等成为“丽耕文化”“丽耕物产”“丽耕机制”“丽

耕品牌”等可持续联想的表达体系，基于其上的丽水新型农
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业模式，将成为更为独特的“丽耕模式”，为之后的品牌传播

提供更具独特性、衍生性的内容体系。

３．２　品牌模式
“丽水山耕”是全国首个地市级全区域、全品类（涵盖十

大类产品）、全产业链的区域公用品牌，主要为母品牌“丽水

山耕”、子品牌县域地理标志品牌及企业自有品牌共同组成

的母子品牌矩阵，其公共服务平台包括两大块，一块为市供销

社，一块为市农投公司，平台生态圈涵盖品牌化、金融化、标准

化、电商化四化，囊括农产品全产业链，建立了５个类别（种
植、畜牧、水产、加工、非食用类）的团体标准，采用通用标准

＋团体标准＋产品检测指标联合，接轨国际认证，设立品牌认
证中心，形成认证联盟，引入ＧＳ１（全球统一标志）系统。

对授权产品执行严格的溯源管理，引入物联网系统，自有

检测公司市场化运营。营销体系主要为三商（电商、店商、微

商）融合，以丽水农投公司杭州分公司为核心，建设约３００家
线下营销店（包括景区、星级酒店、交通网点、农家乐等），同

时建设了梦工厂等体验式营销项目，建设冷链物流配送平台

（５个仓储基地、２个仓储中心）。在科技服务体系中，主要为
研发农合联信息化平台，对政府决策、企业生产、金融评估、消

费者购买等进行数据化服务，依托学校、农科院等开展产学研

对接，实现科技成果转化，参与田园综合体筹建、农旅融合、农

产品深加工等项目。

３．３　品牌特色
３．３．１　品牌服务体系创新　首创品牌引领的“１＋Ｎ”全产业
链一体化公共服务体系。其中，“１”为“丽水山耕”区域公用
品牌、县域公用品牌及企业品牌的联合效益，“Ｎ”为标准化、
金融化、电商化、信息化等服务手段带动下的一揽子全方位的

系统服务。

３．３．２　品牌叠加效益突显　“丽水山耕”实行“母子品牌”和
“背书品牌”兼容发展战略，消除了农业主体使用区域品牌的

担忧，发挥了区域品牌吸纳渠道子品牌的带动作用，正如方向

盘与发动机的关系，互相协作、相互依存，叠加效益扩大化。

３．３．３　品牌宣传力度空前　“丽水山耕”品牌的创建与发展
之路引发了各级领导、媒体及业内的广泛关注。省委相关领

导先后作出重要批示，要求总结推广“丽水山耕”模式。多家

国内外一线媒体报刊杂志头版及美丽乡村板块等平台，也相

继刊发“丽水山耕”品牌调研文章。

３．３．４　品牌推广活动多元　“丽水山耕”品牌围绕全年的营
销计划和农博会平台，开展了“丽水山耕”杯全国蔬果艺大

赛，寻找丽水元素、“丽水山耕”农旅结合月和“丽水山耕”社

区门店推广等一系列营销活动。活动期间，共达到总浏览量

４０万，参与人数２０万，媒体报道１０２篇，“丽水山耕”微信公
众号粉丝增长率５００％的数据化效益，从而吸引５７２３人来丽
体验传统农耕文化，带动丽水生态精品农产品销售额达３７２
万元。

３．３．５　品牌培育质量提升　共发展丽水生态农业协会会员
１０５家，设计农产品包装１１０个，检测农产品１１８１批次，组织
８５次农业主体培训，基本实现了产品－追溯－品牌体系的全
覆盖和全推广。

３．３．６　品牌营销模式初探　公司开展了线上营销、商超营
销、社区营销等多模式的探索与试点工作，确定了以线下社区

店为基础转型Ｏ２Ｏ营销的流通商贸新模式。目前，上海、杭
州、宁波、绍兴、温州五大城市共开设了１４家“丽水山耕”社
区店。

３．３．７　品牌检测资质获批　旗下股权公司蓝城农科检测公
司分别获评省级实验室资质认定及农产品质量安全检测机构

考核单位，成为全省首家同时具备ＣＭＡ、ＣＡＴＬ等２项资质的
民营机构。“丽水山耕”国际认证联盟已采用丽水市生态农

业协会４个团体标准（ＴＬＳＳＧＢ００１—２０１７丽水山耕　食用种
植产品、ＴＬＳＳＧＢ００２—２０１７丽水山耕　食用淡水产品、
ＴＬＳＳＧＢ００３—２０１７丽水山耕　畜牧产品、ＴＬＳＳＧＢ００４—２０１７
丽水山耕　加工食品）作为特定农产品标准。
３．３．８　“互联网＋”农业理念渗透　公司以“数据化的呈现，
系统化的服务”为方向，开发了涵盖电子商务平台、质量安全

追溯平台、农村产权交易平台、农企服务平台、大宗电子现货

平台、物联网农业平台、丽水农业数据中心“一中心六平台”

的 “壹生态”信息化服务系统。截至目前，电子商务平台完成

了１１６个品类的农产品入驻、８期的精品专题活动、３１家企业
精品网店和９１家企业展示；质量安全追溯平台完成１２３家追
溯企业的入驻，二维码申领使用量达１２万张。
３．４　品牌经营规模

“丽水山耕”品牌自创立以来，依托丽水当地优势农业产

业基础，取得了良好而长远的发展，短期内实现农产品溢价

２０％～３５％，带动了农业产业大发展。新增绿色、有机和无公
害认证农产品１９１个，新增中国生态原产地保护产品 ４个。
目前“丽水山耕”区域公用品牌背书农产品累计达 ６７５个，
２０１７年累计销售额达６１．１亿元，产品溢价率３３％。

同时，“丽水山耕”区域公用品牌的创建较大程度地影响

了丽水当地三大产业结构性改革。２０１５年该地区人均生产
总值５１６３２元，比２０１４年增长６．０％。三次产业结构由上年
的８．４∶４８．１∶４３．５调整为８．３∶４５．６∶４６．１，同年首次实现
“二三一”向“三二一”产业结构的历史性跨越。

２０１８年《“丽水山耕”建设和管理　通用要求》浙江省地
方标准正式发布，标志着“丽水山耕”农业区域公共品牌认证

标准体系基本建立。该标准为丽水农业产品提供了环境友

好、生态文明、精耕细作的生态农耕理念，同时体现了方法合

理、设施先进、加工科学、信息追溯等现代农业特征。传承地

域特色农耕文化、引领特色农业实现品牌化发展、生态化发

展、可持续发展，并与国际接轨。

与相关同类地区竞争品牌对比情况下，也存在一定的品

牌优势，主要表现在品牌的独特性与地域主导涉农产业的支

持，同时有较好的行会协会和主导龙头公司，能够带动产业品

牌发展（表２）。
除了八大特色农产品产业外，衍生出相关的特色农业观

光旅游产业，形成了九大主导产业。整个区域品牌为多家企

业所应用，体现了良好的规模化效应。

３．５　主导产业发展
自２０１４年“丽水山耕”品牌创建以来，丽水市主要特色

农产品产量稳步提高（图２），其中尤以中药材、油茶、蔬菜、茶
叶、食用菌增长态势较好，而蔬菜年产量一直都在丽水农产品

中居于最高位，主打生态、安全、无公害的丽水蔬菜依托“丽

水山耕”品牌获得了市场广泛认可。笋竹、畜禽、水干果相较
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表２　“丽水山耕”与同类区域品牌对比

品牌区域 品牌名称 品牌口号 产权主体及运作主 创建情况

浙江丽水 丽水山耕 法自然

享淳真

丽水市生态农业协会，丽水市农业投资发展

有限公司

九大主导产业１４２家企业应用

贵州毕节 乌蒙山宝

毕节珍好

乌蒙山宝

毕节珍好

毕节市农委，毕节珍好农特产品开发有限

公司

七大类农特产品７９家企业应用

山东临沂 产自临沂 生态沂蒙

大德务农

临沂市农产品产销协会，临沂市产自临沂品

牌运营公司

４２个区域产业品牌１６０余家企业应用

山东聊城 聊·胜一筹 放心吃吧

聊城产的

聊城市农委 １０个区域公用品牌及３０家企业产品品牌使
用

于２０１４年之前，产量略有下降，主要受市场供需结构以及周
边同类竞品影响。

　　在“丽水山耕”品牌创建之初，丽水市八大特色农产品经
历了结构性供需调整后，整体在年产值方面获得了良好的效

益。其中，２０１０—２０１６年年均产值增长最突出的是茶叶和中
药材，分别达到１２．９５％和１８．８２％，其余特色农产品也获得
了较高的增长收益，主要产值情况见表３。
　　发展至今，丽水新增粮食生产功能区面积３７８０ｈｍ２、现
代农业综合区１３个，生态精品林业基地９７个，其中油茶类基
地２８个，笋竹类基地３１个，干果类基地１９个，其他类１９个。
新增农产品加工园区实际供地１０５．７ｈｍ２。新创建生态精品
农业示范县３个、示范乡镇２０个，示范企业２６家、示范合作社
２１家、示范家庭农场２４５家、大学生创业典型３０个，生态精品
农产品２５６个。新培育农产品旅游地商品生产经营主体２１８
家、农产品旅游地商品４８６个，实现营销额达１９．２０亿元。

表３　丽水主要特色农产品产值

年份
主要特色农产品产值（万元）

食用菌 水干果 茶叶 蔬菜 畜禽 笋竹 油料 中药材

２０１０ １８８９１０ ７４９１４ ９２１０５ １３９１００ ９８０２３ ２６２９８ ６３５３ １５１８１
２０１１ １９９５６０ ８４２７７ １１７４４０ １５５８８９ １３１８５３ ２９４３１ ７１７２ １６４９８
２０１３ ２２９０６１ ９７７２４ １４１６４９ １８３９５６ １５２２１０ ３２９１５ ８１４７ ２１５２３
２０１４ ２４８３８６ １１１８４５ １６６５６５ １９７９７３ １４２４３１ ３０５８２ ８０４９ ３０７９０
２０１５ ２４５３０４ １１２８６５ １７５６５２ ２０９１０５ １４１３１４ ３０５５６ ８２３３ ３６５０４
２０１６ ２４２５７９ １０７８８８ １８８４８９ ２３４７９５ １６２９７６ ３１２７２ ９４０５ ４１６０１

年均增长率（％） ４．７１ ６．４７ １２．９５ ９．１５ ９．５９ ３．１０ ６．９２ １８．８２

　　同时，在“丽水山耕”品牌创立后，依托特色农产品的农
业观光旅游产业发展较快。当地开发了多个乡村旅游产品，

并不断完善配套基础设施，先后创建市级美丽乡村风景线１０
条、特色精品村 ２０个、美丽经济示范村 １０个、花样村庄 ２０
个。农家乐休闲旅游业发展迅速，累计发展农家乐休闲旅游

特色村（点）４５１个，从业人员 ３．９９万人。全年农家乐（民
宿）共接待游客２２１９．７３万人次，增长３０．５％；实现营业总收
入２３．３１亿元，增长４０．６％。

整体而言，自“丽水山耕”区域公用品牌创建以来，丽水市

依托良好的生态环境和较好的农产品质量，在受市场供需结构

调整影响下，主要涉农产业的农产品均获得了良性发展，取得

了较好的增长收益。同时，丽水市不断有公司品牌加入“丽水

山耕”区域公用品牌，使该公用品牌规模不断扩大，产品质量也

一定程度提高，有利于当地特色农业产业可持续发展。

４　“丽水山耕”品牌问题与发展策略

４．１　产业品牌问题
通过３年多的品牌构建与发展，“丽水山耕”品牌取得了

良好发展，同时也暴露了不少问题，主要是以下５个方面：

（１）前期品牌构建过程中缺乏规范性管理，后续加盟公
司品牌产品质量参差不齐。品牌管理不到位，质量标准模糊，

缺乏对产品的监管与追责体系；（２）区域品牌营销体系不健
全，产品分层、定位模糊，输出不畅，主要表现在丽水当地特色

农产品价格体系混乱，物流体系碎片化，前端物流、冷链物流

不完善；（３）丽水金融创新不足，农村产权活权用权不足，提
供的金融产品服务单一；（４）丽水特色品牌文创缺乏，农业 ＋
文旅的模式还有待升级开发；（５）当地农业产业科技支撑薄
弱，科技供需错位。

４．２　品牌可持续发展策略
“丽水山耕”作为国内首个地市级覆盖全区域、全品类、

全产业链的区域公用品牌，品牌溢价效果显著，对发展中存在

的问题需要进一步解决、完善。

４．２．１　严格实施管理标准　目前已经制定了该品牌建设和
管理的通用标准，需要进一步落实，加强地区主导行业的市场

监管。同时，引进第三方认证体系，完善产品准入准出机制，

严格实施“三品一标”质量认证。进一步协同当地多个部门、

企业，制定多项产品标准。

４．２．２　完善品牌营销体系　根据不同特色产品分层定位市
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场需求，建设物流配送体系，打造电商、店商、微商“三商融

合”营销体系，发展农产品加工和农村电子商务平台。

４．２．３　探索农业金融新模式　增设丽水市生态农业产业基
金，探索供应链金融服务，加大对农产品供应链中产前、产中、

产后的金融扶持；放宽中小企业农业金融贷款，积极促进农业

土地流转与多用途开发。

４．２．４　提升品牌文化价值　挖掘丽水特色文化，品牌与文化
创意结合，提升农业附加值，促进农旅结合。规划农业旅游产

品，完善农村旅游基础设施，提高丽水农旅的美誉度和市场竞

争力。

４．２．５　加强农业技术转化　推进产学研合作，以农业科技成
果路演、农业科技众创空间等形式，建立农业科技成果的转化

与孵化体系，未来需要推行种植标准化及集聚化、营销品牌

化、组织联盟化的产业链融合发展模式。
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海南农业生态旅游的移动电子商务策略

蔡　舒
（海南师范大学经济与管理学院，海南海口５７１１５８）

　　摘要：通过对移动电子商务的概述以及介绍，引出海南省农业生态旅游行业在移动电子商务方面的应用，进而对
海南省农业生态旅游的移动电子商务发展现状、发展前景以及未来方向进行探究，最终提出海南省农业生态旅游移动

电子商务领域未来的推进规划与方案。
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　　进入２１世纪以来，随着无线网络和移动电子设备的普遍
化，移动电子商务出现并进入人们的生活中，并有取代传统商

业模式的趋势，当然也包括旅游业。海南省作为我国的旅游

大省，其农业生态旅游占居民收入的比重很高。近年来，农业

生态旅游和电子商务的合作不断加强，其强大的信息传递和

资源整合功能，使得海南省农业生态旅游进入一个新的时期。

但由于其处于发展期，还存在一些不足之处，所以对海南省农

业生态旅游的移动电子商务策略的研究对于促进海南省乃至

全国旅游业的发展都具有相当积极的意义。

１　移动电子商务概述

１．１　移动电子商务的内涵及特征
１．１．１　移动电子商务的内涵　电子商务最早源于美国，我国

最早的电子商务公司大多是模仿美国的网络商业模式。作为

一种新型商业运转模式，虽然其以网络平台为基础，但其发展

的速度一点也不亚于互联网科技的发展速度。传统的电子商

务主要以基于有线网络的计算机作为操作的载体，其在操作

上不够灵活。新世纪以来，随着科学技术和人们生活水平的

不断提高，手机和掌上个人计算机（ＰＣ）逐渐出现在人们的生
活中，并得到普及。同时，各种电讯公司也相继出现，使手机

卡无线网络流量和无线区域网络逐步覆盖到全国各地。而所

谓的移动电子商务，就是依赖于移动电子设备和无线区域网

络而发展的，其主要的操作载体是基于各大电讯公司提供的

无线网络的移动电子设备如手机、平板计算机和掌上ＰＣ等。
１．１．２　移动电子商务的基本特征　移动电子商务不仅继承
了传统电子商务的精华部分，同时还融入了更多的优势部分。

基于无线网络和移动电子设备的移动电子商务，移动电子商

务最大的特征就是打破了时间和空间对商业过程的束缚，也

就是说只要有无线网络信号或者流量信号的情况下，其可以

允许任何的购物用户在任何地点和任何时间进行商品选购，

这大大节省了用户的时间，为用户带来极大的便利。另外，移
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