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　　摘要：以转基因农业生物技术为例，通过在线搜索和实地调研获取了转基因生物技术的相关信息传播特征以及
１０５４份消费者调查样本，在梳理总结了我国转基因农业生物技术信息的传播特征基础上，实证分析了转基因农业生
物技术公共媒介信息的信任程度、传播信息的认知和渠道对消费者信息需求行为的影响。研究发现，转基因农业生物

技术信息的易获得性和认知程度与消费者转基因信息需求之间存在显著关系，网络媒介和公众信任的信息传播主体

将直接降低消费者对新兴农业生物技术的信息需求。最后提出，转基因农业生物技术信息的科普需建立安全信息交

流平台，发挥网络和自媒体媒介的作用，鼓励公众参与转基因农业生物技术发展的重要决策，并通过良好的交流反馈

改善转基因生物技术信息的不对称。
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　　随着转基因技术的迅速发展，与转基因相关的各种信息
也逐渐进入公众视野。公众可以通过电视广播、报刊杂志、网

络媒介等各种渠道了解转基因生物技术与食品的相关信息，

而正面信息与负面信息的交叉传播也使得公众对转基因生物

技术的发展存怀疑态度。

公众对转基因技术等新兴生物技术的认知仍然匮乏，而

传统媒介并不以生物技术科普作为信息传播目的。有学者对

我国消费者转基因大米的态度进行调查，发现公众对转基因

生物技术的接受程度仍然偏低［１］。学者将其归结为对转基

因生物技术缺乏了解，由于公众获取转基因生物技术信息的

渠道有限，对转基因生物技术的认知处于匮乏阶段［２］，认为

向消费者提供更多转基因生物技术信息，能增加消费者对转

基因生物技术的接受度［３］。然而，大众媒体作为独立的经济

实体，对转基因生物技术的报道并不以科普为目的，新闻事

实、新闻材料和新闻框架的组合有自由的选择权［４］，媒体机

构追求利润最大化或其他特定目标而呈现出信息报道不足或

信息有偏［５］。相关调查显示，９０％的消费者通过电视、报纸
等大众媒体和网络接收转基因技术与食品的信息，媒体对转

基因技术日益激烈的争论已经影响到政府、企业对转基因技

术的研究和投资，制约了转基因生物技术产业的发展［６］。潜

在风险的广泛报道可能会降低消费者需求，如１９９６年英国政
府宣布１０例“克雅氏病”案例可能与疯牛病相关，次日整个
欧洲牛肉销量大幅下跌，与此同时世界范围内都严禁英国牛

肉及牛肉制品的进口，英国甚至欧洲的牛肉产业，几乎因此崩
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溃［７］。疯牛病对欧洲国家的影响巨大，有研究指出疯牛病暴

发后，比利时关于肉制品安全的报道对红肉的消费需求有负

向影响，年轻消费者及拥有小孩的家庭更易受负面报道的影

响；疯牛病暴发以后，与负面新闻的影响相比，广告对消费需

求的刺激作用甚微［８］。

众多研究关注媒体信息对消费者需求与行为产生的影

响，但鲜有学者关注媒体机构提供信息的质量与数量。传统

经济模型认为媒体机构通过市场向读者提供准确的信息，近

来学者开始研究媒体公司所有权和结构对信息传播和经济福

利的影响［９］，并结合大众媒体竞争和政治竞争分析媒体向不

同读者提供信息的动机［１０］。此外有学者用政治代理模型分

析媒体在响应政府意识的作用［１１］。本研究从信息市场的结

构解释转基因生物技术信息传播与消费者认知，分析媒体机

构信息选择，公众信息需求及其对媒体机构信息选择的影响。

１　转基因农业生物技术信息的传播特征分析

假定报纸、电视、广播和其他媒体同时确定新闻报道的主

题、怎样报道（以什么形式报道，如图片展示、访谈、文字描述

等）以及报道哪方面的信息（如正面或负面、意识形态、商业

或环境影响），那么媒体的每一次报道都可以视作一个“故

事”，新闻报道所包含的信息及信息的属性即是故事内容。

设ｍ（θ）为某一特定问题的众多故事集合，θ为选择的故事内
容，即故事的各种特征，如意识形态、态度偏向（正面或负

面）、版面设计、词汇描述和覆盖地区等特征［１２］。媒体行业结

构和特定问题的信息需求共同决定了故事及故事内容。

借鉴相关文献收集网络新闻和报纸新闻的方法［１３］，数据

来源于２０１６年８月１８日的“百度新闻”存档，并对标题中包
含关键词“转基因”的新闻进行搜索，时间范围是２００１—２０１５
年。数据搜索方式是：首先以年为单位进行搜索，结果按时间

顺序排列，使用等距抽样方法，选取每年搜索结果的前８页
（每页显示１００条新闻）作为样本，采取等距抽样的方式，最
终获取每年的新闻样本数量为１６０个，并从信息内容、信息偏
向、信息来源机构３个维度对新闻样本进行详细分析，网络新
闻信息量如图 １所示。网络新闻中关于转基因的报道自
２００３年逐渐增多，而在２０１０年，转基因相关的新闻报道数量
高达１２７００篇，高于以往任何年份。从年度间的新闻数量
（图１）来看，转基因新闻报道出现３次转折，２００２年有关转
基因的报道不足１００篇；２００３年则增加至１９３０篇报道，之后
快速增长；２００５年增加至７３３０篇，达到第一次峰值，之后小
幅回落，报道量维持在５０００篇左右，直到２０１４年激增至

４０４００篇，达到历史最高值。
　　为了详细分析转基因生物技术新闻传播的特征，本研究
挑选转基因生物技术信息传播出现剧烈增长的年份即２００３、
２００５、２０１０年３年的网络新闻进行等距抽样。首先，取每年
百度新闻搜索的页面显示结果（百度新闻搜索的显示结果并

没有包含标题相同的新闻，即初次筛选了重复的新闻），

２００３、２００５、２０１０年 ３年的新闻数量分别为 ６９０、７５６、１５１１
篇；其次，对获取的新闻每隔４个抽取１个新闻样本，删除其
中无法打开及重复的新闻后，获得新闻样本总数５２０篇，其中
２００３年１１５篇，２００５年１３７篇，２０１０年２６８篇。通过对新闻
样本进行整理和分类，转基因新闻涉及的主题分为以下７类：
（１）转基因技术的发展，包括转基因技术的研究成果、研究进
展以及应用前景；（２）转基因的监管政策，包括我国及他国对
转基因产品的商业化管理政策、进出口管理政策以及监管措

施；（３）世界各国转基因作物商业化推广概况；（４）消费者权
利，包括消费者知情权、选择权的保障以及企业的生产原料及

产品标志等；（５）对转基因技术、生物、食品的各种观点、态度；
（６）转基因知识科普；（７）其他，难以归入上述内容的新闻。

由表１可见，从新闻样本的主题细分来看，转基因监管政
策与消费者权利是新闻报道的重要内容，分别占２００３年全年
新闻报道总数量的６５．２％，占２００５年的３４．８％，占２０１０年
的３５．１％。随着转基因技术的不断发展及应用，转基因网络
舆论话题逐渐由监管政策与消费者权利方面的信息传播转向

转基因生物技术正反双方的争论报道，并由２００３年的１３条增加
到２０１０年的８７条，占总体报道的比例由１１．３％增加到３２．５％。

２　转基因生物技术信息的需求特征及实证分析

２．１　数据来源
通过对当前新生物技术信息传播特征的总体分析，初步

表１　转基因生物技术的新闻主题细分情况

报道主题
２００３年 ２００５年 ２０１０年

报道数量（篇） 占总体比例（％） 报道数量（篇） 占总体比例（％） 报道数量（篇） 占总体比例（％）
转基因技术发展 １５ １３．０ ４９ ３５．８ ２７ １０．１
转基因监管政策 ４７ ４０．９ ２４ １７．５ ５７ ２１．３
商业化推广情况 ９ ７．８ １３ ９．５ ３６ １３．４
消费者权利 ２８ ２４．３ ２３ １６．８ ３７ １３．８
转基因生物技术争论 １３ １１．３ ２０ １４．６ ８７ ３２．５
转基因知识科普 ２ １．７ ３ ２．２ １１ ４．１
其他 １ ０．９ ５ ３．６ １３ ４．９
合计 １１５ １００．０ １３７ １００．０ ２６８ １００．０

　　注：数据根据网络新闻搜索结果统计。
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整理出新生物技术信息的发布主体、发布渠道以及发布内容

等内容，为公众信息需求的计量分析提供了基础材料。本部

分研究的数据主要来源于课题组与南京农业大学研究生、本

科生２０１２年７—８月在各大城市进行的消费者调研。首先，
课题组选取具有代表性的调研地区。由于我国消费者数量庞

大，小样本数量容易增大研究的误差，因此在样本数量无法扩

大的情况下，区域间的比较研究比大范围的研究更有意义；此

外，直辖市或临海城市的人口分布密度较内陆城市大，经济发

展水平较高，对转基因技术与食品的认知水平较其他城市更

高，因此，在这些区域获得的调研资料更具参考价值。鉴于以

上方面的考虑，课题组分别在我国东部、中部和西部选择上

海、重庆、广州和南京４个直辖市或省会城市作为调查地区，
每个城市随机抽取２００个调研对象。由于江苏省省内经济发
展不平衡，苏南、苏中、苏北３个区域经济发展水平差异极大，
此次调查增加苏州、泰州、宿迁作为中小城市样本，每个城市

随机抽取１００个调研对象。本次调研共发放问卷１１００份，
剔除无效问卷后，最后回收的有效问卷１０５４份，问卷有效率
为９５．８％。样本地区分布情况如表２所示。

表２　有效样本地区分布情况

样本地区 样本数量（份） 样本比例（％）
上海 １９１ １８．１
重庆 １９８ １８．８
广州 １８８ １７．８
南京 １９４ １８．４
苏州 ９６ ９．１
泰州 ９２ ８．７
宿迁 ９５ ９．０
合计 １０５４ １００．０

　　所获１０５４个样本中男女比例基本持平，涉及不同职业、
不同收入水平的消费者。从性别来看，男性与女性分别占样

本的４８．３％和５１．７％；年龄在１８～３９岁的中青年人占样本
比例为７３．２％，４０岁及以上的中老年人所占比例为２４％，中
青年样本偏多的原因是调研地点以超市、农贸市场等购物中

心为主。从样本的受教育程度分布来看，大专或本科学历的

样本占５４．２％，高中或中专学历的样本占２１．６％，与我国城
市教育水平现状一致。从收入水平来看，样本以中等收入水

平人群为主，月收入２０００～５０００元的样本占 ５０．７％。整体
而言，调研样本具有较强的代表性。

２．２　变量选择
消费者对转基因生物技术信息的需求受到客观因素和主

观因素的影响。有研究发现，是否运用标签信息与消费者个

人特征、家庭经济及健康意识有关［１４］；也有研究表明，消费者

对食品信息的选择不仅与消费者本身具有的营养健康、质量

安全知识水平有关，食品价格、口味等因素也会影响消费者对

信息的利用［１５］。此外，消费者受教育程度、收入、信息获取等

因素对消费者的信息关注度有显著影响［１６］，并且消费者信息

搜寻行为受婚姻状况、对营养的关注等变量的影响［１７］。而有

学者认为转基因信息偏向对消费者风险预期有显著影响，负

面信息显著提高消费者的风险预期水平，并且信息质量与信

息主体信任程度在信息偏向对消费者风险预期的影响中有显

著的调节效应［１８］。本研究将借鉴前人的研究，考虑消费者个

人特征、转基因生物技术信息环境及消费者购买习惯对转基

因生物技术信息需求的影响。

个人特征。个人特征包括消费者性别、年龄、婚姻状况及

受教育程度等，个人特征不同的消费者，对转基因生物技术信

息的关注和需求存在差异。一般而言，女性直接参与的食品

购买与决策比男性更多，有可能更加关注转基因生物技术的

信息；但转基因生物技术作为新兴科技产品，男性具有较高的

求新意识，对转基因信息的关注可能高于女性。年龄越大的

消费者，越是重视健康，对转基因生物技术的关注越多。已婚

的消费者，承担更多的家庭责任，为保障饮食安全而更加关注

转基因生物技术信息。受教育程度越高的消费者，获取信息

和理解信息的能力也越强，对转基因生物技术信息的关注度

越高。消费者对转基因生物技术的了解程度、收入水平、所居

住城市的规模等是影响消费者对转基因生物技术态度的重要

因素［１９］。

转基因生物技术信息环境。信息环境是影响消费者信息

搜寻的重要因素，包括信息获取是否容易、信息渠道和信息是

否可信和易懂３个方面。在信息传播日益广泛、快速的信息
时代，获取转基因生物技术信息越容易、传播渠道越多，那么，

消费者获取信息的成本也越低，越有利于消费者关注转基因

生物技术信息。信息是否易懂和可信是消费者接受并利用信

息的关键，简单易懂、值得信任的信息有利于加深消费者理

解，提高消费决策的有效性，为消费者带来收益。转基因技术

不是一种单维的技术，即使同一种作物按转基因产品的食用

用途、转录基因的功能、转录基因的来源也可以分为多种类别

的转基因产品，不同的转基因生物技术将或多或少地拥有功

效特点和享乐特点。并且，消费者对不同类型转基因生物技

术的态度存在很大差异［６］。

消费者转基因生物技术的知识和购买经验。转基因生物

技术知识是指消费者已经掌握的关于转基因生物技术的相关

知识，当消费者认为自己掌握了丰富的转基因生物技术知识

时，就会减少外部信息的需求。根据消费者行为理论，购买经

验少的消费者，其知觉风险水平高于具有丰富购买经验的消费

者，从而在决策过程需要更多的信息以降低风险；但转基因生

物技术属于新兴科技产品，不确定性风险有待进一步验证，因

此购买过转基因生物技术的消费者对信息的关注度可能更高。

２．３　消费者对转基因生物技术信息的需求特征
２．３．１　消费者是否关注转基因生物技术信息　正常情况下，
消费者对食品安全信息并没有特定的需求和兴趣。即使在食

品风险不确定的情况下，与搜索信息的成本相比，消费者直接

应对风险的行为是寻找其他替代食品，减少风险食品的消费。

如表３所示，在问及“您是否留意转基因生物技术信息”时，
５９．３％的被访者表示会留意转基因生物技术的信息，４０．７％
的被访者表示不留意转基因生物技术的信息。在转基因生物

技术存在不确定性风险的情况下，６６．６％的被访者希望政府
或监管部门能及时、有效地向公众传播真实的转基因生物技

术信息；７３．２％的被访者希望政府能通过严格的监管执法，降
低安全风险，保护消费者的食品安全与转基因食品的知情权；

而２６．２％的被访者则希望政府组织公众参与转基因生物技
术发展的交流讨论，在涉及转基因生物技术的产业化决策中

加入公众意见。
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表３　消费者对转基因生物技术信息的关注度

信息关注度
比例

（％） 信息传播的有效形式
比例

（％）

留意　 ５９．３ 及时、有效地传播信息 ６６．２
不留意 ４０．７ 加强监管、降低风险 ７３．２

组织公众参与的交流讨论 ２６．２

２．３．２　消费者需要哪些转基因生物技术信息　如表４所示，
当问及“您想了解转基因生物技术哪方面的信息”时，７５．６％
的被访者想了解涉及转基因生物技术安全性的相关信息，

４０．５％ 的被访者想了解转基因生物技术安全管理政策的相
关信息，３９．５％的被访者关心转基因生物技术的营养、功能等
对人类健康有利的信息，而２７．６％的被访者则希望了解转基
因生物技术的基本知识。统计数据总体说明转基因生物技术

安全问题是消费者最关心和担忧的问题，相关的信息是消费

者迫切需要传递的科普内容。

表４　消费者对转基因生物技术信息的需求

信息内容　　 比例（％）
转基因生物技术安全信息 ７５．６
转基因生物技术管理政策 ４０．５
转基因生物技术的功能、营养 ３９．５
转基因生物技术基本知识　 ２７．６

２．３．３　消费者获取转基因生物技术信息的渠道　消费者获
取转基因生物技术信息的渠道除了电视、广播等传统媒体以

外，网络也是消费者获取转基因生物技术信息的主要渠道，特

别是微信、微博等网络媒介将会逐渐成为生物技术信息传播

的重要媒介。在调查中问及“您了解转基因生物技术信息的

渠道有哪些（多选）”时，５４．５％的消费者选择电视、广播，
４６．３％ 的消费者选择报刊、杂志，３２．１％的消费者选择网络，
２６．７％的消费者选择家人、朋友，选择其他渠道的有１１．９％。
表明大多数消费者通过传播媒介获取转基因生物技术信息，

其中值得注意的是，由于互联网用户日益增加，网络信息传递

迅速、便捷，网络作为新兴传播媒介在转基因生物技术的信息

传播中起到日益重要的作用。

２．３．４　消费者对转基因生物技术信息来源主体的信任程
度　转基因生物技术信息的来源主体包括转基因生物技术企
业（生产转基因生物技术的企业、销售商）、监管部门、科学家

及非政府组织４类。转基因生物技术的信息主体中，食品监
管部门仍然是消费者最信任的主体，３４．３％的被访者信任政
府部门提供的信息；３０．８％的被访者信任科学家提供的信息；
还有部分被访者表示信任非政府组织提供的信息，比例为

２２１％；企业提供的信息获得的信任度最低，仅为５．４％。可
见，提供转基因生物技术信息的主体中，政府部门和科学家是

影响消费者认知态度的关键，非政府组织在转基因生物技术

的知识传播和科学普及过程也发挥着重要作用，各信息主体

应以科学客观的态度宣传转基因生物技术，并为消费者传递

客观、准确的信息。

２．４　模型选择
采用二元Ｌｏｇｉｓｔｉｃ模型分析影响消费者对转基因生物技

术信息需求的因素，参数估计方法采用极大似然法，模型为

ｚｉ＝α＋βｉＸｉ＋μ，βｉ是估计系数矩阵，Ｘｉ代表消费者的个人特
征、信息环境、转基因生物技术知识和转基因生物技术购买经

验的解释变量矩阵，μ为误差项。模型中的事件发生比是“关
注转基因生物技术信息”与“不关注转基因生物技术信息”的

概率发生比。

２．５　实证结果分析
根据上面的模型设定，估计结果如表５所示。根据模型

估计结果，将影响消费者关注转基因生物技术信息的主要因

素及其显著性总结如下：

（１）信息是否易懂的回归系数为正，检验值在１％的水平
上显著；从网络获取信息的回归系数为正，检验值在５％的水
平上显著。信息是否易懂是影响消费者信息关注度的重要因

素，获取易于理解的信息有助于消费者对事实的判断和把握，

一方面降低了消费者搜寻信息的成本，另一方面为消费决策

提供了依据，降低消费风险，因此，易于理解的信息可以增加

消费者福利，提高消费者对转基因生物技术信息的关注度。

从网络渠道获取信息的消费者对转基因生物技术信息的关注

度更高，由于网络信息传递速度快、传播范围广，是消费者获

取信息的主要渠道，随着转基因技术的发展，媒体对转基因的

关注度也逐渐提高，因此从网络获取信息的消费者对转基因

信息的关注度也相应较高。

获取信息的便利程度和信息的信任程度对消费者关注度

的影响为正，但在统计上均不显著。通常值得信任的信息会

提高消费者对信息的关注程度，但统计检验并没有提供有力

的证据，说明转基因生物技术信息的传播并没有起到应有的

作用；在调查中消费者也表示，媒体对转基因生物技术信息的

报道虽然很多，但存在概念混淆、信息不清等问题，相互矛盾

的信息让他们更加疑惑。另外，由于转基因生物技术的舆论

关注度较高，传播媒介对转基因生物技术信息的曝光强度较

大，并且随着互联网的发展，消费者比较容易获取相关信息，

因此，便利程度对信息关注度的影响不显著。

　　（２）消费者转基因生物技术知识的回归系数为正，检验
值在１％的水平上显著，与预期的结果相反，可能的原因是，
转基因生物技术是正在发展的新兴科技，拥有一定转基因知

识的消费者会更加关注转基因技术的发展与动向，尤其是转

基因生物技术的商业化发展，因此，对转基因生物技术了解越

多的消费者，对转基因生物技术信息的关注度越高。购买经

验对信息关注度的影响在统计上不显著，调查中了解到有超

过一半的消费者购买食品时未曾关注转基因生物技术的标

识，说明消费者对转基因生物技术市场化发展情况的了解程

度有待提高，转基因生物技术管理政策的宣传有待加强。

　　（３）其他关键控制变量的影响。婚姻状况和受教育程度
的回归系数为正，检验值在１％的水平上显著。具体而言，已
婚消费者更加关注饮食质量和食品安全问题，对转基因生物

技术信息的关注度较高。通常受教育程度较高的消费者，具

有较强的信息搜寻和理解能力，同时也更加重视生活质量，关

注转基因生物技术信息的动力更大。性别、年龄对信息关注

度的影响不显著。

３　结论与政策含义

随着转基因技术可获得信息增多，公众对转基因生物技

术的顾虑和担忧不但没有减少反而增多，１０条客观报道不及
１条负面信息的宣传作用。本研究从信息结构出发解释转基
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表５　消费者对转基因生物技术信息关注度的模型估计结果

属性 变量 回归系数 标准误 Ｐ值
信息渠道 是否从网络获取信息 ０．３６４ ０．１８４ ０．０４７

是否从电视获取信息 ０．３２７ ０．２３２ ０．１５１
信息属性 转基因信息获取是否方便 ０．１６６ ０．１６７ ０．３１４

信息是否可信 ０．１６２ ０．１５６ ０．３０１
信息是否容易理解 ０．５５７ ０．１５８ ０．０００

消费者经验 是否了解转基因生物技术 ０．２８１ ０．０８１ ０．０００
是否购买过转基因生物技术 ０．１０１ ０．０９２ ０．２５０

控制变量 性别 －０．２０４ ０．１５３ ０．１９０
年龄 －０．０７５ ０．０６７ ０．１３５
婚姻状况 ０．４３６ ０．１５４ ０．００５
受教育程度 ０．２４６ ０．０８８ ０．０１１

模型检验值 卡方检验值 ６３．９５４
对数似然比 ３９２．９０７
ＮａｇｅｌｋｅｒｋｅＲ２ ０．３７４

　　注：、和分别表示在１０％、５％和１％的水平上显著。

因生物技术信息的传播与消费者认知。从媒体机构信息选

择，公众信息需求及其对媒体机构信息选择的影响进行分析，

一方面，媒体机构利润最大化为经济目标，而不是科学知识宣

传，所以媒体机构根据消费者偏好注重负面信息和潜在风险

的报道，因此转基因技术的不确定性和潜在的风险被新闻报

道强化。另一方面，消费者往往被动接受转基因生物技术信

息，不愿主动搜索信息求证了解转基因技术与食品的科学事

实，规避风险的行为不是了解转基因生物技术，而是不购买源

自转基因生物技术的食品或产品。

以上分析证明了信息市场特征对消费者转基因生物技术

态度的影响，理解媒体信息传播的经济动机对消费者信息需

求、对转基因技术和食品安全的风险交流有重要意义。转基

因生物技术信息的不对称是信息市场运行的结果，因此，转基

因生物技术信息的有效传播需要在公众与科学事实间搭建良

好的交流平台。一方面，政府应加大转基因生物技术安全的

应用性研究与监测工作，将安全监管贯穿于转基因生物技术

研发、生产、加工、销售的全过程，以提高公众对转基因生物技

术的安全感知；另一方面，需要建立转基因生物技术安全信息

交流平台，鼓励吸引公众参与转基因生物技术的重要决策，并

及时了解公众对转基因生物技术的认知及关注的重要问题，

通过良好的交流反馈以避免公众信息不对称。
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［３］沈　娟，颜　明，田子华．南京市消费者对转基因生物技术认知
程度的调查分析［Ｊ］．安徽农业科学，２０１１，３９（１８）：１０９０９－
１０９１２．　

［４］曹　霞．转基因稻米媒介事件的传播学分析［Ｄ］．武汉：华中农
业大学，２０１１．

［５］赵　琳，金安江，彭光芒．大众传媒在转基因生物技术推广过程
中的作用机制［Ｊ］．重庆邮电大学学报（社会科学版），２０１１（１）：
９７－１０１．

［６］仇焕广，黄季，杨　军．政府信任对消费者行为的影响研究
［Ｊ］．经济研究，２００７（６）：６５－７４，１５３．

［７］黄　旦，郭丽华．媒体先锋：风险社会视野中的中国食品安全报
道———以２００６年“多宝鱼”事件为例［Ｊ］．新闻大学，２００８（４）：
６－１２．　
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［９］ＢｅｓｌｅｙＴ，ＰｒａｔｔＡ．Ｈａｎｄｃｕｆｆｓｆｏｒｔｈｅｇｒａｂｂｉｎｇｈａｎｄ？Ｍｅｄｉａｃａｐｔｕｒｅ
ａｎｄｇｏｖｅｒｎｍｅｎｔａｃｃｏｕｎｔａｂｉｌｉｔｙ［Ｒ］．ＣＥＰＲＷｏｒｋｉｎｇｐａｐｅｒｎｏ，３１３２，
２００２：３９．

［１０］ＳｔｒｍｂｅｒｇＤ．Ｍａｓｓｍｅｄｉａａｎｄｐｕｂｌｉｃｐｏｌｉｃｙ［Ｊ］．Ｅｕｒｏｐｅａｎ
ＥｃｏｎｏｍｉｃＲｅｖｉｅｗ，２００１，４５：６５２－６６３．
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ａｎｄｔｈｅｒｏｌｅｏｆｔｈｅｍｅｄｉａ［Ｊ］．ＥｕｒｏｐｅａｎＥｃｏｎｏｍｉｃＲｅｖｉｅｗ，２００１，
４５：６２９－４０．

［１２］石成玉．转基因舆情对公众消费决策行为的影响及其机制研究
［Ｄ］．南京：南京农业大学，２０１３．

［１３］姜　萍．媒体如何建构转基因技术之形象———以２０１０年国内
重要报纸的分析为例［Ｊ］．南京农业大学学报（社会科学版），
２０１２（２）：１０１－１０８．

［１４］ＷａｎｇＧ，ＦｌｅｔｃｈｅｒＳＭ，ＣａｒｌｅｙＤＨ．Ｃｏｎｓｕｍｅｒｕｔｉｌｉｚａｔｉｏｎｏｆｆｏｏｄ
ｌａｂｅｌｉｎｇａｓａｓｏｕｒｃｅｏｆｎｕｔｒｉｔｉｏｎｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌｏｆ
ＣｏｎｓｕｍｅｒＡｆｆａｉｒｓ，１９９５，２９（２）：３６８－３８０．

［１５］ＢｈａｓｋａｒａｎＳ，ＨａｒｄｌｅｙＦ．Ｂｕｙｅｒｂｅｌｉｅｆｓ，ａｔｔｉｔｕｄｅｓａｎｄｂｅｈａｖｉｏｒ：ｆｏｏｄｓ
ｗｉｔｈｔｈｅｒａｐｅｕｔｉｃｃｌａｉｍｓ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＣｏｎｓｕｍｅｒＭａｒｋｅｔｉｎｇ，２００２，
１９（７）：５９１－６０６．

［１６］何坪华，焦金芝，刘华楠．消费者对重大食品安全事件信息的关
注及其影响因素分析———基于全国 ９市（县）消费者的调查
［Ｊ］．农业技术经济，２００７（６）：４－１１．

［１７］张莉侠，刘　刚．消费者对生鲜食品质量安全信息搜寻行为的
实证分析———基于上海市生鲜食品消费的调查［Ｊ］．农业技术
经济，２０１０（２）：９７－１０３．

［１８］展进涛．转基因信息传播对消费者食品安全风险预期的影响
［Ｊ］．农业技术经济，２０１５（８）：１５－２４．

［１９］黄季，仇焕广，白军飞．中国城市消费者对转基因生物技术的
认知程度、接受程度和购买意愿［Ｊ］．中国软科学，２００６（２）：
６１－６７．　
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