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绿色农产品消费意愿、消费行为归因分析
———基于贵阳市的实证研究

姚　文
（西南大学商贸学院，重庆４０２４６０）

　　摘要：食品安全事关居民生活质量，绿色农产品生产是我国农产品供给侧改革的重要内容。基于归因理论，对消
费者绿色食品消费意愿及行为的影响因素展开实证研究。结果表明，消费者对绿色农产品的健康属性和绿色农产品

生产的环保作用的认知、企业的营销努力对消费者绿色农产品消费意愿影响显著，消费意愿、购买方便性、政府对绿色

农产品的监管对绿色农产品消费行为影响显著。绿色农产品生产企业应强化并大力宣传绿色农产品对增进消费者身

体健康的积极作用、绿色农产品生产对环境的保护作用，以强化消费者绿色农产品消费意愿。此外，还应精心布局销

售网点以方便顾客购买。政府应强化对绿色农产品生产与销售的监管，为绿色农产品营造良好的外部环境。
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　　绝育黄瓜、爆炸西瓜、染色馒头等食品安全事件不时出
现，引起消费者严重不安，催生了消费者的绿色消费意识和环

保意识。同时，随着经济发展和收入水平的提高，人们对食品

的消费需求升级，由吃饱转向吃好、吃出健康。由于生产过程

中在化肥、农药投入方面受到严格限制，绿色食品被认为比常

规食品更安全、更健康。这在客观上要求现代化进程中的我

国农业进行产业结构调整和升级。但对广大的消费者而言，

绿色农产品尚属新生事物，消费者对它从了解到认同再到接

受有一个过程。研究绿色农产品消费意愿、行为及其影响因

素以便迅速缩短这一过程，为我国农业现代化提供市场支撑，

推动农产品供给侧结构性改革，这对推进我国农业现代化转

型具有重要意义。

１　文献回顾

人类对食物的选择受到众多因素的影响，Ａｂｄｕｌ的研究
表明，当消费者有较高购买力和食品消费选择权时，更多的人

需要健康、安全、卫生、环保、高质量的食物［１］。Ｓｔｏｂｂｅｌａａｒ等
的研究表明，味道、气味、质地特色等感官因素以及消费者对

绿色食品的认知，物理环境，社会因素等非食品因素将影响消

费者对绿色食品的消费［２－４］。另外，ｄａＰａｏ等认为，性别、收
入、受教育程度、年龄等人口统计学特征也可能对绿色食品的

消费意愿和行为产生影响［５－７］。尽管学者们对绿色食品的消

费进行了大量的研究，但这些研究大多集中在欧美等绿色消

费发达的国家或地区，对像我国这样的发展中国家展开绿色

食品消费研究是非常必要的。靳明等从消费者环保意识、对

政府的信任程度等角度对消费者支付认证农产品的意愿和行

为的影响展开了研究［８－９］。王锋等从质量信息传递和溯源机

制的角度研究了消费行为［１０］。张小霞等基于上海市的调查

数据分析了消费者的年龄、学历、收入以及对绿色食品的认知

对绿色食品购买行为的影响［１１］。唐学玉等根据调查数据构

建Ｌｏｇｉｓｔｉｃ回归模型研究了安全农产品消费动机与消费意
愿［１２］。宋亚非等基于大连市的调查数据研究了消费者特征、

绿色食品认知程度对消费者绿色食品购买行为的影响［１３］。

傅丽芳等研究了消费者自然与社会属性、消费行为与习惯、消

费动机及认知与信任度对绿色农产品消费的影响及其作用机

制［１４］。Ｚｈｕ等以计划行为理论为指导，基于辽宁省瓦房店
市、湖南省岳阳市和河南省焦作市的调查数据和分层回归模

型分析了我国消费者绿色消费意愿、行为及其影响因素［１５］。

从研究的角度来看，国内绿色食品消费意愿及行为研究

大多集中在消费者人口统计学特征、消费动机、绿色农产品认

知、信任等方面，鲜有从消费者人格特质、心理特征、行为规范

等角度进行研究的文献。从研究对象的地理分布来看，大多

集中在经济比较发达的东部、中部地区，鲜有以西部地区消费

者绿色食品消费意愿及行为为研究对象的文献。同时，由于
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我国农村居民食品消费自给程度较高，城市居民、尤其是大城

市居民是商品化绿色食品消费的主体，但迄今为止尚未见到

专门研究大城市居民绿色食品消费的文献。归因理论是人们

解释事件发生的原因以及这种解释信息如何影响他们的情

绪、动机和行为的心理学理论。个人、群体和组织拥有内在的

需要去理解事件发生的原因，通过分析原因来影响未来的消

费行为。本研究将在广泛借鉴现有国内外研究成果的基础

上，以归因理论为指导，以贵阳市的消费者为样本，对消费者

绿色食品消费意愿及其行为的影响因素展开实证研究，以期

为政府引导绿色消费行为、企业开拓绿色消费市场提供决策

参考。

２　研究假说

从哲学的角度来看，凡事有果必有因，原因又分为内因和

外因，内因是引起事物发展变化的内在原因，外因是引起事物

发展变化的外在原因，内因是根本，外因是条件。内因和外因

相互作用，共同推动事物的发展。本研究以归因理论为指导，

以归因－情感反应－行为为研究框架，研究绿色农产品消费
意愿及行为的影响因素。

２．１　内部因素对消费者绿色农产品消费意愿的影响
内部因素是推动事物发展的根本动力。随着生活水平的

提高，人们对于食品的要求不再局限于吃饱，更要求吃得健

康、安全，食品的安全性是指食品不存在潜在的风险，即合成

农药、环境污染物、硝酸盐含量等，绿色食品是使用有机肥、少

施甚至不施农药，其中包含减少有害的添加剂。因此，消费者

认为绿色食品比传统食品更安全，生长期更长，营养更丰富、

更全面，口味更好。消费者对绿色食品的认知代表着消费者

对绿色食品的主观评价，它在一定程度决定着消费者是否愿

意购买绿色食品。基于上述分析，本研究提出如下假说，假说

１：消费者对绿色农产品健康属性的认知将影响消费者对绿色
食品的消费意愿；假说２：绿色农产品对消费者的感官刺激将
影响消费者对绿色食品的消费意愿。

另外，Ｔａｎｎｅｒ等对瑞士消费者绿色食品消费行为的研究
发现，消费者所持的环境价值观及信仰影响着消费者的绿色

食品消费意愿及行为［１６］。ＶａｎｄｅＶｅｌｄｅ等对比利时消费者绿
色食品消费行为的研究发现，消费者的绿色消费意识已成为

影响绿色食品持续购买行为的主要因素［１７］。基于上述分析，

本研究提出假说３：消费者对绿色农产品环保作用的认知将
影响消费者对绿色食品的消费意愿。

２．２　外部因素对绿色食品消费意愿的影响
Ｏｏｓｔｅｒｖｅｅｒ等认为，外部因素会持续地影响人们的食品消

费［１８］。首先，企业通过各种媒体宣传自己的产品，让顾客了

解自己的产品，激起顾客对自己产品的兴趣进而产生消费欲

望。企业还可以采用口碑营销的方式，通过舆论领袖影响消

费者的购买意愿。基于上述分析，本研究提出假说４：企业营
销努力将影响消费者对绿色食品的消费意愿。

其次，政府对绿色食品生产的监管可以在一定程度上克

服绿色食品生产与消费中存在的信息不对称增强消费者对绿

色农产品的信任，进而采取消费绿色农产品的行动。基于上

述分析，本研究提出假说５：政府对绿色农产品的监管将影响
消费者对绿色食品的消费行为。

再次，消费者愿意消费绿色农产品，这种主观意愿能否转

变真正的消费行为还受到购买能力、购买是否方便、购物环境

以及购物心情等背景因素的影响。基于上述分析，本研究提

出假说６：背景因素将影响消费者的消费行为。
２．３　消费意愿对绿色农产品消费行为的影响

消费意愿影响消费行为，在消费者主权时代，消费者的消

费行为在一定程度上取决于其消费意愿。基于上述分析，本

研究提出假说７：消费者绿色农产品的消费意愿将影响其消
费行为。

２．４　消费者个人特征对绿色食品消费行为的影响
如前所述，一些文献研究表明，受教育程度、年龄、性别、

经济状况不同的消费者对绿色食品的消费意愿和行为也有所

不同，为了便于绿色食品生产者有效识别目标顾客，本研究也

将上述因素纳入绿色食品消费行为的影响因素范畴，并提出

如下假说，假说８：受教育程度、年龄、性别、经济状况等消费
者个人特征将影响绿色食品消费意愿；假说９：受教育程度、
年龄、性别、经济状况等消费者个人特征将影响绿色食品消费

行为。

３　研究方法

３．１　数据搜集与样本
为了获取研究贵州省贵阳市消费者绿色食品消费意愿及

行为影响因素的第一手数据，笔者所在课题组组织专门的调

研团队，深入贵阳市大型食品超市、农贸市场、食品便利店等

对不同性别、年龄的食品消费者进行随机调查。调查团队共

发放问卷４００份，收回问卷３８６份，问卷回收率达９６．５０％，剔
除填写不完整、存在逻辑错误的无效问卷 ２２份，最终获得
３６４份有效问卷，问卷有效率为９４．３０％。样本消费者的基本
情况如表１所示。

表１　样本消费者的基本特征

项目 选项
人数

（人）

占总人数的比例

（％）
年龄（岁） １４～１８ ３８ １０．４４

１９～３０ １３６ ３７．３６
３１～６０ １８４ ５０．５５
＞６０ ６ １．６５

性别 男 １９８ ５４．４０
女 １６６ ４５．６０

受教育程度 小学及以下 ２ ０．０５
初中 ４４ １２．０９
高中及职业中专 １５７ ４３．１３
大专及以上 １６１ ４４．２３

经济状况 还没有解决温饱问题 ５ １．３８
刚刚解决温饱问题 ５８ １５．９３
小康水平 １５１ ４１．４８
比较富裕 １３２ ３６．２６
富裕 １８ ４．９５

３．２　条目开发与描述
基于上述文献，结合贵阳市绿色食品消费的实际情况，开

发相应的测量条目，就这些条目咨询了消费者行为学、消费心

理学领域的专家，然后在１２０名不同年龄、性别、受教育程度
和经济状况的消费者中进行预调查，并根据调查所反馈的信

息对相应的条目进行必要的调整，以确保有关条目能提取到
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本研究所需要的信息，同时使被调查者能正确、无歧义地理解

条目所涉及的内容。对这些条目采用李克特五分量表法进行

测量：１表示对有关说法强烈反对，２表示对有关说法比较反
对，３表示对有关说法不确定，４表示对有关说法比较赞同，５
表示对有关说法非常赞同。

３．２．１　绿色农产品消费行为　测量绿色食品消费行为的条
目有６个，条目的具体内容及文献来源如表２所示。

表２　绿色食品消费行为测量条目内容、符号［１８－２０］

条目 符号

我总是买绿色食品 ｘ１
我总是试图购买具有用绿色食品标记的食物 ｘ２
我甚至愿意以更高的价格购买绿色食品 ｘ３
我经常把自己消费过的绿色食品推荐给亲朋好友 ｘ４
我打算继续购买绿色食品 ｘ５
我经常购买绿色食品给家中的老、幼、病、孕等特殊家

庭成员

ｘ６

３．２．２　绿色食品消费意愿　绿色食品消费意愿是指消费者
主观上是否愿意消费绿色食品及其程度，测量绿色食品消费

态度的条目有５个，条目的具体内容、描述性统计及文献来源
如表３所示。

表３　绿色食品消费意愿测量条目内容、符号［２０－２１］

条目 符号

为了保障我的健康，我会买绿色食品 ｘ７
为了高质量的生活，我愿意为消费绿色食品支付更多

的费用

ｘ８

为了避免疾病和不良食物危害我的健康，我想消费绿

色食品

ｘ９

为了减少对环境的破坏，我想买绿色食品 ｘ１０

３．２．３　绿色农产品健康属性认知　绿色农产品健康属性认
知是指消费者对消费绿色农产品有利于身体健康功能的认

知，测量绿色农产品健康属性的条目有４个，条目的具体内
容、描述性统计及文献来源如表４所示。

表４　绿色农产品健康属性认知测量条目内容、符号［２１－２３］

条目 符号

绿色农产品有利于健康 ｘ１１
绿色农产品（特别是有机农产品）不含化学品（如添

加剂及其残留物、化肥、农药或除草剂）

ｘ１２

绿色农产品更卫生 ｘ１３
绿色农产品不会危害到人体的健康 ｘ１４

３．２．４　绿色农产品感官刺激认知　绿色农产品感官刺激是
指消费者通过感官获得的对于绿色农产品的印象，测量绿色

农产品健康属性的条目有３个，条目的具体内容、描述性统计
及文献来源如表５所示。

表５　绿色农产品感官认知测量条目内容、符号［２１，２３－２５］

条目 符号

绿色农产品口味好 ｘ１５
绿色农产品外观上更好看 ｘ１６
消费绿色农产品更时尚 ｘ１７

３．２．５　消费者对绿色农产品环保作用的认知　测量消费者
对绿色农产品环保作用认知的条目有３个，条目的具体内容、
描述性统计及文献来源如表６所示。

表６　消费者对绿色农产品环保作用的认知测量

条目内容、符号［２１］

条目 符号

消费绿色食品有助于使我们生活的环境变得更美好 ｘ１８
消费绿色食品有助于保护下一代人的生产生活环境 ｘ１９
绿色食品的生产方式可以减少世界的环境污染　　 ｘ２０

３．２．６　企业营销努力　测量企业营销努力的条目有３个，条
目的具体内容、描述性统计及文献来源如表７所示。

表７　企业营销努力测量条目内容、符号［２１］

条目 符号

媒体宣传可以影响绿色食品消费 ｘ２１
媒体多渠道推广（企业的促销活动）可以促进绿色食

品消费

ｘ２２

我会受朋友的影响而购买绿色食品 ｘ２３

３．２．７　政府监管　测量政府对绿色农产品监管的条目有２
个，条目的具体内容、描述性统计及文献来源如表８所示。

表８　政府监管测量条目内容、符号［２１］

条目 符号

政府对绿色食品的监管令人满意　　 ｘ２４
政府对绿色食品标签的管理令人满意 ｘ２５

３．２．８　背景因素　测量绿色农产品消费背景因素的条目有
５个，条目的具体内容、描述性统计及文献来源如表９所示。

表９　绿色农产品消费背景因素测量条目及内容、符号［２１］

条目 符号

我会选择价格较高的绿色食品作为礼物馈赠亲朋好友 ｘ２６
我宴请客人时会选择绿色食品 ｘ２７
我心情好时会购买绿色食品 ｘ２８
商店购物环境好时我会购买绿色食品 ｘ２９
购买方便时我会购买绿色食品 ｘ３０

４　实证分析与主要结果

４．１　样本的科学性检验
４．１．１　信度检验　信度是指测验结果的一致性、稳定性和可
靠性。本研究对信度的检验采用克朗巴哈系数作为测量指

标。贵阳市绿色农产品消费行为、消费意愿、绿色农产品健康

属性认知、绿色农产品感官刺激、绿色农产品环保作用认知、

企业营销努力、政府对绿色农产品的监管、消费者消费绿色农

产品的背景因素等变量的克朗巴哈系数分别为 ０．８６１、
０．８０５、０．７５７、０．６１６、０．８７０、０．７０５、０．９３３、０．８１９。一般来说，
社会科学研究中潜变量的信度系数最好大于０．７，大于 ０．６
也可以接受。因此，整体而言，对上述变量的测量都具有较好

的信度水平。

４．１．２　效度检验　效度是指测量工具或手段能够准确地测
出所须测量事物的程度。一般可以从内容效度和建构效度２
个方面检验问卷的效度。本次问卷调查所设计的潜变量维度

和题项设定建立在文献综述、相关理论和预调查的基础上，基

本上保证了问卷的维度和题设能够包含上述变量的主要认知

因素，并具有广泛的代表性，从而保证了问卷具有较好的内容

效度。问卷的建构效度是指测量工具能够测量理论的概念或

特质的程度。在讨论理论建构时必须考虑问卷的收敛效度和

区分效度，前者要求对原理论建构有充分的了解，后者要求不
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同潜变量的观察变量之间低度相关或存在显著差异。考虑到

本研究采用李克特五分量表法测量消费者对上述潜变量的认

知，本研究采用验证性因子分析来检验问卷的建构效度，检验

结果如表１０所示。因子载荷量值越大，表示指标变量越能被
构念解释的变异越大，指标变量就越能有效反映其要测得的

构念特质。通常情况下，因子载荷的值不应低于０．３２，最好
能在０．５５以上［２６］。由表１０可知，本研究采用的问卷具有良
好的建构效度。

４．２　回归分析结果及解释
为了检验假说１至假说５和假说８，本研究建立了以购

买意愿为因变量，以健康属性认知、感官刺激认知、环保作用

认知、企业营销努力为自变量的多元回归模型。为了检验假说

６、假说７和假说９，本研究建立了以购买行为为因变量，以购
买意愿、政府监管、背景因素为自变量的多元回归模型。由表

１１可知，消费者对绿色农产品健康属性的认知、感官刺激认
知、环保作用认知、企业营销努力对消费者绿色农产品消费意

愿产生了显著的正向影响，符合理论预期。相对而言，女性、

高受教育程度者、高收入者有更高的意愿消费绿色农产品。

假说１至假说４得到支持。与理论预期一致，绿色农产品消
费意愿、政府监管、背景因素对消费者绿色农产品消费行为产

生了显著的正向影响，假说５至假说７得到支持。与绿色农
产品消费意愿不同的是，除了经济状况外的人口统计学变量

对消费者绿色农产品消费行为的影响均不显著，假说９得到
部分支持。

５　研究结论与政策建议

本研究以归因理论为指导，基于贵阳市的调查数据对绿

色农产品消费意愿、消费行为的影响因素进行了实证分析，研

究结果表明，消费者对绿色农产品的健康属性、感官刺激、生

产绿色农产品的环保作用的认知越正面，消费者的绿色农产

品消费意愿越积极，企业可以通过营销努力强化消费者的绿

色农产品消费意愿；绿色农产品消费意愿越强烈、政府监管越

表１０　变量建构效度检验

测量变量 测量条目 因子载荷

消费行为 ｘ１ ０．７０２
ｘ２ ０．６９２
ｘ３ ０．６１８
ｘ４ ０．７１５
ｘ５ ０．７７９
ｘ６ ０．６４２

购买意愿 ｘ７ ０．７１７
ｘ８ ０．７２４
ｘ９ ０．６７６
ｘ１０ ０．５８５

健康属性认知 ｘ１１ ０．５８３
ｘ１２ ０．７１３
ｘ１３ ０．８２５
ｘ１４ ０．６２０

感官刺激认知 ｘ１５ ０．７３９
ｘ１６ ０．５４９
ｘ１７ ０．７１９

环保作用认知 ｘ１８ ０．８４１
ｘ１９ ０．９５５
ｘ２０ ０．７０２

企业营销努力 ｘ２１ ０．６１８
ｘ２２ ０．５９７
ｘ２３ ０．６７０

政府监管 ｘ２４ ０．９４５
ｘ２５ ０．９１５

背景因素　　 ｘ２６ ０．５８５
ｘ２７ ０．７４４
ｘ２８ ０．６２３
ｘ２９ ０．６８５
ｘ３０ ０．６５３

到位，消费者越有可能消费绿色农产品；特定的消费情景能够

促进绿色农产品的消费；经济因素是制约绿色农产品消费的

重要因素，高收入者更能把绿色农产品消费意愿付诸行动。

表１１　购买意愿、购买行为影响因素回归分析结果

自变量

模型类别

购买意愿影响因素回归模型 购买行为影响因素回归模型

回归系数 ｔ值 方差膨胀因子 回归系数 ｔ值 方差膨胀因子

常数项 －０．３６１ －２．１５９ ０．２３４ １．３７７
健康属性认知 ０．４０４ ６．６６９ １．６６２
感官刺激认知 ０．１０４ ２．０８７ １．４２１
企业营销努力 ０．２７４ ５．９０２ １．４７０
环保作用认知 ０．０９１ ２．０６５ １．４２５
政府监管 ０．０７４ ２．９５５ １．０３７
购买意愿 ０．４４７ ９．８９７ １．４３２
背景因素 ０．３８０ ８．５７８ １．４２８
年龄 －０．００１ －０．４０４ １．０８４ －０．００１ －０．２５４ １．０９９
性别 ０．１３２ ２．２３９ １．０６５ ０．０６３ １．０６３ １．０７７
文化程度 ０．１３０ ３．０９４ １．０５７ ０．０４１ ０．９５２ １．１２１
经济状况 ０．１１５ ３．１２９ １．１６６ ０．０７５ ２．０３９ １．１６０
可决系数Ｒ２ ０．４９３ ０．５４２
Ｄ－Ｗ统计量 １．５９５ １．６５７
Ｆ统计量 ４３．１３９ ６０．３８１

　　注：、分别表示在１％、５％的统计水平上影响显著。
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为了进一步打开绿色农产品消费市场，绿色农产品生产者应

该严格按照国家绿色农产品生产标准生产真正的绿色农产

品，在产品定位时要突出绿色、健康、环保。同时，要注意产品

的卖相，突出口味、外观和时尚。在促销时，要媒体宣传与人

际传播并重，尤其要重视参照群体对消费者的影响作用。在

目标市场选择上除了要锁定文化程度高的高收入人群外，还

应注意开发礼品市场、宴请市场。在销售网点布局上，要考虑

顾客购买的便利性，在店堂设计和购物环境的营造上，要注重

营造让顾客赏心悦目的消费氛围。另外，政府要严格按照

“三品一标”的标准对绿色农产品的生产进行严格监督管理，

坚决打击绿色农产品生产、销售领域的假冒伪劣行为，为绿色

农产品的消费提供一个健康的市场环境。
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国农村经济，２００８（５）：４４－５５．

［１０］王　锋，张小栓，穆维松，等．消费者对可追溯农产品的认知和
支付意愿分析［Ｊ］．中国农村经济，２００９（３）：６８－７４．

［１１］张小霞，于　冷．绿色食品的消费者行为研究———基于上海市
消费者的实证分析［Ｊ］．农业技术经济，２００６（６）：３０－３５．

［１２］唐学玉，张海鹏，李世平．农业面源污染防控的经济价值———基
于安全农产品生产户视角的支付意愿分析［Ｊ］．中国农村经济，

２０１２（３）：５３－６７．
［１３］宋亚非，于倩楠．消费者特征和绿色食品认知程度对购买行为

的影响［Ｊ］．财经问题研究，２０１２（１２）：１１－１７．
［１４］傅丽芳，邓华玲，魏　薇，等．基于 Ｐｒｏｂｉｔ回归的绿色农产品消

费影响因素及购买行为分析［Ｊ］．生态经济，２０１４，３０（７）：６０－
６４．　

［１５］ＺｈｕＱＨ，ＬｉＹ，ＧｅｎｇＹ，ｅｔａｌ．Ｇｒｅｅｎｆｏｏｄｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎｔｅｎｔｉｏｎ，
ｂｅｈａｖｉｏｒｓａｎｄｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓａｍｏｎｇＣｈｉｎｅｓｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓ［Ｊ］．
ＦｏｏｄＱｕａｌｉｔｙａｎｄＰｒｅｆｅｒｅｎｃｅ，２０１３，２８（１）：２７９－２８６．

［１６］ＴａｎｎｅｒＣ，ＫａｓｔＳ Ｗ． Ｐｒｏｍｏｔｉｎｅ ｓｕｓｔａｉｎａｂｌｅ ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ：
ｄｅｔｅｒｍｉｎａｎｔｓｏｆｇｒｅｅｎｐｕｒｃｈａｓｅｓｂｙＳｗｉｓｓｃｏｎｓｕｍｅｒｓ［Ｊ］．Ｐｓｙｃｈｏｌｏｇｙ
＆Ｍａｒｋｅｔｉｎｇ，２００３，２０（１０）：８８３－９０２．

［１７］ｖａｎｄｅＶｅｌｄｅＬ，ＶｅｒｂｅｋｅＷ，ＰｏｐｐＭ，ｅｔａｌ．Ｐｅｒｃｅｉｖｅｄｉｍｐｏｒｔａｎｃｅｏｆ
ｆｕｅｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓａｎｄｉｔｓｍａｔｃｈｗｉｔｈｃｏｎｓｕｍｅｒｂｅｌｉｅｆｓａｂｏｕｔ
ｂｉｏｆｕｅｌｓｉｎＢｅｌｇｉｕｍ［Ｊ］．ＥｎｅｒｇｙＰｏｌｉｃｙ，２００９，３７（８），３１８３－３１９３．

［１８］ＯｏｓｔｅｒｖｅｅｒＰ，ＳｐａａｒｇａｒｅｎＧ．Ｏｒｇａｎｉｓｉｎｇｃｏｎｓｕｍｅｒｉｎｖｏｌｖｅｍｅｎｔｉｎｔｈｅ
ｇｒｅｅｎｉｎｇｏｆｇｌｏｂａｌｆｏｏｄｆｌｏｗｓ：ｔｈｅｒｏｌｅｏｆｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌＮＧＯｓｉｎｔｈｅ
ｃａｓｅｏｆＭａｒｉｎｅｆｉｓｈ［Ｊ］．ＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌＰｏｌｉｔｉｃｓ，２０１１，２０（１）：９７－１１４．

［１９］ＧｒａｎｋｖｉｓｔＧ，ＢｉｅｌＡ．Ｔｈｅｉｍｐｏｒｔａｎｃｅｏｆｂｅｌｉｅｆｓａｎｄｐｕｒｃｈａｓｅｃｒｉｔｅｒｉａ
ｉｎｔｈｅｃｈｏｉｃｅｏｆｅｃｏ－ｌａｂｅｌｅｄｆｏｏｄｐｒｏｄｕｃｔｓ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌｏｆ
ＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌＰｓｙｃｈｏｌｏｇｙ，２００１，２１（４）：４０５－４１０．

［２０］ＷａｎｄｅｌＭ，Ｂｕｇｇｅ Ａ． Ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌｃｏｎｃｅｒｎｓｉｎ ｃｏｎｓｕｍｅｒ
ｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆｆｏｏｄｑｕａｌｉｔｙ［Ｊ］．ＦｏｏｄＱｕａｌｉｔｙａｎｄＰｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓ，１９９７，８
（１）：１９－２６．

［２１］ＺｈｕＱ，ＬｉＹ，ＧｅｎｇＹ，ｅｔａｌ．Ｇｒｅｅｎｆｏｏｄｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｉｎｔｅｎｔｉｏｎ，
ｂｅｈａｖｉｏｒｓａｎｄｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｆａｃｔｏｒｓａｍｏｎｇＣｈｉｎｅｓｅｃｏｎｓｕｍｅｒｓ［Ｊ］．
ＦｏｏｄＱｕａｌｉｔｙａｎｄＰｒｅｆｅｒｅｎｃｅ，２０１３，２８（１）：２７９－２８６．

［２２］ＣｈｅｎＭＦ．Ｃｏｎｓｕｍｅｒａｔｔｉｔｕｄｅｓａｎｄｐｕｒｃｈａｓｅｉｎｔｅｎｔｉｏｎｓｉｎｒｅｌａｔｉｏｎｔｏ
ｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄｓｉｎＴａｉｗａｎ：ｍｏｄｅｒａｔｉｎｇｅｆｆｅｃｔｓｏｆｆｏｏｄ－ｒｅｌａｔｅｄ
ｐｅｒｓｏｎａｌｉｔｙｔｒａｉｔｓ［Ｊ］．ＦｏｏｄＱｕａｌｉｔｙａｎｄＰｒｅｆｅｒｅｎｃｅ，２００７，１８（７）：
１００８－１０２１．

［２３］ＭａｇｎｕｓｓｏｎＭＫ，ＡｒｖｏｌａＡ，ＫｏｉｖｉｓｔｏＨｕｒｓｔｉ，ｅｔａｌ．Ａｔｔｉｔｕｄｅｓｔｏｗａｒｄｓ
ｏｒｇａｎｉｃｆｏｏｄｓａｍｏｎｇＳｗｅｄｉｓｈｃｏｎｓｕｍｅｒｓ［Ｊ］．ＢｒｉｔｉｓｈＦｏｏｄＪｏｕｒｎａｌ，
２００１，１０３（３）：２０９－２２７．

［２４］ＷｉｌｌｉａｍｓＰＲＤ，ＨａｍｍｉｔｔＪＫ．Ｐｅｒｃｅｉｖｅｄｒｉｓｋｓｏｆｃｏｎｖｅｎｔｉｏｎａｌａｎｄ
ｏｒｇａｎｉｃｐｒｏｄｕｃｅ：ｐｅｓｔｉｃｉｄｅｓ，ｐａｔｈｏｇｅｎｓ，ａｎｄｎａｔｕｒａｌｔｏｘｉｎｓ［Ｊ］．Ｒｉｓｋ
ａｎａｌｙｓｉｓ：ａｎｏｆｆｉｃｉａｌｐｕｂｌｉｃａｔｉｏｎｏｆｔｈｅＳｏｃｉｅｔｙｆｏｒＲｉｓｋＡｎａｌｙｓｉｓ，
２００１，２１（２）：３１９－３３０．

［２５］ＭａＳＪ，ＷａｎｇＴ，ＣｈｅｎＸＹ．Ｇｒｅｅｎｆｏｏｄ－ｔｏｂｕｙｏｒｎｏｔｔｏｂｕｙ？：Ａ
ｓｔｕｄｙｏｆｂｅｌｉｅｆｓｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｎｇｒｅｅｎｆｏｏｄｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎｏｆＣｈｉｎｅｓｅ
ｕｒｂａｎｒｅｓｉｄｅｎｔｓ［Ｊ／ＯＬ］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｍｙｓｃｉｅｎｃｅｗｏｒｋ．ｃｏｍ／
ｐｕｂｌｉｃａｔｉｏｎ／ｓｈｏｗ／ｇｒｅｅｎ－ｆｏｏｄ－ｂｕｙ－ｂｕｙ－ｓｔｕｄｙ－ｂｅｌｉｅｆ－ｓ－
ｉｎｆｌｕｅｎｃｅ－ｇｒｅｅｎ－ｆｏｏｄ－ｃｏｎｓｕｍｐｔｉｏｎ－ｃｈｉｎｅｓｅ－ｕｒｂａｎ－
ｒｅｓｉｄｅｎｔｓ－ｂ５ｄｄ２ｄｂ５，２０１３．

［２６］简小珠．第八讲 心理问卷编制的验证性因素分析［Ｚ／ＯＬ］．
［２０１７－０９－０５］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｅｎｋｕ．ｂａｉｄｕ．ｃｏｍ／ｖｉｅｗ／５０１９ｃ７９ｃ８０
ｅｂ６２９４ｄｄ８８６ｃ５ｆ．ｈｔｍｌ．

—００３— 江苏农业科学　２０１９年第４７卷第５期


