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　　摘要：农村电子商务精准扶贫是一个管理生态系统，具有动态性、系统性特点。基于 ＤＰＳＩＲ概念框架，全面分析
农村电子商务精准扶贫系统中的驱动力、压力、状态、影响和响应因素，从而理清农村电子商务精准扶贫过程中各因素

之间的作用关系，建立农村电子商务精准扶贫模型。在此基础上，运用熵值理论确定各因素下的指标权重，结合收集

到的数据形成各因素观测数据，运用皮尔逊相关分析法分析各因素之间的相关程度，检验论文提出研究假设。研究结

果表明，电子商务发展指标与农村贫困人口规模之间具有较强的负向关联关系，农村电子商务的快速发展对降低贫困

人口规模有积极作用，推进农村电子商务的发展是农村精准扶贫项目的重要组成部分。
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　　随着互联网的普及程度越来越高，依托于互联网的电子
商务发展迅猛，农村电子商务的份额也在逐年升高。商务部

公布的数据显示，２０１７上半年农村实现网络零售额５３７６．２
亿元，其中实物型网络零售额３２８６．４亿元，服务型网络零售
额２０８９．８亿元［１］。电子商务兴起之初，就有人将其与贫困

地区相联系，依托信息技术和电子商务等有利条件发展贫困

地区贸易，可有效缩小贫困地区与发达地区的经济差异。汪

向东等通过对农村地区电子商务发展情况的跟踪调研，从实

际案例中提出“电商扶贫”理念，并系统阐述电商扶贫的内

涵、形式、必要性，“电商扶贫”问题开始引起政府和学术界相

关学者的高度关注［２］。

当前对于农村电子商务精准扶贫的研究主要集中在电商

扶贫的意义、概念和作用方式等方面，相关研究成果如下：

对于电商扶贫持肯定观点以及其意义的研究：Ｌｅｏｎｇ等
在研究中指出，信息和通信技术对农村发展起着重要的作用，

形成了农村电子商务生态系统，有助于农村电商的自我发

展［３］；Ｃｕｉ等认为，电子商务是减少发展中国家贫困的一个重
要途径［４］；邱泽奇等在研究中指出，农村产品面对的是同质

性较强的局部市场，市场规模和商品流通具有一定的局限性，

一旦局部市场与网络化社会连接，在互联网平台的操纵下，市

场收益将会成倍增加［５］。

对于农村电子商务、农村电子商务精准扶贫概念辨析的

研究：穆艳鸿等认为，农村电子商务是基于网络平台为农村、

农民、农业服务的资源［６］；路征等指出，农村电子商务是农村

经济新增长点，是连接小生产与大市场之间的桥梁［７］；“淘宝

村”是农村电子商务主要形式之一，是农民参与电子商务的

主要阵地［８］；汪向东等通过概括电商扶贫的概念和形式，认

为电商扶贫是通过互联网交易的形式，将电子商务这种对贫
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困经济的扶持方式加入到扶贫工作体系中，通过相关理论与

实践创新扶贫开发模式［９］。

农村电子商务精准扶贫起因、作用方式的研究：桂学文等

从信息需求动机与需求结构、信息获取行为与偏好、信息服务

满意度等方面对我国农户的信息需求与信息行为现状原因进

行分析［１０］；马合肥认为，农村电子商务精准扶贫主要是运用

互联网销售这种网络交易方式，打破地区市场限制，整合优势

资源，增加贫困地区农民收入，提高扶贫绩效［１１］；邵占鹏认

为，农村电子商务的发展可以有效推进农村新型化建设［１２］；

马隽在研究中指出，农村电子商务发展可解决农村富余劳动

力安置问题［１３］；林广毅系统分析了农村电商扶贫的可行性，

探讨了农村电务、农村产业及贫困家庭三者的关系，指出农村

电商扶贫对贫困地区发展的促进机制［１４］。

综上所述，现阶段关于电商扶贫的相关研究主要是从农

村电子商务精准扶贫的意义、概念、作用形式等角度进行定性

研究，缺乏对电商扶贫问题的系统化建模分析和量化研究成

果。相关研究指出，ＤＰＳＩＲ概念模型是为综合分析和描述环
境问题和社会发展的关系提出的，多应用于环境领域及可持

续发展研究。ＤＰＳＩＲ模型在企业安全绩效评估指标体系［１５］

和信息生态系统发展因素之间作用关系［１６］的研究表明，

ＤＰＳＩＲ概念模型不仅适用于环境领域研究，在复杂社会问题
的研究中也具有较强的实用性。本研究运用 ＤＰＳＩＲ概念模
型系统研究电商扶贫相关问题，挖掘电商发展与农村精准扶

贫之间的影响关系。以电子商务发展数据及农村贫困人口指

标数据为基础，构建相关理论模型，并对模型假设进行验证，

以研究电子商务发展在农村精准扶贫过程中所发挥的作用，

为农村扶贫工作提供一定的决策依据。

１　ＤＰＳＩＲ概念框架及农村电子商务扶贫指标体系构建

１．１　ＤＰＳＩＲ概念框架分析农村电子商务模型的适用性
ＤＰＳＩＲ模型是为了系统衡量环境的可持续发展状态而开

发的一种指标体系理论模型，通过细化研究人与环境之间的

相互影响，将表征自然系统的评价指标体系区分为驱动力

（ｄｒｉｖｉｎｇｆｏｒｃｅｓ）、压力（ｐｒｅｓｓｕｒｅ）、状态（ｓｔａｔｅ）、影响（ｉｍｐａｃｔ）
和响应（ｒｅｓｐｏｎｓｅ）５种类型的指标［１７］。该模型是一个系统的

因果分析模型，通过界定系统要素间的相互影响，运用要素间

的因果关系对生态环境系统内的关系进行简化和提炼，从原

因到结果的视角说明系统内的物质、信息交换传递过程［１８］。

农村电子商务精准扶贫项目可被视为一个管理生态系统［１９］，

从扶贫活动的产生到发挥效果的整个过程中，有人的主导，有

物质自身发展的规律，有既定的经济、制度等形成的外部环

境，并且它们之间通过信息传递和反馈形成交互关系。

通过对比农村电子商务精准扶贫项目和生态环境系统，

发现两者之间存在相似性。首先，两者都是一个系统化整体，

在研究过程中受到多重因素的影响，需要全面研究系统局部

到整体的影响作用。其次，两者都与人类活动相互作用，是人

类活动与事物发展之间的协同发展过程。农村电商的发展是

互联网环境下人类活动的综合影响。最后，两者都遵循

ＤＰＳＩＲ因果关系链，农村电子商务扶贫是一种广义环境的扶
贫，农村电子商务发展与扶贫成效之间存在因果关系。将

ＤＰＳＩＲ模型运用到农村电子商务扶贫项目系统指标分析过程

中，有助于系统化研究各系统要素的影响作用，进一步挖掘农

村电商精准扶贫相关策略。

１．２　基于ＤＰＳＩＲ概念框架的农村电商扶贫模型指标分析
基于ＤＰＳＩＲ概念框架建立农村电商扶贫模型，关键在于

分析模型指标的选取。ＤＰＳＩＲ模型内部由驱动力、压力、状
态、影响、响应五大因素组成，在此基础上，进一步细化模型指

标，指标分析结果如下：

（１）驱动力指标集。驱动力反应系统中推动改变的因
素，是导致整个系统发展变化的根源。在农村电商扶贫项目

中，驱动农村电子商务得以发展并以此实现农民脱贫致富的

主要原因在于借助农村电子商务平台可助力贫困地区创收和

增值［２０］。互联网技术的普及可以解决农村农业生产及农产

品销售问题［２１］。基于此，互联网技术在农村的普及情况，农

村网民规模增长情况以及贫困地区电子商务基础设施建设正

是衡量这一驱动力最直观的指标。

（２）压力指标集。压力是指驱动力发生作用后，直接反
作用于农村电商扶贫项目的负载因素，是阻碍以农村电子商

务为主导形成的扶贫系统发展的主要因素。当前农村电子商

务发展存在基础建设薄弱、物流配送体系不健全、电商规模小

以及盲目性和无序性等困难和问题［２２］。

（３）状态指标集。状态是指农村电商扶贫中，农村电子
商务所处的发展现状情况。状态因素是驱动力和压力共同作

用后该系统的表现情况，衡量农村电商扶贫系统内特定时间

的水平和状况。具体表现在贫困地区通过农村电子商务平台

销售农产品的趋势，以及基于电商平台的买入卖出趋势等，是

分析影响和响应的出发点。

（４）影响指标集。影响则是驱动力、压力、状态三者相互
作用的表现，是农村电商在扶贫中产生的作用结果。农村电

商扶贫的目的在于减少贫困人口，降低贫困规模，影响指标集

是农村电商扶贫系统发展所造成的具体结果。

（５）响应指标集。响应是指为改善农村电子商务扶贫环
境所采取的对策和措施。此处以政府部门制定出台的有关农

村电子商务发展、农村电商扶贫的相关政策为衡量标准，以此

说明政府对于电商扶贫项目的重视程度。响应指标集对农村

电子商务扶贫系统的发展起推动作用。

基于上述内容，同时考虑数据来源的准确性与可靠性，确

立农村电子商务扶贫模型中的分析指标（表１）。

２　基于ＤＰＳＩＲ概念框架的农村电商扶贫模型构建

通过对ＤＰＳＩＲ概念框架下的相关指标分析发现，各指标
间存在复杂的相互影响，即五大影响因素间单个因素的变化

会对其他因素产生相应的影响。因此，通过系统的理论分析，

对各因素间影响关系提出以下假设：

２．１　驱动力与压力之间的关系
物流配送体系是阻碍农村电子商务发展的首要因素［２３］，

若该地区农村电子商务发展良好，与之相配合的物流配送体

系覆盖面必然宽广。从逻辑上来说，驱动力与压力之间存在

负向相关关系，一方的增长必将引起另一方的下降，但在农村

电子商务精准扶贫系统中，农村电子商务的发展需要相关物

流配送体系的完善，因此驱动力与压力之间的关系应是正向

相关。
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表１　基于ＤＰＳＩＲ概念农村电子商务扶贫模型指标体系

因子 序号 指标

驱动力 Ｄ１ 农村网民规模（万人）

Ｄ２ 农村互联网普及率（％）
Ｄ３ 电子商务进农村示范县个数（个）

Ｄ４ 电子商务进农村示范县中的国贫县数量（个）

压力 Ｐ１ 快递服务全行业拥有各类营业网点（万个）

Ｐ２ 快递服务行业拥有各类营业网点设在农村（万个）

状态 Ｓ１ 阿里扶贫成效（８３２个国家贫困县买入趋势）（亿元）
Ｓ２ 阿里扶贫成效（８３２个国家贫困县卖出趋势）（亿元）
Ｓ３ ８３２个国家贫困县农产品销售趋势（亿元）
Ｓ４ ８３２个国家级贫困县买家趋势（买家数／万人）
Ｓ５ ８３２个国家级贫困县卖家趋势（卖家数／万人）

影响 Ｉ１ 贫困人口规模（万人）

Ｉ２ 农村贫困发生率（％）
Ｉ３ 城市最低人口保障对象（万人）

Ｉ４ 农村最低人口保障对象（万人）

Ｉ５ 农村特困人员人数（万人）

响应 Ｒ１ 相关政策（条）

　　假设Ｈ１：农村电子商务精准扶贫系统中，驱动力与压力
正相关。

２．２　压力与状态之间的关系
农村电子商务物流配送体系不发达是农村电子商务发展

的痛点，物流配送是否能真正发展到贫困地区是农村电子商

务扶贫的关键一步［２４］。物流配送问题得到解决，必然伴随着

农村电子商务快速发展，农村电商的“上行”“下行”，即“工业

品下乡”“农产品进城”中的效益将不断提高。因此，压力与

状态之间的关系应是正向相关。

假设Ｈ２：农村电子商务精准扶贫系统中，压力与状态正
相关。

２．３　状态与影响之间的关系
创新扶贫模式的要义在于提高扶贫资源利用率、助推贫

困人口脱贫致富［２５］。农村电子商务精准扶贫的主要内涵是

帮助扶贫对象以开网店、在贫困农村建立电子商务服务中心

平台等电子商务方式达到减贫、脱贫目的。因此从逻辑上来

说，农村地区电子商务发展必将引起贫困人口规模减少、贫困

发生率下降，同时享受农村最低保障的人口数量也会有所降

低。因此，状态与影响之间是负向相关。

假设Ｈ３：农村电子商务精准扶贫系统中，状态与影响负
相关。

２．４　影响与响应之间的关系
江苏省徐州市睢宁县沙集镇村民创造了贫困农民利用电

子商务创业致富、摆脱贫困的“沙集模式”，该模式对于我国

农村减贫扶贫具有非常重要的战略意义和应用价值。“沙集

模式”的成功引发了众多学者对于“电商扶贫”这一创新式扶

贫的思考。２０１５年将电子商务纳入扶贫开发工作体系，并发
布诸多政策，扶持农村电子商务发展以及顺利推进农村电子

商务扶贫。农村电子商务扶贫项目的成效，即影响因子与为

改善农村电子商务扶贫环境所采取的对策和措施之间相互作

用。因电商扶贫取得成效，继而政府出台诸多政策、推进诸多

工程；同时，也正因为有诸多政策的扶持，使得农村电商扶贫

成效更近一步，贫困人数减少，贫困规模下降。因此，两者之

间应是负向相关。

假设Ｈ４：农村电子商务精准扶贫系统中，影响与响应负
相关。

２．５　响应与驱动力之间的关系
电子商务进农村助力扶贫的总目标很明确，就是脱贫致

富，全面建成小康社会。细化总目标，农村电商扶贫的目标可

分为交易实惠、产业升级、能力建设（培养贫困群众及其组织

创业就业和脱贫致富能力）、基础设施改善和社会发展等任

务。完成总目标和这些任务，特别需要各部门推进农村电子

商务发展以及电商扶贫的相关政策。贫困村的改善、贫困村

产业的发展也需要相关基础设施的优惠政策与之配合。由此

看来，响应与驱动力之间存在正向相关关系。

假设Ｈ５：在农村电子商务精准扶贫系统中，响应与驱动
力正相关。

２．６　驱动力与状态之间的关系
农村互联网基础建设的完善为农村电子商务发展营造了

良好环境。互联网技术在农村的普及，农村网民规模的增长

以及贫困地区电子商务基础设施的建设，使得“农产品上行”

“工业品下行”在农村贫困地区不是空谈。技术的普及、基础

建设的完善驱动着农村贫困地区基于电子商务平台交易量增

长，而这一交易量正是农村电子商务发展状态的反映。因此，

在农村电子商务精准扶贫系统中，驱动力与状态之间存在正

向相关关系。

假设Ｈ６：在农村电子商务精准扶贫系统中，驱动力与状
态正相关。

２．７　响应与状态之间的关系
为改善农村电子商务发展环境，国家接连出台诸多政策，

如实施农村青年电商培育工程、支持物流配送终端及智慧物

流平台建设、推进“快递向西向下”服务拓展工程等。这一系

列政策的出台，旨在进一步推动农村电商在农村的普及。对

于这一系列政策效果最好的验证，就是农村电子商务平台销

售趋势。政策的出台，是为促进农村电商的发展，而销量是衡

量发展良好最直接的指标。因此，响应与状态之间存在正向

相关关系。

假设Ｈ７：在农村电子商务精准扶贫系统中，响应与状态
正相关。

基于该概念框架对于农村电子商务精准扶贫模型的指标

分析、假设提出建立如图１所示模型。

３　农村电子商务扶贫模型实证分析

３．１　数据来源
考虑到实施电商扶贫工程以及电商扶贫纳入贫困攻坚总

体部署和工作体系是自２０１５年开始，为保障数据的准确性、
可靠性、连续性，选取２０１３—２０１６年的数据，并以半年为划
分，收集各指标数据。其中驱动力因子指标农村网民规模与

农村互联网普及率来自于中国互联网中心第３２至第３９次
《中国互联网络发展状况报告》；电子商务进农村示范县个数

与其中属于国贫县数量来自商务部发布的２０１４、２０１５、２０１６
年《电子商务进农村综合示范县名单》。压力因子中快递服

务全行业拥有各类营业网点以及设在农村的网点数量由国家

邮政局发布的２０１３—２０１６年的《邮政行业发展统计公报》所
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得。状态因子下的５个指标数据由《２０１６年中国企业扶贫研
究报告》中的企业扶贫案例———电商类，阿里巴巴集团所得。

影响因子下的贫困人口规模、农村贫困人口发生率则由《中

国农村贫困监测报告２０１６》所得，城市、农村最低人口保障对
象、农村特困人员人数则由民政局发布的数据所得。

３．２　模型检验
３．２．１　信度及效度检验　信度代表研究模型中各个构念内
部一致性水平。在采用Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα系数对数据进行信度检
验时，一般要求该系数大于０．６，高于０．７时，信度良好，高于
０８时，说明量表信度非常好。效度指测量工具或手段能够
准确测出所需测量的事物的程度，当 ＫＭＯ大于 ０．５，表明
Ｂａｒｔｌｅｔｔ检验显著，就可以进行因子分析。在以 ＤＰＳＩＲ概念框
架为基础提出的农村电子商务精准扶贫中，对各指标集进行

信度分析，因Ｒ指标集内只包含１个指标，不用考虑内部指
标是否一致。使用Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα配合ＳＰＳＳ１８．０软件分析，信
度检验结果如表２所示，Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα系数均大于０．８，表明本
研究中各指标集信度很高，具有可靠性。ＫＭＯ度量为０．５１＞
０．５０，且Ｂａｒｔｌｅｔｔ检验显著性为０．０００＜０．００５，达到显著水平，
说明数据具有相关性，可进行因子分析。由表３可知，各指标
因子载荷大于０．５，表明该指标维度有效。

表２　信度检验

项目 Ｄ Ｐ Ｓ Ｉ Ｒ
Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα ０．９７７ ０．９５７ ０．９６３ ０．９９６
项数 ４ ２ ５ ５ １

表３　因子载荷矩阵

指标
载荷

成分１ 成分２ 成分３ 成分４ 成分５
Ｄ１ 农村网民规模（万人） ０．９１６
Ｄ２ 农村互联网普及率（％） ０．９８２
Ｄ３ 电子商务进农村示范县个数（个） ０．９８７
Ｄ４ 电子商务进农村示范县中的国贫县数量（个） ０．９６３
Ｐ１ 快递服务全行业拥有各类营业网点（万个） ０．９４７
Ｐ２ 快递服务行业拥有各类营业网点设在农村（万个） ０．９８２
Ｓ１ 阿里扶贫成效（８３２个国家贫困县买入趋势）（亿元） ０．９７２
Ｓ２ 阿里扶贫成效（８３２个国家贫困县卖出趋势）（亿元） ０．９５２
Ｓ３ ８３２个县农产品销售趋势（亿元） ０．７４１
Ｓ４ ８３２个国家级贫困县买家趋势（买家数／万人） ０．９８４
Ｓ５ ８３２个国家级贫困县卖家趋势（卖家数／万人） ０．９８５
Ｉ１ 贫困人口规模（万人） －０．９８７
Ｉ２ 农村贫困发生率（％） －０．９８６
Ｉ３ 城市最低人口保障对象（万人） －０．９９１
Ｉ４ 农村最低人口保障对象（万人） －０．９６１
Ｉ５ 农村特困人员人数（万人） －０．９９７
Ｒ１ 相关政策（条） ０．８８３

３．２．２　各指标权重确定　在信息论中，熵是系统无序状态的
度量，用来反映系统无序程度，熵值越小，系统无序程度越

小［２６］。熵还可以用来度量数据本身所提供的信息有效性，在

使用熵值理论计算权重时其基本思想认为指标的差异程度越

大，则权重相应也越大。因此，确定指标权重时，引入信息熵，

能够较好地降低主观偏差，使其更加合理、客观。指标权重确

定的具体处理步骤如下：

３．２．２．１　数据规范化处理　在使用熵值理论对指标进行加
权处理时，需要先对数据进行规范化处理，使得不同量纲的数

据之间能够建立起相互比较基础。本研究主要采用最小最大

（ＭＩＮ－ＭＡＸ）规范化方法处理，对所有原始数据进行线性变
换。按公式１对数据进行标准化处理：

Ｙｉｊ＝
Ｘｉｊ－Ｘｍｉｎ（ｊ）
Ｘｍａｘ（ｊ）－Ｘｍｉｎ（ｊ）

。 （１）

式中：Ｙｉｊ表示标准化处理后的数值；Ｘｍａｘ（ｊ）＝ｍａｘ（Ｘ１ｊ，Ｘ２ｊ，…，
Ｘｍｊ），即列最大值；Ｘｍｉｎ（ｊ）＝ｍｉｎ（Ｘ１ｊ，Ｘ２ｊ，…，Ｘｍｊ），即列最小值。
３．２．２．２　计算熵值　用ｅｊ表示第 ｊ个指标的熵值，则熵值的
计算公式可用公式（２）表示：

ｅｊ＝
１

（ｌｎｍ）∑
ｍ

ｉ＝１
Ｙｉｊ
［（ｌｎ∑

ｍ

ｉ＝１
Ｙｉｊ）∑

ｍ

ｉ＝１
Ｙｉｊ－∑

ｍ

ｉ＝１
ＹｉｊｌｎＹｉｊ］。 （２）
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式中：ｍ表示指标数量。
３．２．２．３　计算熵权　用Ｗｊ表示熵权，熵权公式如下：

Ｗｊ＝
１－ｅｊ

∑
ｍ

ｊ＝１
（１－ｅｊ）

。 （３）

　　采用熵值理论对指标进行权重赋值，所得结果如表 ４
所示。

３．２．３　模型及假设检验　为探讨基于 ＤＰＳＩＲ框架建立的农
村电子商务精准扶贫模型中各因子之间的关系，对驱动力、压

力、状态、影响、响应这５个潜变量指标集进行相关分析。具
体步骤如下：

将所得指标权重与规范化后数据按照公式 Ｚ＝ＹＷ加权
累加作为潜变量观测数据，结果如表５所示。

表４　基于ＤＰＳＩＲ概念农村电子商务扶贫模型指标权重

序号 因子 指标 指标权重

Ｄ１ 驱动力 农村网民规模（万人） ０．１１７３
Ｄ２ 农村互联网普及率（％） ０．２５５３
Ｄ３ 电子商务进农村示范县个数（个） ０．３０３２
Ｄ４ 电子商务进农村示范县中的国贫县数量（个） ０．３２４２
Ｐ１ 压力　 快递服务全行业拥有各类营业网点（万个） ０．４７８１
Ｐ２ 快递服务行业拥有各类营业网点设在农村（万个） ０．５２１９
Ｓ１ 状态　 阿里扶贫成效（８３２个国家贫困县买入趋势）（亿元） ０．１５１０
Ｓ２ 阿里扶贫成效（８３２个国家贫困县卖出趋势）（亿元） ０．１４５２
Ｓ３ ８３２个县农产品销售趋势（亿元） ０．３８９６
Ｓ４ ８３２个国家级贫困县买家趋势（买家数／万人） ０．１５２６
Ｓ５ ８３２个国家级贫困县卖家趋势（卖家数／万人） ０．１６１６
Ｉ１ 影响　 贫困人口规模（万人） ０．１９６２
Ｉ２ 农村贫困发生率（％） ０．１９５４
Ｉ３ 城市最低人口保障对象（万人） ０．２１７９
Ｉ４ 农村最低人口保障对象（万人） ０．１７９３
Ｉ５ 农村特困人员人数（万人） ０．２１１２
Ｒ１ 响应　 相关政策（条） １．００００

表５　潜变量观测数据

驱动力 压力 状态 影响 响应

０．９８３０１７ １．００００００ ０．９９１０７５ ０．００００００ ０．６３６３６４
０．８０４３８３ ０．６９１０４５ ０．５８７０９１ ０．３２３３４９ １．００００００
０．４９９９７９ ０．６３６７６３ ０．４１９５２７ ０．４８４３０１ ０．４５４５４５
０．２１４１２４ ０．２１３１１３ ０．３３８２８３ ０．６４４６４７ ０．０９０９０９
０．０７７０４５ ０．１５９９５６ ０．１５３０４７ ０．７６３６２０ ０．０９０９０９
０．０５８２８４ ０．１１５３３５ ０．１０６６６３ ０．９０３０６８ ０．００００００
０．００００００ ０．００００００ ０．００００００ ０．９８１２４６ ０．００００００

　　依据所得到的观测数据，采用皮尔逊相关系数（公式４）

计算各潜变量之间的相关系数，使用 ＳＰＳＳ１８．０软件分析潜
变量之间的相关关系，结果如表６所示。

根据对各潜变量之间的相关性分析以及其显著性的检

验，表明各变量之间存在较强相关性。对模型假设进行检验，

结果见表７。

ρＸ，Ｙ＝
ＸＹ－∑Ｘ∑ＹＮ

（∑Ｘ２－（∑Ｘ
２）( )Ｎ （∑Ｙ２－（∑Ｙ

２）( )槡 Ｎ

。 （４）

式中：ρＸ，Ｙ表示Ｘ与Ｙ的相关系数；Ｎ表示变量个数。

表６　各潜变量之间相关性分析及显著性检验（Ｐｅａｒｓｏｎ相关性）

潜变量
相关系数

驱动力（Ｄ） 压力（Ｐ） 状态（Ｓ） 影响（Ｉ） 响应（Ｒ）
驱动力（Ｄ） １．０００
压力（Ｐ） ０．９８０（０．０００） １．０００
状态（Ｓ） ０．９６３（０．００１） ０．９６０（０．００１） １．０００
影响（Ｉ） －０．９７５（０．０００） －０．９７７（０．０００） －０．９９２（０．０００） １．０００
响应（Ｒ） ０．９１２（０．００４） ０．８５４（０．０１４） ０．７７９（０．０３９） －０．８２７（０．０２２） １．０００

　　注：、分别表示在０．０５、０．０１水平（双侧）上显著相关。

　　检验结果表明，基于ＤＰＳＩＲ框架模型提出的相关假设均
得到了验证，驱动力因素指标与状态指标、压力指标、响应指

标之间具有显著正向关联，而状态指标、响应指标等与影响指

标间呈现负向关联关系。进一步细化分析后发现，互联网技

术的发展以及相关政策的扶持对农村电子商务的发展具有显

著的推动作用；而农村电子商务的发展与农村贫困人口规模

之间有明显的负向关联关系，表明农村电子商务的发展对农

村精准扶贫有重要的指导意义。

４　结论

农村电子商务的发展对精准扶贫有积极的推动作用。本

研究借鉴 ＤＰＳＩＲ概念框架的分析思想，从驱动力、压力、状
态、影响、响应５个方面建立农村电子商务精准扶贫模型，并
提出了相关研究假设。基于所收集到的相关指标数据，本研
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表７　Ｐｅａｒｓｏｎ相关性检查对假设进行检验的结果

假设 相关系数 结论

假设Ｈ１：农村电子商务精准扶贫系统中，驱动力与压力正相关 ０．９８０ 成立

假设Ｈ２：农村电子商务精准扶贫系统中，压力与状态正相关 ０．９６０ 成立

假设Ｈ３：农村电子商务精准扶贫系统中，状态与影响负相关 －０．９９２ 成立

假设Ｈ４：农村电子商务精准扶贫系统中，响应与影响负相关 －０．８２７ 成立

假设Ｈ５：农村电子商务精准扶贫系统中，响应与驱动力正相关 ０．９１２ 成立

假设Ｈ６：农村电子商务精准扶贫系统中，驱动力与状态正相关 ０．９６３ 成立

假设Ｈ７：农村电子商务精准扶贫系统中，响应与状态正相关 ０．７７９ 成立

究通过熵值理论的应用，对潜变量下的指标进行熵值赋权，通

过指标数据加全合成为潜变量的观测值，进一步利用观测数

据计算驱动力、压力等潜变量之间的相关系数，对研究假设进

行检验。检验结果表明：（１）本研究所提出相关假设在一定
的显著水平下均能得到有效验证。在农村电子商务精准扶贫

系统中，驱动力与压力、压力与状态、响应与驱动力、驱动力与

状态、响应与状态呈正相关关系；状态与影响、响应与影响呈

负相关关系。（２）通过对农村电子商务扶贫模型的研究，表
明农村电子商务的发展在扶贫方面存在可行性。（３）推进农
村电子商务扶贫项目，有助于农村贫困规模下降，贫困人口减

少。（４）对农村电子商务扶贫模型的研究表明，农村电子商
务扶贫项目的推进，不可缺少驱动力、压力、政策即农村电子

商务平台基础建设、阻碍农村电子商务发展问题的解决以及

政府部门出台相应政策扶持等因素的作用。

参考文献：

［１］中国电子商务协会．《中国农村电子商务发展报告（２０１６—
２０１７）》［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１７－１０－２３）［２０１８－０１－２１］．ｈｔｔｐ：／／
ｗｗｗ．ｓｃｃｏｍ．ｇｏｖ．ｃｎ／ｓｗｒｄ／－／ａｒｔｉｃｌｅｓ／ｖ／３３５１２４３．ｓｈｔｍｌ．

［２］汪向东，张才明．互联网时代我国农村减贫扶贫新思路———“沙
集模式”的启示［Ｊ］．信息化建设，２０１１，１４（２）：６－９．

［３］ＬｅｏｎｇＣ，ＰａｎＳＬ，ＮｅｗｅｌｌＳ，ｅｔａｌ．Ｔｈｅｅｍｅｒｇｅｎｃｅｏｆｓｅｌｆ－ｏｒｇａｎｉｚｉｎｇ
ｅ－ｃｏｍｍｅｒｃｅｅｃｏｓｙｓｔｅｍｓｉｎｒｅｍｏｔｅｖｉｌｌａｇｅｓｏｆＣｈｉｎａ：ａｔａｌｅｏｆｄｉｇｉｔａｌ
ｅｍｐｏｗｅｒｍｅｎｔｆｏｒｒｕｒａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ［Ｊ］．ＭＩＳＱｕａｒｔｅｒｌｙ，２０１６，４０
（２）：４７５－４８４．

［４］ＣｕｉＭ，ＰａｎＳＬ，ＮｅｗｅｌｌＳ，ｅｔａｌ．Ｓｔｒａｔｅｇｙ，ｒｅｓｏｕｒｃｅｏｒｃｈｅｓｔｒａｔｉｏｎａｎｄ
ｅ－ｃｏｍｍｅｒｃｅｅｎａｂｌｅｄｓｏｃｉａｌｉｎｎｏｖａｔｉｏｎｉｎｒｕｒａｌＣｈｉｎａ［Ｊ］．Ｊｏｕｒｎａｌｏｆ
ＳｔｒａｔｅｇｉｃＩｎｆｏｒｍａｔｉｏｎＳｙｓｔｅｍｓ，２０１６，２６（１）：３－２１．

［５］邱泽奇，张树沁，刘世定．从数字鸿沟到红利差异———互联网资
本的视角［Ｊ］．中国社会科学，２０１６，３７（１０）：９３－１１５，２０３－
２０４．　　　

［６］穆燕鸿，王杜春，迟凤敏．基于结构方程模型的农村电子商务影
响因素分析———以黑龙江省 １５个农村电子商务示范县为例
［Ｊ］．农业技术经济，２０１６，３５（８）：１０６－１１８．

［７］路　征，张益辉，王　糰，等．我国“农民网商”的微观特征及问题
分析———基于对福建省某“淘宝镇”的调查［Ｊ］．情报杂志，
２０１５，３４（１２）：１３９－１４５，１３２．

［８］崔丽丽，王骊静，王井泉．社会创新因素促进“淘宝村”电子商务
发展的实证分析———以浙江丽水为例［Ｊ］．中国农村经济，２０１４，

３０（１２）：５０－６０．
［９］汪向东，王昕天．电子商务与信息扶贫：互联网时代扶贫工作的
新特点［Ｊ］．西北农林科技大学学报（社会科学版），２０１５，１５
（４）：９８－１０４．

［１０］桂学文，王中尧，桂　恒，等．我国农户信息需求与信息行为现
状调查及分析［Ｊ］．情报科学，２０１６，３４（３）：６６－７０．

［１１］马合肥．精准电商扶贫的陇南模式［Ｊ］．法制与社会，２０１６，１１
（１）：２１５，２１７．

［１２］邵占鹏．农村电子商务的兴起与新型城镇化的破局［Ｊ］．江汉
大学学报（社会科学版），２０１５，３２（１）：２０－２５，１２２－１２３．

［１３］马　隽．农村电子商务发展与农村富余劳动力安置问题研究
［Ｊ］．中国农业资源与区划，２０１６，３７（２）：１３５－１３７．

［１４］林广毅．农村电商扶贫的作用机理及脱贫促进机制研究［Ｄ］．
北京：中国社会科学院研究生院，２０１６：６７－９７．

［１５］张　力，陈　文，蒋建军．基于ＤＰＳＩＲ和ＢＰ神经网络的安全绩
效评估模型［Ｊ］．中国安全科学学报，２０１４，２４（１２）：７６－８２．

［１６］张　腾，张建光，尚　进．基于ＤＰＳＩＲ模型的智慧政务信息生态
评价研究［Ｊ］．中国科技论坛，２０１７，３３（２）：１８６－１９２．

［１７］曹　琦，陈兴鹏，师满江．基于ＤＰＳＩＲ概念的城市水资源安全评
价及调控［Ｊ］．资源科学，２０１２，３４（８）：１５９１－１５９９．

［１８］ＡｔｋｉｎｓＪＰ，ＢｕｒｄｏｎＤ，ＥｌｌｉｏｔｔＭ，ｅｔａｌ．Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔｏｆｔｈｅｍａｒｉｎｅ
ｅｎｖｉｒｏｍｅｎｔ：ｉｎｔｅｇｒａｔｉｎｇｅｃｏｓｙｓｔｅｍｓｅｒｖｉｃｅｓａｎｄｓｏｃｉｅｔａｌｂｅｎｅｆｉｔｓｗｉｔｈ
ｔｈｅＤＰＳＩＲｆｒａｍｅｗｏｒｋｉｎａｓｙｓｔｅｍｓａｐｐｒｏｃａｃｈ［Ｊ］．ＭａｒｉｎｅＰｏｌｌｕｔｉｏｎ
Ｂｕｌｌｅｔｉｎ，２０１１，６２（１１）：２１５－２２６．

［１９］孙　璐．扶贫项目绩效评估研究［Ｄ］．北京：中国农业大学，
２０１５：２７－３０．

［２０］张正君．电子商务发展对湘西州精准扶贫的作用分析［Ｊ］．产
业与经济，２０１６，１３（９）：１０６．

［２１］林广毅，康春鹏．农产品电商发展的困难与对策［Ｊ］．农村工作
通讯，２０１６，３６（８）：２８－３０．

［２２］谢天成，施祖麟．农村电子商务发展现状、存在问题与对策［Ｊ］．
现代经济探讨，２０１６，２３（１１）：４０－４４．

［２３］张喜才．电子商务进农村的现状、问题及对策［Ｊ］．农业经济与
管理，２０１５（３）：７１－８０．

［２４］范林榜．农村电子商务快递下乡配送问题与对策研究［Ｊ］．农
村经济，２０１６（９）：１２１－１２４．

［２５］郑瑞强，张哲萌，张哲铭．电商扶贫的作用机理、关键问题与政
策走向［Ｊ］．理论导刊，２０１６（１０）：７６－７９．

［２６］程启月．评测指标权重确定的结构熵权法［Ｊ］．系统工程理论
与实践，２０１０，３０（７）：１２２５－１２２８．

—２３３— 江苏农业科学　２０１９年第４７卷第８期


