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　　摘要：互联网借贷打破了传统贷款门槛高、手续繁杂、缺乏有效抵押、获批率低等问题，为解决农户资金短缺、提升
农户获取贷款的可能性提供了全新方案。运用我国１０省（区）１０００户农户问卷调查的数据，总结农户通过互联网进
行融资的现状，将互联网金融与农户借贷行为相结合，借助双栏模型对农户通过互联网平台进行借贷的行为及规模的

影响因素进行研究。结果表明，目前农户通过互联网进行贷款的比例并不高，且各解释变量对贷款概率和贷款金额的

影响存在较大差异。因此，从加强农村地区互联网基础设施建设、加大对农户互联网贷款知识的宣传及普及程度、互

联网借贷立法监督等方面提出政策建议，以期为政府相关部门改善农村地区的融资困境、破解农户融资难问题提供解

决思路。
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　　２０１８年第１５个中央一号文件指出，解决人民日益增长
的物质文化需求，特别是乡镇人民对美好生活向往的物质需

求和不平衡发展之间的矛盾，须要依赖于乡村振兴战略的实

施。这既是实现“两个一百年”奋斗目标的必然要求，也是实

现全员富裕的必然要求。我国农村人口众多，“三农”问题日

益突出，已经上升至国家战略的高度，受到中共中央和国务院

的高度重视。农业的发展、农民收入的增加离不开资金的支

持，而目前制约农村经济组织，尤其是单个农户发展缺少的也

恰恰是金融的支持。根据相关调查数据显示，８９．２８％的农户
具有融资意愿，但通过正规金融机构获取信贷的概率仅为

２８％，远远低于４２％的全国平均信贷获批率［１］，且融资成本

普遍高出银行基准利率１０％ ～２０％［２］。可见，融资难、融资

贵问题已经成为农户贷款的一大症结。十八大以来，随着

“互联网＋农村金融”的不断融合、推进，互联网借贷为农户
获取贷款带来了新的融资途径，也为政府解决农户贷款难问

题提供了新的思路［３］。一方面，与传统借贷相比，互联网借

贷突破了以往贷款门槛高、手续繁杂、缺乏有效抵押、获批率

低等限制，提升了农户及时获取贷款的可能性；另一方面，互

联网借贷也为推动农村地区金融改革、促进农村经济社会发

展、打好农户精准脱贫攻坚战提供了全新方案［４］。互联网金

融是一种可跨越空间、地域鸿沟，将互联网技术、大数据、云计

算等深入应用到借贷行为的新型金融模式［５］。其通过对积

累的海量数据进行风险分析，对有贷款申请的农户开展风险

等级评定，根据评定结果直接发放贷款。既有效解决了借贷

双方信息不对称的问题，也为更多分散农户获得贷款提供了

可能。因此，自互联网贷款引入我国，便收到了借贷双方的追

捧，并日渐成为主要的借贷方式之一，极大地推动了金融行业

市场的发展，引发了学术界的广泛关注和讨论。王修华等利

用陕西省杨凌示范区、武功县２２０个农户的调研数据，运用因
子分析、二元 Ｌｏｇｉｓｔｉｃ回归模型进行研究，发现农户家庭投入
水平、农户家庭收入特征和农村互联网金融普惠发展程度对

农户借贷行为有正向影响，并在一定程度上肯定了农村互联
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网金融对农户贷款的积极作用［６］。李建军等以江苏省射阳

县农户为例，通过文献分析、实地考察和问卷调查，对农户使

用互联网贷款意愿的影响因素进行分析，发现六成以上的农

户有通过互联网进行贷款的意愿，而年龄层次、家庭总收入、

对互联网贷款的了解程度是影响农户是否愿意通过互联网贷

款的主要因素［７］。李乔漳从微观角度以“宜农贷”为例，在对

“宜农贷”的发展情况、运营模式及流程进行剖析的基础上，

比较农户在“宜农贷”平台上的融资可得性与传统金融及其

他Ｐ２Ｐ平台等的融资可得性，发现Ｐ２Ｐ模式作为传统金融的
一大补充，为解决我国农村贷款问题提供了新的解决途

径［８］。刘洋等分析农户互联网金融借贷中可能存在的风险，

并提出化解风险的对策［９］。关于农户融资影响因素的研究

成果较多，已有研究结果表明农户社会网络、从业类型、经济

收支、家庭特征等会对其贷款行为产生影响［１０］。其中，社会

网络能有效促进农户的借款行为，尤其是对以私人借贷为主

的非正规渠道金融借贷行为有正向的显著影响［１１］；农户家庭

总收入与借贷额呈显著正相关，而总支出相反［１２］；从事经营

农业、非农产业均与农户各类借贷额呈显著正相关［１３］；农户

的受教育程度对农户借贷行为具有显著的正向作用［１４］。通

过梳理互联网金融以及农户借贷行为影响因素方面的文献可

知，目前学术界对互联网贷款影响农户贷款行为的研究几乎

空白。对互联网金融的研究浅尝辄止，且多为定型化的描述

性研究，关于农户借贷行为影响因素的研究虽多，却没有专门

引入互联网平台这一因素的研究。因此，本研究运用我国１０
省（区）１０００户农户问卷调查的数据，总结农户通过互联网
进行融资的现状，将互联网金融与农户借贷行为相结合，构建

ｄｏｕｂｌｅ－ｈｕｒｄｌｅｍｏｄｅｌ（双栏）模型，对互联网平台下农户贷款
的可能性及借贷规模的影响因素进行实证研究，以期为政府

相关部门改善农村地区的融资困境、破解农户融资难问题提

供理论依据和现实参考。

１　研究设计

１．１　数据获取及分析
我国地域辽阔、区域农户差异性非常大，而在统计年鉴或

各类报告中对于农户的相关统计缺乏详尽的数据和资料。因

此，为准确地掌握全国各地区农户通过互联网进行贷款的现

状，并对其贷款的可能性及贷款规模的影响因素进行科学分

析，笔者所在课题组共邀请１００名来自１０个不同省（区），在
农村居住的２０１７届重庆城市职业学院大一学生，利用其参加
寒假社会实践活动的机会，每人发放调查问卷１０份进行专项
入户调查。调查问卷的设计涉及３个方面：农户家庭的基本
情况（农户年龄、农户性别、受教育程度、家庭年总收入等）；

农村互联网金融服务情况（本村互联网入户率、农户对互联

网贷款的了解程度、互联网贷款公司是否在农村进行宣传）；

农户互联网贷款情况（农户是否通过互联网进行过贷款、贷

款额度）。样本覆盖江苏、浙江、山西、哈尔滨、新疆、陕西、河

南、湖北、山东、宁夏等１０个省（区）。为提高调查统计的有
效性和准确性，在调查开始前期对调查问卷中所有较晦涩的

专业术语进行通俗化处理，并根据各省（区）当地的语言习惯

进行差异化处理。另外，调查前还集中对１００名参与调研的
学生进行简短有效的培训，包括入户的方法、与农户进行沟通

的方法、询问的技巧、问询过程中的一些注意事项和解释要点

等。调查问卷总发放１０００份，有效回收问卷９３４份，样本回
收有效率高达９３．４％。通过对有效样本进行统计，得出变量
的统计性描述（表１）。

表１　变量统计性描述

类型 变量 定义
样本数

（份）
最大值 最小值 均值

农户家庭基本情况 农户年龄（ｘ１） ５０岁以上＝２；３０～４９岁＝１；２９岁及以下＝０ ９３４ ２ ０ ０．９４
农户性别（ｘ２） 男＝１，女＝０ ９３４ １ ０ ０．７８

受教育程度（ｘ３） 大学及以上 ＝２；高中及以上 ＝１；初中及以
下＝０

９３４ ２ ０ １．０５

家庭年总收入（ｘ４） 数值（万元） ９３４ １６３８７４ ２９８７０ ５３２９４
家庭年总支出（ｘ５） 数值（万元） ９３４ １１３６９０ １９２７３ ４１０２８
主要收入来源（ｘ６） 农业生产＝０；非农经营＝１ ９３４ １ ０ ０．６９
家庭近亲属户数（ｘ７） 数值（户） ９３４ １９ ９ １２．３

农村互联网金融 本村互联网入户率（ｘ８） 数值（％） ９３４ ８３．５ ２７．３ ５５．２

服务情况 农户对互联网贷款的

了解程度（ｘ９）
非常了解＝２；不太了解＝１；完全不了解＝０ ９３４ ２ ０ ０．７８

互联网贷款公司是否

在农村进行宣传（ｘ１０）
有过宣传＝１；没有宣传＝０ ９３４ １ ０ ０．２９

农户互联网贷款情况 是否通过互联网进行

过贷款（ｙ１）
农户通过互联网平台进行贷款 ＝１；农户没
有通过互联网平台进行贷款＝０

９３４ １ ０ ０．３２

贷款额度（ｙ２） 数值（万元） ９３４ ２８００００ ０ ４７８３０

　　注：对户主的认定并非根据户口本的记载，而是指在家庭经营中具有决策权的人；受教育程度是指家庭成员中拥有的最高学历。

　　依据本研究所涉及的３个方面，设计２个被解释变量和
１０个解释变量。由表１可知，目前农户通过互联网进行贷款
的比例不高，均值仅为０．３２；互联网贷款公司在农村进行贷
款宣传的力度不足、重视程度不高，农户对互联网贷款的了解

程度较低，处于不太了解与完全不了解之间；目前调查农户的

受教育程度普遍较低，基本处于高中水平。

１．２　指标选取及假设
根据已有研究成果可知，影响农户融资的因素主要有农
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户特征、家庭收支、社会网络、主要收入来源等。由于本研究

的主题是农户通过互联网平台进行贷款，所以在基本影响因

素的基础上又引入互联网相关指标，最终选取１０个影响指
标。农户年龄、农户性别和受教育程度是农户特征方面的主

要指标；家庭收支选取家庭年总收入和家庭年总支出２个指
标表示；社会网络选取家庭近亲属户数表示；主要收入来源选

取主要收入来源指标表示；互联网相关指标选取互联网入户

率、农户对互联网贷款的了解程度、互联网贷款公司是否在农

村进行宣传３个指标表示（表２）。
根据相关研究成果和对９３４个农户各项指标的描述性统

计，初步提出如下假设：Ｈ１，农户年龄对其在互联网平台进行
贷款的可能性和贷款的规模有负面的关联性。即农户越年

轻，接受新鲜事物的能力越强，使用互联网的概率越高，抗风

险能力越强，所以预计农户的年龄与其是否通过互联网平台

进行贷款以及贷款规模呈负相关。Ｈ２，农户性别与其是否通
过互联网平台进行贷款以及贷款规模关系不明确。经济的发

展提升了女性的社会地位，女性的经济能力不断提高，所以在

对待风险的态度上也与过去的保守态度有了很大改变。农户

性别对其是否通过互联网平台进行贷款以及贷款规模关系暂

不明确，不作预计。Ｈ３，农户受教育程度与其在互联网平台
进行贷款的可能性和贷款的规模有正向的关联性。农户受教

育程度越高，越容易理解金融市场，对新事物的接受能力越

强，了解新鲜事物的渠道越丰富，所以通过互联网平台贷款的

可能性越大，但是受教育程度对贷款规模的影响暂不确定。

Ｈ４，农户的家庭总收入与其是否通过互联网平台进行贷款以
及贷款规模关系不明确。通常情况下，农户家庭总收入越高，

其家庭积累财富的能力也越强，所以通过互联网开展贷款的

可能性也越低。但是如果家庭收入主要来源于农业或非农业

生产经营，则其经营成本和费用也越高，投资力度也会较大，

故发生贷款的可能性反而越大，所以该指标的影响方向暂不

预计。Ｈ５，家庭的总支出与其在互联网平台进行贷款的可能
性和贷款的规模有正向的关联性。家庭总支出越高，无论其

是生产性经营支出或者是家庭消费支出，其发生贷款的可能

性和规模都会越高。Ｈ６，主要收入来源与其家庭是否通过互
联网平台进行贷款以及贷款规模呈正相关。如果家庭主要收

入来源于非农经营，其投资额度通常高于农业经营，所以与其

家庭是否通过互联网平台进行贷款以及贷款规模呈正相关。

Ｈ７，家庭近亲属户数与其是否通过互联网平台进行贷款以及
贷款规模呈负相关。农户家庭主要近亲属户数越多，表明其

社会网络资源也越多，其通过非金融渠道发生贷款的可能性

也越高，所以通过互联网贷款的可能性越小。但主要近亲属

户数与贷款规模的关系暂不确定。Ｈ８，互联网的普及率与其
在互联网平台进行贷款的可能性和贷款的规模有正向的关联

性。首先，只有互联网普及到入户的程度，农户才有可能接触

到互联网，也才有可能通过互联网平台发生贷款。其次，本村

的互联网入户率越高，农户通过身边他人获取互联网贷款的

信息越丰富，其对互联网贷款知识的了解越多。Ｈ９，农户对
互联网贷款的了解程度与其是否通过互联网平台进行贷款以

及贷款规模呈正相关。农户对互联网贷款了解越多，对风险

的了解也越深入，故其可以通过有效手段合理规避风险，也可

以增强对互联网贷款的信心。Ｈ１０，互联网贷款公司在农村

宣传的力度与农户通过互联网平台进行贷款的可能性及贷款

规模有正向的关联性。宣传力度会影响农户对互联网贷款知

识的了解，进而才可能提高其贷款的概率和规模。

表２　自变量对因变量影响预期方向

变量
预期方向

是否贷款 贷款规模

ｘ１ 负相关 负相关

ｘ２ 不确定 不确定

ｘ３ 正相关 正相关

ｘ４ 不确定 不确定

ｘ５ 正相关 正相关

ｘ６ 正相关 正相关

ｘ７ 负相关 负相关

ｘ８ 正相关 正相关

ｘ９ 正相关 正相关

ｘ１０ 正相关 正相关

１．３　模型构建
目前，学术界关于农户贷款影响因素的相关研究主要采

用Ｌｏｇｉｓｔｉｃ和Ｐｒｏｂｉｔ等分类数据模型。但是，根据此次调查结
果统计，发现利用互联网平台进行贷款的农户并不多，且多数

无贷款金额。贷款金融呈现明显非正态分布，如果运用

Ｌｏｇｉｓｔｃ模型可能会导致检验结果存在较大偏差；如果采用
Ｐｒｏｂｉｔ模型，其隐含的利用互联网平台获得０额度贷款金额
的假设与实际情况存在一定偏差。而本研究涉及２个层次，
第１个层次是研究农户是否通过互联网进行贷款，第２个层
次是通过互联网贷款的金额，这 ２个层次具有递进关系。
Ｔｏｂｉｔ模型中的选择方程和连续变量方程虽然可以实现２个
层次分析，但是这２个方程的参数是一致的，即同一自变量对
是否贷款以及贷款金额的影响是一致的。但是实际调研发现

并非如此，如农户年龄可能会很大程度低影响是否通过互联

网贷款，但并不一定对获取贷款的金额有影响。为了避免出

现这种情况，所以引入可以研究个体在经济行为中２个不同
决策阶段的影响因素的双栏模型进行实证分析。

双栏模型，即ｄｏｕｂｌｅ－ｈｕｒｄｌｅｍｏｄｌｅ，别称广义Ｔｏｂｉｔ模型。
在双栏模型中获取贷款的情况［包括贷款概率（Ｐｌｏａｎ）与贷款
规模（ｌｏａｎ）］，取决于不同参数。所以，可以通过构建 １个
Ｐｒｏｂｉｔ模型来分析影响农户是否通过互联网平台进行贷款的
因素，再构建１个截断正态模型来分析农户通过互联网平台
获得的贷款规模的影响因素，即可允许同一自变量 Ｘ对２个
方程产生不同影响。

第１步构建１个Ｐｒｏｂｉｔ模型来分析影响农户是否通过互
联网平台进行贷款的因素

Ｑｉ＝αＸ１ｉ＋μｉ。 （１）
式中：Ｘ１ｉ表示影响农户通过互联网平台进行贷款的各个解释
变量；α表示回归系数；μｉ表示随机变量；Ｑｉ表示潜在的中间
变量。当Ｑｉ＞０时，表示农户通过互联网进行了贷款，可以进
行第２层次贷款规模的检验；当Ｑｉ≤０时，表示农户没有通过
互联网进行贷款，流程结束，无须进行下一层次的检验。通过

模型表示如下。

Ｐ（ｌｏａｎ）ｉ＝
１　Ｑｉ＞０
０　Ｑｉ≤{ ０

。 （２）
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式中：Ｐ（ｌｏａｎ）ｉ表示农户通过互联网贷款的情况；Ｐ（ｌｏａｎ）ｉ＝１表示
农户通过互联网进行了贷款；Ｐ（ｌｏａｎ）ｉ＝０表示农户没有通过互
联网平台贷款。

Ｐ（ｌｏａｎ）ｉ＝１时，进入第２层次的截断正态模型检验，分析
农户通过互联网平台获得的贷款规模的影响因素

ｌｏａｎｉ＝βＸ２ｉ＋ｉ。 （３）
式中：ｌｏａｎｉ表示农户通过互联网获取贷款的规模；Ｘ２ｉ表示影
响农户通过互联网平台获取贷款规模的各个解释变量；β表
示回归系数；ｉ表示随机变量。将２个层次结合起来可以得
到最终的双栏模型。

Ｙｉ＝
ｌｏａｎｉ　Ｑｉ＞０
０ Ｑｉ≤{ ０

。 （４）

式中：Ｙｉ表示第ｉ个农户使用互联网平台进行贷款的情况，当
公式（１）中 Ｑｉ＞０时，公式（２）中 Ｐ（ｌｏａｎ）ｉ＝１，可以进行公式
（３）的计算，最终公式（４）Ｙｉ的值即等于公式（３）中的 ｌｏａｎｉ；
当公式（１）中的 Ｑｉ≤时，公式（２）中 Ｐ（ｌｏａｎ）ｉ＝０，模型计算终
止，并在公式（４）中显示为Ｙｉ的值＝０。说明通过互联网平台

进行贷款的农户的额度为０。

２　结果与分析

２．１　双栏模型检验结果
利用Ｓｔａｔａ１２．０软件对构建的双栏模型进行检验，分析农户

通过互联网平台进行贷款的概率以及获取贷款的金额（表３）。
　　由表３可知，在概率方程中农户年龄、家庭年总收入、家
庭年总支出、主要收入来源、家庭近亲属户数、农户对互联网

贷款的了解程度等解释变量对农户互联网贷款的可能性产生

显著影响。而在贷款规模方程中，农户年龄、主要收入来源、

农户对互联网贷款的了解程度等解释变量对农户互联网贷款

的规模产生显著影响。比较２个方程的影响因素，确如上述
所预计，解释变量对２个方程的影响存在较大差异。如家庭
年总支出对获取贷款的概率产生显著正影响，但对获取贷款

的规模却为负，且未通过显著性检验；家庭近亲属户数对农户

进行互联网贷款产生显著负影响，却不是农户获取贷款规模

的主要影响因素等。

表３　双栏模型系数估计结果

变量
贷款可能性（概率）方程 贷款规模方程

系数 Ｚ统计量 Ｐ值 方向 系数 Ｚ统计量 Ｐ值 方向

ｘ１ －０．２５６ －２．０８ ０．０３８ 负向 －０．０２０ －２．４３０ ０．０１５ 负向

ｘ２ ０．０１０ １．３３ ０．１８３ 不显著 －０．０３３ ０．２３０ ０．８１７ 不显著

ｘ３ －０．０２６ －０．３５ ０．７２３ 不显著 －０．１３３ －１．０８０ ０．１２０ 不显著

ｘ４ ０．０３６ ０．６２ ０．５３６ 不显著 －０．０３７ ０．５８０ ０．５６５ 不显著

ｘ５ ０．７６４ ９．９４ ０．０００ 正向 －０．０１１ ０．１２０ ０．９０１ 不显著

ｘ６ ０．１２８ ３．５１ ０．０００ 正向 ０．０６２ ０．６３１ ０．０２６ 正向

ｘ７ －０．２１７ １．７３ ０．０００ 负向 ０．１５９ ０．７６２ ０．５０３ 不显著

ｘ８ ０．２２１ ０．９１ ０．１０１ 不显著 ０．０１５ ０．１６０ ０．８７３ 不显著

ｘ９ ０．２３７ ０．８９ ０．０１２ 正向 ０．０６５ ２．６８０ ０．０１５ 正向

ｘ１０ ０．２３８ １．９３ ０．０５４ 正向 １．１３６ ０．９３０ ０．３５３ 不显著

　　注：、、分别表示在１％、５％、１０％水平差异显著。

２．２　结果分析
２．２．１　对农户互联网贷款可能性的影响
２．２．１．１　农户家庭特征　检验结果表明，农户年龄对互联网
贷款的获取概率产生负影响，系数为－０．２５６，且在５％统计水
平上具有显著性，与预计作用相符，说明年龄对农户是否进行

互联网贷款有一定的影响；农户年龄越大，对新鲜事物的抗拒

能力越强，对风险的承受能力越弱。农户家庭年总支出对互联

网贷款的获取概率产生正影响，系数为０．７６４，且在１％统计水
平上具有显著性，与预计作用相符，说明农户的家庭支出越大，

对资金和融资的需求也越高，进而发生互联网贷款的概率也越

高。主要收入来源对互联网贷款的获取概率产生正影响，系数

为０．１２８，且在１％统计水平上具有显著性，与预计作用相符，
说明农户从事非农经营对资金的需求超过农业经营，同时非农

经营对外界事物的接触和了解也更多，更容易接受互联网贷

款。家庭近亲属户数对互联网贷款的获取概率产生负影响，系

数为－０．２１７，且在１％统计水平上具有显著性，与预计作用相
符，说明社会网络的发达对农户通过互联网平台进行贷款产生

反向作用，农户在能够通过社会关系借贷资金的情况下，并不

愿意通过高利息开展互联网融资。户主性别、受教育程度、家庭

年总收入对互联网贷款产生正作用，但都不具有统计学意义。

２．２．１．２　农村互联网金融服务情况　检验结果表明，农户对
互联网贷款的了解程度对农户互联网贷款的获取概率产生显

著正影响，系数为０．２３７，且在５％统计水平上具有显著性，与
预计作用相符，说明农户对互联网贷款的了解程度越高越倾

向于通过互联网平台进行贷款，因为随着农户对互联网融资

的了解不断加深，对其中的风险有了更准确的掌握，通过权衡

后更加愿意倾向于承受风险。互联网贷款公司是否在农村进

行宣传对农户互联网贷款的获取概率产生显著正影响，系数

为０．２３８，且在１０％统计水平上具有显著性，与预计作用相
符。宣传是农户了解互联网贷款的一个最重要的、最直观的

渠道，宣传的力度和有效性直接决定着农户对互联网贷款的

了解程度，因此２个指标的影响方向是一致的。而互联网入
户率这一指标未通过显著性检验。

２．２．２　对互联网贷款规模的影响
２．２．２．１　农户家庭特征　检验结果表明，农户年龄对互联网
贷款的规模产生负影响，系数为 －０．０２０，且在５％统计水平
上具有显著性，与预计作用相符，说明农户的年龄既是影响农

户产生互联网贷款行为的重要因素，也是借出方考虑向农户
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发放贷款额度的重要指标之一。因为年纪较轻的农户赚取收

入较容易，在还款上风险相对较小。同时，对于经营者来说，

年轻农户的经营项目也具有创新性和前瞻性，获取利润的前

景也较好。主要收入来源对互联网贷款的规模产生正影响，

系数为 ０．０６２，且在５％统计水平上具有显著性，与预计作用
相符，说明从事非农经营可以获取更多的互联网贷款金额，因

为一般情况下非农生产经营比农业生产经营有更充分的抵押

物，这也是借出方在发放贷款时考虑的一个重要规避风险的

因素。户主的性别、学历、家庭收入和支出、家庭主要近亲属

户数对互联网贷款规模的影响都不显著，不具有统计学意义。

２．２．２．２　农村互联网金融服务情况　检验结果表明，农户对
互联网贷款的了解程度对农户互联网贷款的金额产生显著正

影响，系数为０．０６５，且在５％统计水平上具有显著性，与预计
作用相符，说明农户对互联网贷款的了解程度这一因素对２
个方程的影响一致。可能是因为农户对互联网贷款了解更

多，就会掌握更多的融资渠道和借出方，进而不仅增加了其获

取贷款的概率，也可以通过比较选择与可以给自己更多资金

支持的借出方合作。而互联网入户率和互联网贷款公司是否

在农村进行宣传２个指标未通过显著性检验。

３　结论与建议

本研究在总结前人经验和方法的基础上，运用１０个省
（区）１０００户农户问卷调查的数据，构建双栏模型，对互联网
平台下农户借贷行为及借贷规模的影响因素进行实证研究。

结果表明：第一，目前农户通过互联网进行贷款的比例并不

高，均值仅为０．３２，互联网贷款在农户融资中的应用还不够深
入。农户贷款难、农村资金短缺问题仍然是目前制约“三农”

经济发展的重要因素。第二，农户年龄、家庭年总收入和年总

支出、主要收入来源、家庭近亲属户数、农户对互联网贷款的了

解程度等解释变量对农户进行互联网贷款的概率有显著影响。

第三，农户年龄、主要收入来源、农户对互联网贷款的了解程度

等解释变量对农户互联网贷款的规模产生显著影响。第四，根

据检验结果，解释变量对概率方程和贷款金额方程的影响不一

致。家庭年总支出和家庭近亲属户数２个指标对农户通过互
联网获取贷款的概率和贷款金额的影响存在明显差异。

综上结论可知，化解我国农户融资难题、加强“互联网 ＋
贷款”的运用深度，提高农户通过互联网进行贷款的概率和

规模等可以从以下几方面着手：首先，政府加快农村地区网络

基础设施建设。网络入户是开展互联网贷款的必备条件之

一，因此政府相关部门要加快农村地区、尤其是偏远地区的网

络覆盖率，并与电信部门联合降低农村网络使用费，真正使

“互联网＋”惠及千千万万的农户。其次，加大对农户互联网

贷款知识的宣传及普及。根据实证检验，农户对互联网贷款

的了解程度是影响贷款可能性和贷款规模的共同因素之一。

因此，国家及互联网贷款发展公司要加大对农户互联网贷款

有关知识的大力普及，让更多的农民了解并运用互联网贷款

这一新兴的贷款方式来解决自身资金短缺难题。最后，加强

立法监督，为互联网贷款提供强有力的司法保障。目前，我国

尚未针对互联网贷款出台专门的法律法规，导致网络借贷出

现管理真空现象，给农户贷款带来较大风险。因此，尽快出台

《互联网借贷管理办法》，对借贷双方的行为进行有效约束，

规范和引导网络借贷平台健康可持续发展。
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