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　　摘要：伴随着经济的发展，畜产品在中国居民农产品消费体系中所占据的比例也逐渐变大，居民畜产品的消费结
构、消费特征也发生了巨大的变化。收入水平、城乡差异、地区差异、相对价格水平、人口结构等对畜产品消费水平有

较大的影响，在对影响进行探讨的基础上回顾畜产品消费的变化以及接下来发展的趋势即消费的总体水平提高，消费

特征进一步转变，进口持续上涨。并且对这些进行总结，提出进一步的研究方向如畜产品的比例应该如何进一步进行

调整，畜产品对福利影响的趋势，畜产品质量安全问题及畜产品进口方面的问题。
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　　畜产品一开始在居民消费中只占一小部分，现在畜产品
在食品消费中占的比例越来越大，畜产品消费也随之逐渐成

为一个重要的问题，吸引着许多人研究，研究内容不仅包括畜

产品消费的影响因素，还有畜产品的消费结构、发展趋势等

等。尤其是畜产品的消费结构，不仅与居民收入有着直接的

联系，同时也影响着人们的健康、幸福度等。

随着消费水平的上升，畜产品已经成为了现在我国人民

食品消费的重要组成部分，畜产品所占比例以及消费结构也

发生了天翻地覆的变化。本研究探讨我国畜产品消费的影响

因素、变化及发展趋势。

１　畜产品消费的影响因素

１．１　收入的影响
作为经济学上的常识，收入一直是影响消费的最主要的

因素，哪怕放在畜产品这一特定的类型中也不意外。本研究

将收入分为２个方面的影响，一个是平均收入水平的提高所
带来的总体上的影响，另一个是由于收入存在差异所带来的

结构性的影响［１］。伴随着收入的增加，所有的畜产品消费都

有所增加，这就是收入带来的总体影响，比如奶及奶制品、禽

蛋、肉类１９７８年的人均消费量分别为 １．００、１９７、８．８６ｋｇ，
２０１２年则分别增长到１１．９２、８．３１、２８．６６ｋｇ，人均消费绝对量
的增长分别达到了１０．９２、６．３４、１９．８０ｋｇ，分别增长了１０．９２
倍、３．２２倍、２．２４倍［２］。其次几乎所有的商品都存在着边际

递减的属性，即消费得越多，上涨得越少，而这种现象在畜产

品中尤其是猪、禽类和奶粉类的消费中表现得尤为明显。例

如在２０１２年人均肉类消费量达到了 ２８．６６ｋｇ，而在２０１８年
时人均肉类消费为２９．２ｋｇ，绝对增长量只有０．５４ｋｇ，远远比
不上收入增加的幅度。然而在这之中，酸奶和低收入组鲜乳

品消费的上涨幅度却高过收入上涨的幅度，这是因为在较低

收入时期，这些鲜乳品是许多低收入人群补充蛋白质的最好

手段，而在收入增加后，这些人群依旧将其视作补充蛋白质的

最好手段，需求进一步提高，所以反而出现了上涨的幅度大于

收入上涨幅度的现象［３］。这就是不同的收入群体会自己调

整自己的消费结构，主要体现在收入差异带来的结构影响。

另一方面收入的增加也不仅仅能拉动畜产品消费的数量，同

时也增加了在外就餐的支出即外食的支出，而在外就餐消费

最多的就是畜产品。综上所述可以说收入越高，畜产品的消

费量就越大，但是会出现边际增长递减的趋势，同时不同的畜

产品增长的幅度也不尽相同。同时又由于中国发展进入了新

常态，经济增长的速度趋向于平缓，畜产品消费的增长也将随

着经济增长的放缓而放缓［２］。

１．２　城乡差距的影响
我国存在着不可忽视的城乡差距，这是一个不争的事实，

同时也是一个十分重要的影响因素。城镇居民在消费畜产品

的时候更倾向于消费富含蛋白质的动物性食品，如猪牛羊肉

等；而农村居民由于其收入的原因则没有表现出这样的特

征［１］，因此城乡居民在选择畜产品消费时展现出了巨大的差

异，可是城乡畜产品消费之间展现出的差异在这些年却存在

着收敛的趋势。这其中存在的２个可能的原因一是因为畜产
品需求遵循收入弹性递减的规律。二是畜产品的家庭消费和

非家庭消费之间存在着很强的替代效应，而随着户外消费的

日益增加，导致家庭消费降低［４］。综上，城乡居民差异在肉

食消费上的差异逐渐减少，这主要归功于外食的发展所带来

的畜产品消费的上升，以及城镇化所带来的收入和消费结构

的变化，是由于城镇化后，畜产品流通变得更为方便，同时也

出现了便利的畜产品市场［２］，使得消费得以增加，城乡之间

消费差异减小，但这并不代表城乡之间的差异已经完全消失。

１．３　区域差异的影响
区域差异这一点主要可以体现在２个方面，一个是不同

地区消费习惯的差异，一个是不同地区消费能力的差异［１］。

消费能力的差异主要体现在收入的差异上，这一点在收入的

影响中已经详细说明。接下来就是地区差异带来的最大的影

响———消费习惯。在消费习惯这个方面有着许多的例子，比

如清真教徒不食用猪肉等，西北地区喜欢消费羊肉，南方则更
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加偏向于消费家禽。拿西北的内蒙古和南方的江苏举个例

子，在２０１８年，内蒙古的人均羊肉消费量为９．６ｋｇ远超我国
其他地区，江苏只有０．９ｋｇ，甚至不到１／１０；另一方面，２０１８
年江苏的人均禽肉消费量达到了１１．３ｋｇ而内蒙古人均只消
费了５．９ｋｇ。由此可见地区不同的消费习惯带来的消费水平
的差异是显而易见的。哪怕放眼世界范围，不同地区间的消

费习惯的差异也是一个不容忽视的因素，举个例子，虽然收入

差距不大，但日本居民的肉产品消费量明显低于美国、西欧，

２００５年日本人均消费鱼类产品达到了１２．７ｋｇ，而肉类产品
人均消费量却只有１２．６ｋｇ，这一点与日本属于岛国，捕鱼方
便带来的喜爱鱼类的消费习惯有关。

１．４　相对价格水平的影响
畜产品的相对价格水平同样也会影响居民的消费选择。

这种影响主要体现在相对于替代品价格的变动而言的［１］。

相对价格的变化可能从单位上来看不大，但许多低收入人群

对于价格的敏感程度很高，因此哪怕是一点的相对价格下降

也会引起销售量大幅下降，同时与其巨大的基数放在一起看

的话，那么哪怕只是一点点的变化也会使得居民消费畜产品

的选择发生巨大的变化。比如猪肉价格下降，那么作为同为

红肉的牛肉和羊肉的销售量自然会下降。这就是相对价格水

平对畜产品消费的影响，不是通过影响该畜产品的价格，而是

通过与其互为替代品的畜产品的价格来反映的。

１．５　人口总量和结构的影响
对于任何一种消费而言，人口是一个巨大的影响因素，尤

其是在我国有着世界最庞大的人口总量，庞大的人口基数中

蕴藏巨大的畜产品消费市场，在巨大的人口基数的前提下，人

均消费量的小幅度增长将带来全国消费总量上的巨大增

长［４］，而消费结构的小幅度转变也会带来巨大的整体变化。

在结构方面，众所周知，人口规模越大，构成越广泛，需求的市

场结构细分程度就越高。但是，对于单个家庭而言，在人均收

入等因素相同的情况下，一个家庭能够消费的食物总量是一

定的，谷物等主食的需求曲线将上升，畜产品等副食的需求曲

线将下移；反之，人口比较少的家庭，主食的需求曲线将下移，

畜产品等副食的需求曲线会上移［５］，原因就在于人口多的家

庭由于需要更多主食来提供能量，因此对主食消费比较多；反

之，人口比较少的家庭，不完全依靠主食来提供能量，因此有

能力去消费更多的畜产品，他们的消费反而展现出了更多的

多元性。综上所述，人口总量越多，畜产品的消费量越多，人

口的结构越广泛，畜产品消费就出现更多的多元化。同时家

庭的结构也会对畜产品消费产生影响，家庭规模越大主食消

费量就越多，结构就趋向于单调，反之，主食消费量会变少，结

构趋向于多元化。

２　畜产品消费的变化

改革开放后，居民的生活水平有了巨大的变化，在农产品

消费上的主要表现是畜产品的消费逐渐上升，且不同畜产品

消费的比例发生了很大的变化，畜产品的消费结构趋向多元

化，同时经济的发展也使得社会餐饮消费在居民家庭消费中

占的比例变大了许多，人们会更多地去选择在外饮食。

　　首先将视角投放在城乡之间的不同（表１、表２），这些差
异大致可以总结为：（１）城镇居民肉类消费在持续减少，奶类

消费波动性缓慢增长，蛋类消费稳中有降。（２）农村居民的
肉类消费增长速度也十分可观，与城市之间的差异也在逐渐

的缩小，奶类的消费呈现增加速度迅猛的现象，蛋类消费稳定

增长［６］。（３）肉类消费比例过高、奶类消费比例过低这个现
象是农村消费结构的特征，同时也是农村与城市之间最大的

不同［７］。

表１　城市居民人均畜产品消费量的变化

年份
人均消费量（ｋｇ／年）

猪肉 禽肉 牛羊肉 蛋类 奶类

２０００ １６．７ ５．４ ３．３ １１．２ ９．９
２００５ ２０．２ ８．９ ３．７ １０．４ １７．９
２０１０ ２０．７ １０．２ ３．８ １０ １３．４
２０１５ ２０．７ ９．４ ３．９ １０．５ １７．１

　　注：数据来源于《中国统计年鉴》。

表２　农村居民人均畜产品消费量的变化

年份
人均消费量（ｋｇ／年）

猪肉 禽肉 牛羊肉 蛋类 奶类

２０００ １３．３ ２．８ １．１ ４．７ １．１
２００５ １５．６ ３．７ １．４ ４．１ ２．９
２０１０ １４．４ ４．１ １．４ ５．１ ３．６
２０１５ １９．５ ７．１ １．７ ８．３ ６．３

　　注：数据来源于《中国统计年鉴》。

　　总体上，可以大致概括为：（１）鲜奶、禽蛋等蛋奶类产品
的消费增长较快，猪牛羊等３种畜类的增速平缓［４］。（２）牛
羊肉、家禽及替代品消费量城乡差距拉大，猪肉、禽蛋及鲜奶

差距趋向平缓。（３）由于收入提高，人们开始关注自己的营
养健康问题，因此人们越来越喜爱排骨和瘦肉，对肥肉的消费

越来越少［８］。

其次是各类畜产品的消费比例有了十分巨大的变化，主

要可以总结为畜产品消费存在着多元性的趋势，猪肉的消费

份额稍稍下降，牛羊肉消费份额下降明显，而蛋禽奶类等畜产

品消费份额明显提升（表１、表２）。这些比例的变化使得畜
产品消费比例变得更加合理，肉蛋奶之间的消费均衡性显著

上升［９］，人们的消费选择越来越多样化，这有助于提高人们

的幸福度和健康水平。

畜产品消费特征还有一个巨大的转变即外食比例发生了

变化。自“八五”时期以来，居民人均餐饮消费年均增长

２３２％，在２００５年全国人均在外餐饮的支出达到了６８０元，
同比改革开放初期１９７８年增长１１８．４倍［６］，而我国目前居民

外出肉类消费量占家庭肉类消费总量的３０％左右［１０］。除此

之外，我国的外食存在着２个显著的特征：（１）社会餐饮支出
和在食品支出中所占比重同步增长，外食的比例明显增加。

（２）在外食中畜产品所占比重较大，而这些消费又是以猪肉
为主。而城镇居民的食品支出与户外就餐支出的快速增长共

同推动了畜产品户外消费的增加［１１］，同时也带动了畜产品消

费水平的增加。

３　畜产品消费接下来的发展趋势

收入的发展必将带动畜产品消费的增加，然而在我国畜

产品消费的目前水平来看，虽然相比以前有了很大的进步，但

是和较高经济发展水平国家的消费水平相比，我国肉类消费
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还有较大增长潜力，还远远未达到发达国家的平均水准，比如

在２０１５年，中国的人均肉类消费水平为６４．７ｋｇ，而欧盟的消
费水平为８６．９３ｋｇ，美国的肉类消费更是达到了１２０．９９ｋｇ，
远超我国的人均肉类消费水平；在２０１０年，我国的人均蛋类
消费为１８．５ｋｇ，欧盟的消费水平为１２．２ｋｇ，美国的消费水平
为１４．１ｋｇ，由此可见在蛋类的消费水平上我国已经达到了一
个较高的水准，没有什么增长的潜力。而在这之中，我国的奶

类还处在一个非常低的消费水平，同样是在２０１０年，美国的
奶类消费为２５１．１７ｋｇ而欧盟的消费量为２３８．８２ｋｇ，而我国
只有可怜的３０．９ｋｇ，甚至不到发达国家的１／８，因此哪怕是
相较于世界的平均水平８９．２ｋｇ也有着相当巨大的增长前
景。因此我国畜产品消费接下来的增长点将体现在肉类和奶

类上［６］。

而从消费的总体趋势来看：（１）我国目前的畜产品消费
市场尚未达到饱和状态，因此畜产品人均消费量和消费总量

都将持续稳定增长。（２）由于城市化发展迅速，城镇居民的
收入涨幅较大，城镇居民有更多的钱购买畜产品，因此城镇居

民的畜产品消费总量将继续增加。（３）同样是由于城市化发
展迅速，农村人口大量涌入城市，农村人口下降，虽然收入增

加使得农民人均畜产品消费量增加了，但在消费总量上却是

减少的。（４）高收入人群已经不再需要大量的畜产品来补充
蛋白质，所以高收入人群的人均畜产品消费量将趋于稳定甚

至会减少。（５）畜产品的消费结构将会出现进一步优化，主
要是猪肉在肉类消费中所占的份额将大幅下降，同时禽类、牛

羊肉、奶类的消费比重将大幅度增长。（６）由于收入的提高，
人们对于畜产品的质量要求将会进一步提高，因此人们将会

偏好于质量更高的加工后的畜产品，而减少对原始产品的

需求［２］。

在进口的趋势来看，由于我国人口众多，畜产品的消费比

例也逐渐升高，同时人均消费远低于世界平均水平，有着很大

的增长潜力，这使得我国有着十分巨大的畜产品消费市场，又

因为我国目前的畜产品生产能力远不及消费，所以进口畜产

品成为必然的选择。由于供不应求再加之人口众多，我国的

这片巨大的市场也使得美国、澳大利亚等畜产品大国向我国

出售大量的畜产品，我国消费进口畜产品的数量也在年年增

加。又因为我国目前生产力水平的限制，进口畜产品远大于

出口畜产品，这一趋势短时间内不会减少只会越来越大［１２］。

而在进口的畜产品种类上，猪牛羊、禽蛋奶所有的畜产品都是

进口大户并且在短时间内我国的畜产品生产能力都不会高于

消费能力，所以进口转出口在我国很难实现。

４　总结和进一步研究的方向

４．１　总结
经济的发展使得畜产品消费发生了巨大的变化，从消费

的数量到消费的比例，畜产品消费经历了巨大的转变。畜产

品消费的影响因素众多：收入、城市化进程、人口、市场、信息、

消费习惯、价格水平等等，其中最主要的原因还是由于经济的

发展带来的收入增加，使得人均消费水平显著提高，也使得消

费的总量有着显著的提升。收入对于畜产品消费数量的影响

是多方面的、深层次的，几乎每一个变量中都含有收入这一干

扰项，很难一概而论或者用一个简单的变量来进行总结。

而消费特征的转变也是主要由收入的增加使得畜产品成

为每个人都能消费得起的普通商品，而收入的进一步增加带

来的则是消费比例的变化，肉类尤其是猪肉的比例显著下降，

人们对于红肉的渴求越来越小，禽肉成为了更加优质的选择，

同时蛋奶的消费比例明显上升。畜产品的消费结构趋向平衡

化。同时收入的提高也使得外食的比例显著增加，而在外消

费农产品中，畜产品占很大的比例，所以在外饮食比例增加带

来的大量畜产品消费也是消费特征转变中的一大特点［６］。

消费趋势则可以简单地概括为畜产品消费的总量会持续

上升，因为我国目前的畜产品人均消费和欧美差距依旧巨大，

虽然有着消费习惯的影响，但依旧有着巨大的增长空间。同

时畜产品的消费比例会更加均衡，畜产品消费会更多元化。

然而，巨大的消费需要生产来支持，而目前我国畜产品的生产

无法满足我们的消费需求，所以持续加大进口畜产品数量也

是必然的趋势。

４．２　进一步的研究方向
第一，要关注畜产品消费比例的进一步的调整问题。虽

然近３０年来生活水平的提高以及畜牧业的快速发展满足了
人们对畜产品数量上的需求，但是过多消费畜产品带来的营

养过剩和健康失衡等问题依旧困扰着我们，近些年来的肥胖

人口比例上升以及各种并发的疾病所带来的问题已经引起了

广泛的关注，所以依旧需要调整消费结构，使得比例更加合

理，高低收入地区不同的畜产品消费比例会是一个很好的切

入点。

第二，要研究畜产品消费与居民福利的关系。消费水平

的上升会带来居民福利的增加，作为消费的一个分支，畜产品

消费的增加会带来多少居民福利的增加是个值得探讨的

话题。

第三，畜产品的质量安全对畜产品消费的影响。随着经

济的发展，人们不光要求畜产品的数量，同时对于畜产品的质

量也有了很高的要求。人们越来越偏好于经过加工的有品质

保障的畜产品，既然加工能带来更好的质量，那么这份质量上

的变化能带来多少的消费变化，也是一个值得探讨的问题。

第四，畜产品进口比例的进一步提升会带来怎样的影响。

由于我国当前生产能力的限制，短时间内无法提高自身的畜

产品生产能力，这就导致了生产能力无法跟上消费水平，畜产

品出现了供不应求的状况，在情势的驱使下进口是必然的结

果，而大量优质的外国进口畜产品对我畜产品的生产和消费

会带来巨大的冲击，这种冲击会造成怎样的结果也是一个问

题。同时，进口产品的质量也是良莠不齐，如何做好检疫工

作，以及检疫工作对于畜产品消费的影响也是一个值得探讨

的问题。
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基于利他偏好和过度自信的农产品

供应链激励机制研究

孙玉玲，纪贤兵，蒋以浩
（南京工业大学经济与管理学院，江苏南京２１１８１６）

　　摘要：考虑到供应商利他偏好和过度自信，建立农产品供应链激励机制模型，同时分析了供应商仅具有利他偏好、
供应商同时具有利他偏好和过度自信２种情形下的供应链激励机制问题，且得到了供应商和零售商双方努力投入、农
产品质量以及供应链整体效用的最优解，进而分析了利他偏好和过度自信对供应链质量激励的影响。结果表明，供应

商的利他偏好和过度自信能够显著影响供应链的最优决策，且能够提高双方努力投入、农产品质量以及供应链整体效

用。此外还表明，收益分享系数对双方努力投入和供应链效用也具有显著影响。最后采用数值分析验证了利他偏好

和过度自信对农产品供应链激励机制的影响。
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　　农产品供应链协调与质量激励问题作为供应链运营的一
个重要组成部分。部分学者对农产品供应链协调与质量激励

问题进行了研究，如林强等通过设计Ｎａｓｈ协商的收益共享契
约来协调公司与农户双方的收益，研究表明，该契约可以促进

供应链的协调，且带来社会福利的增加［１］。陈军等研究了实

体损耗对协调鲜活农产品供应链的影响［２］。王道平等在考

虑随机需求下，研究天气和生长周期对农产品产量的影响，且

通过风险分担契约实现农产品供应链协调问题［３］。Ｃａｉ等考
虑分销商的保鲜努力因素，设计了鲜活农产品供应链的激励

机制，并分析保鲜努力的影响［４］。Ｎｏｎｇ等在考虑农产品随机

产出的情况下，研究供应链生产激励与收益分享问题［５］。然

而，上述文献对农产品供应链协调与激励的研究大多基于供

应链成员为完全理性人的假设。

大量的行为经济学研究表明，现实中决策者往往不是完

全理性的，决策者在选择决策时不仅仅会考虑决策对自身的

影响，也会考虑决策对其他人产生的后果，即具有利他偏好的

成员更愿意帮助他人来促进社会福利的最大化［６］。目前，在

农产品供应链中零售商作为主导型已成为农业产业化的主要

经营模式。零售商如具有利他偏好，则有助于供应链整体效

用的提升，提高全社会福利，如雀巢公司的“创造共享价值”

计划，雀巢公司帮助咖啡农户改进农业技术，以降低农户的生

产成本，且指导农户有效地管理土壤和治理害虫［７］。相反，

零售商若缺失利他偏好，这会对企业造成严重损失，如２０１２
年《中国青年报》报道的“白羽鸡乱吃药折射养殖模式弊端”，

作为主导型零售商（山东六和集团有限公司）通过压榨养殖

户的利润以此满足自身的利益，导致养殖户使用抗生素降低

肉鸡的死亡率；２０１６年央视“３．１５”曝光了“造肉一号”以及
“进口的日本核污染区食品”等事件。上述系列事件表明，农

产品供应链成员具有利他偏好有利于提高供应链整体收益，
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