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　　摘要：广告的主要功能是传播信息，是带有说服性的传播活动。科技成果广告对农业科学技术的传播与推广转化
起着至关重要的作用。本文从广告设计与传播专业的角度，分析了《江苏农业科技报》及相关科技报刊刊登的科技成

果广告案例，提出了在广告设计过程中，应突出科技成果创新价值元素，促进成果有效转化。
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　　科技成果是指人们在科学技术活动中通过复杂的智力劳
动所得出的具有某种被公认的学术或经济价值的知识产品。

与其他产品相比，科技成果产品的突出特点是具有创新价值

元素，没有新的创见、新的技术特点或与已有的同类科技成果

相比较为先进之处，不能作为新科技成果。报刊广告是科技

成果传播与推广转化的一个重要形式，广告作品设计对成果

有效转化起到至关重要的作用。成果传播者对此项工作普遍

重视度不高，成果广告设计科技创新亮点不突出，不能体现科

技成果的价值，影响传播效果。

《江苏农业科技报》是一张农业科技类专业报，主要报道

最新的农业科技成果、最新的农业实用新技术。每年刊登的

广告有种子、农药、肥料新品种等１００多个科技成果产品。该
报在广告设计方面，突出科技成果的创新点这一信息传播价

值元素，形成了很多优秀作品。本文从广告设计与传播专业

的角度，分析了《江苏农业科技报》及相关科技报刊刊登的广

告，提出了在广告设计过程中，应重点突出科技成果创新价值

元素。

１　广告是科技成果传播的一个重要形式

广告，顾名思义，就是广而告之，向社会广大公众告知某

件事物。广告是最大、最快、最广泛的信息传播手段。广告传

播是一种信息化的经济，广告的目的就是为了传播信息，没有

信息，广告就失去了其应有的意义［１］。《江苏农业科技报》等

科技类刊物是传播科学技术的出版物，刊登的广告多是解决

农业生产问题急需的最新科技成果，广告对农业科学技术的

传播与推广转化起着至关重要的作用。

２　科技成果广告中存在的问题

我国农业科技成果最终转化率只有３０％ ～４０％［２］。科

技成果只有被推广应用，才会产生极大的社会效益［３］。科技

刊物广告作为成果传播的一个重要形式，当前存在的主要问

题是产品创新亮点元素不突出，传播内容专业术语多，枯燥难

懂，读者对其内涵概念的理解模糊［４］，缺乏针对性、创新性、

艺术性等能够提高知识传播力度的特性［５］。平面设计中，图

案的构成三大元素是点、线、面，这３种元素的组合阐释了现
代社会对美学的基本理解。科技成果广告在这方面比较薄

弱，一般情况是将科技成果加上文字往广告或海报上一拼贴。

３　平面设计内涵及其在科技成果广告中的应用

３．１　平面设计内涵
平面设计，也称为视觉传达设计，是以“视觉”作为沟通

和表现的方式，借用多种创造与组合符号、文字和图片的方式

来表达多种想法和信息，通过文字和图案来解决问题的

艺术［６］。

平面设计不仅仅是打造产品品牌形象，而且也反映了品

牌领导对于产品的定位。广告对于产品的品牌建设有２个积
极意义：其一，突出产品的价值。也就是说产品能够为社会提

供多大的效益。其二，突出价值观。这个价值观一定是符合

产品使用者的价值观，精准定位体验用户人群的生活方式，引

起用户的共鸣。只有精准定位用户人群，并且提供给他们足

够好的产品，市场才能被打开。平面设计对于提升科技成果

品牌形象、促进成果转化等而言是一种重要的策略和手段。

３．２　平面设计理念在科技成果广告中的应用
科技刊物刊登的科技成果广告属于平面广告的一种，因

此具有平面广告设计的共性，然而，根据科技刊物广告内容与

期刊报道范围一致性的特点，其设计又有自身独特的属

性［７］，应在保持一定严肃性的基础上，尽可能地开发美学

价值［８］。

传播价值是广告产品价值的最直接体现，是凝聚在广告

传播事实中的社会需求。与其他产品相比，科技成果的突出

传播价值是具有创新价值元素。在平面广告编辑与设计中应

将成果的科技创新元素进行高度提炼与浓缩，突出科技创新

元素，更好地体现出成果的价值和成果的创新点，将平面设计

文化元素与成果价值相结合，转化为图像符号与标志进行

传播。

４　相关案例评价分析

“派米瑞”“顶苗新”“施芳”“金福灵”“浩秀根”“禾姆”
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是近年《江苏农业科技报》等刊登的部分科技成果广告。现

选取这几个广告作品，就如何在平面广告设计中突出科技成

果的创新价值元素进行探讨评析。

４．１　通过文字符号传递产品价值元素
通过字体选择、字体布局以及字体颜色等方面创新，使设

计体现更多的科技创新元素。字体符号在现代平面设计中具

有较为重要的作用，比如表词达意、强化内涵、加强艺术魅力

等方面，处理好字体符号的设计对现代平面设计而言意义十

分重大［９］。

４．１．１　派米瑞产品广告设计　派米瑞是中美诺威特生物营
养公司以植物油为基础研发的第三代喷雾助剂成果。该产品

突出特点是与各种除草剂、杀虫剂、杀菌剂、叶面肥及清园剂

等混用，具有非常好的增效作用。针对这个科技创新特点，提

炼了广告宣传语：“越混越来劲”，并运用字体和颜色变化突

出“混”字。该广告作品，突出传递了这个产品价值内涵，把

读者的眼球自然地吸引到一个简单的“混”字上来。设计运

用非常巧妙，从文字传播角度达到一种创新（图１）。

４．１．２　顶苗新产品广告设计　顶苗新是由美国爱利思达公
司研制的一种全新种子处理杀菌剂成果。其成分具有系统内

吸传导和触杀保护性，可杀死作物种子内外的病原菌，阻止病

原菌的侵染并对种子提供全面的系统保护，有效防治恶苗病

等多种病害。其用法是干籽拌种。针对这个产品特点，创作

了广告宣传语：“水稻恶苗病，一拌了之”，在设计上突出“拌”

字，使这个产品传播价值特性跳出来，同时用２个小色块指向
了水稻和拌，让读者一目了然。该设计运用字体、字号和色块

的变化来突出产品价值用途，文字＋色块运用非常巧妙，字号
的变化和色块很好地起到了点睛作用（图２）。
４．１．３　施芳产品广告设计　施芳是一款高效生物刺激素产
品，富含高活性的小分子多肽、多种氨基酸和其他生理活性物

质，以及硼、锰、铜、锌等微量营养，能够活化植物体内的酶系

统，激发植物内在潜能，增强新陈代谢能力、光合作用。其突

出特点是帮助作物在逆境下能够自身调控与修复。在设计过

程中，提炼了宣传语：“激发作物抗逆潜能”，并突出“抗逆”

字，在字体颜色上使用了金色，同时巧妙地运用了女性化妆品

金色水滴的颜色，加上下方搭配闪闪发光的金色水滴，很容易

让人联想到化妆品中的抗逆产品。这一设计创意，巧妙地运

用了颜色，使得产品的抗逆元素让人更容易理解（图３）。

４．２　通过图片、图形标志表达产品价值元素
图片是平面设计中说服力很强的元素之一，它的真实性、

直观的效果能够让读者产生浓厚的兴趣［１０］。通过图形的创

意，对产品内在元素进行客观分析，找到产品深层次的特征和

相互联系，提炼出具有视觉冲击力的元素［１１］。

４．２．１　金福灵产品广告设计　金福灵是沈阳化工研究院创
制的新型内吸性杀菌剂，是我国首个具有自主知识产权的农

药品种，对霜霉病有优异效果。设计者以一把斧子砍向霜霉

病病叶，文字配了“速杀霜霉，立竿见影”，这一设计强化了感

性沟通功能，在读者脑海里深深留下了这幅很形象的图片，在

素材上斧子有杀、切断等用义。该作品通过图片将产品的科

技创新价值元素和功能展现出来，给了读者很强的联想空间

（图４）。
４．２．２　浩秀根产品广告设计　浩秀根是中化作物保护有限
公司研发的一款生物刺激素专利产品。其特点是促生根，激

活土壤。设计者通过一张松软土质和根系发达的图形来突出

该产品科技创新点，这个图形向读者鲜明传达了这个产品可

以让作物根系发达健壮，土质优良。这一设计很好地将该产
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品促生根，激活土壤等科技创新元素融入到一张图形上，给读

者留有深刻的印象（图５）。

４．２．３　禾姆产品广告设计　禾姆是世科姆公司的种子包衣剂
产品，其特点通过种子包衣有效防治水稻恶苗病。该广告作品在

设计上用１个透明的球包裹了１粒种子，通过图形直接体现了该
产品的包衣功能。在文字编辑上，将产品名称编入其中：“禾”苗

健壮，需要保“姆”，而禾姆对种子来说就是一个保姆型的产品

（图６）。

５　结语

在平面广告作品中，应用平面设计理念，通过文字、图片

等表现形式，突出科技成果创新元素，大大提高了科技成果的

价值和传播效果，促进了成果转化。同时还体现了广告作品

的本质，特色鲜明，效应显著，这种广告设计理念值得成果转

化从业者借鉴。
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