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大“互联网 ＋”、大数据、物联网、云平台等的建设，
促进人工智能、云计算、区块链等供应链智能化技术

在农产品物流中的应用，构建多层次、覆盖面广的信

息服务平台，实现信息数据的交换和共享，减少因信

息不畅造成的供应链失调，实现农产品供需双方的

有效衔接和物流供应链快速匹配，使农产品物流资

源得以优化配置［４］。

３．３　发展农产品绿色物流，加强农产品物流环保性
宣传农产品绿色物流，增强企业和公众对绿色

物流的认知度和接受度。建立农产品“绿色通道”，

落实绿色通道优惠政策，对实施农产品绿色物流的

企业实行税收优惠或其他政策优惠激励［５］。积极

学习借鉴国内外先进的绿色物流技术和管理经验，

促进企业和科研机构联合研发改进农产品物流技

术，加强绿色物流设施设备的使用，采用全程冷链，

提高冷链配送效率，有效抑制因农产品损耗造成的

污染和浪费。建立农产品物流废弃物循环系统，促进

物流材料的循环利用，减少污染物的排放总量［６］。
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基于 ＣｉｔｅＳｐａｃｅ的中国农产品区域品牌
研究知识图谱分析

张　梅，王　萌，马　中
（中国人民大学环境学院，北京１００８７２）

　　摘要：采用ＣｉｔｅＳｐａｃｅ软件对中国知网（ＣＮＫＩ）数据库中农产品区域品牌相关论文进行知识图谱结构的可视化分
析，并绘制出农产品区域品牌的发文作者、发文机构、核心关键词等知识图谱。研究结果显示：农产品区域品牌发展可

以分为２００５—２００９年萌芽阶段、２０１０—２０１５年缓慢增长阶段和２０１６—２０１９高速增长阶段；农产品区域品牌研究群体
呈现分散的状态，各研究机构之间尚没有建立起广泛合作的关系；农产品区域品牌研究中的高频关键词为“品牌建

设”“产业集群”“对策”“地理标志”“竞争力”“品牌价值”“品牌营销”等，代表了农产品区域品牌的研究热点；现有农

产品区域品牌研究存在重理论轻实践、重品牌建立轻品牌推广、重定性研究轻定量研究等问题，未来应重点围绕农产

品区域品牌研究理论框架体系、品牌管理的顶层设计并紧密结合时代发展背景来开展研究。

　　关键词：农产品区域品牌；ＣＮＫＩ数据库；ＣｉｔｅＳｐａｃｅ软件；可视化分析；知识图谱
　　中图分类号：Ｆ３２３．７　　文献标志码：Ａ　　文章编号：１００２－１３０２（２０２０）０３－０００５－１０

收稿日期：２０１９－１１－０１

基金项目：中国人民大学重大规划项目（编号：１６ＸＮＬＧ０７）。
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　　农业是我国全面建成小康社会、实现现代化的 基础。农产品品牌可以有效提升农产品价值，从而

提高农产品的利润［１］。农业品牌化是农业产业化

的基础，也是农业现代化、专业化和规模化的重要

标志［２］。我国作为传统的农业大国和农耕文明的

起源地却没有发展成农业强国，其原因在于我国农

业发展一直处于“有名品、无名牌、有品质、无利润”

的状态，品牌问题始终是制约我国农业可持续发展
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的关键因素。２０１７年，中共中央国务院将“推进区
域农产品公用品牌建设，支持地方以优势企业和行

业协会为依托打造区域特色品牌，引入现代要素改

造提升传统名优品牌”写入中央一号文件，农业品

牌战略被提升为国家战略，意在加快品牌创建，深

入推进农业供给侧结构性改革，提高农业综合效益

和竞争力，促进农业增效和农民增收。同时，２０１７
年被确定为“农业品牌推进年”，是我国首次以某个

具体年度来命名为农产品品牌年，充分说明了我国

政府对农产品品牌建设的高度重视，也凸显了农产

品品牌在我国农业快速转型升级中的关键地位。

由于农产品具有质量特征的隐蔽性、地理环境具有

高度的依赖性等特征，因此农产品区域品牌是我国

农产品品牌发展的主要方向之一。

我国农产品区域品牌研究起步于２０世纪９０年
代中期，学术界从２０００年开始研究成果逐渐涌现，
并随着研究的深入，研究内容和研究主题逐渐丰

富。目前已发表的国内农产品品牌研究综述类文

章如下：田云章《农产品区域品牌研究综述》（２０１３
年）、赵敬蕊等《农产品区域品牌建设文献综述》

（２０１３年）、翁胜斌《农产品区域品牌研究现状与趋
势分析———基于文献计量研究》（２０１３年）、肖蓉
《我国农产品区域品牌研究综述》（２０１６年）、孙艺
榛等《农产品区域公用品牌建设文献综述》（２０１８
年），５篇综述文章各有特色，从不同的角度梳理了
我国农产品区域品牌的发展成果及进展。田云章

通过选取２００１—２０１１年国内学者关于农产品区域
品牌的研究文献归纳分析认为，目前该领域研究主

要集中在三大方面，即农产品区域品牌的基本内涵

与属性特征、农产品区域品牌的生成机制与影响因

素、农产品区域品牌的建设实践与实施策略［３］；赵

敬蕊等总结了农产品区域品牌的内涵、特征及其建

设的影响因素和路径等［４］；翁胜斌通过对 ２００３—
２０１２年公开发表的相关论文进行计量分析，从文献
学视角展示我国农产品区域品牌研究的现状［５］；肖

蓉从农产品区域品牌的基本内涵和属性特征出发，

总结了对其形成条件、形成过程和建设主体、建设

模式以及相关的实证方面研究［６］；孙艺榛等从理论

研究、建设存在问题与对策建议相关的研究文献进

行了梳理和总结［７］。可以看出，我国农产品区域品

牌研究大多建立在定性梳理的基础上，可能会在文

献选择、研究热点把握和研究方向展望等方面受到

主观性的影响，随着农产品区域品牌研究的不断深

入，有必要采用计量的方法全面梳理我国农产品区

域品牌的研究脉络、研究特点和研究趋势，因此本

研究试图引入信息可视化软件 ＣｉｔｅＳｐａｃｅ对我国农
产品区域品牌研究态势进行定量分析，通过绘制我

国农产品区域品牌研究的知识图谱，更加直观、系

统地梳理该领域的研究现状、研究热点、研究前沿、

研究不足和研究展望，以期为加快我国农产品区域

品牌建设提供坚实的理论基础。

１　数据来源与研究方法

１．１　数据来源
科学的文本数据采集是分析的基础，本研究借

助科技文献数据库中国知网（ＣＮＫＩ）中国学术期刊
网络出版总库作为数据源，该库数据可靠、覆盖面

广，保证了相关研究的前沿性、权威性和完整性。

由于我国对农产品区域品牌的称谓还没有统一，因

此在中国知网数据库中分别设置主题 ＝“农产品区
域品牌”“农产品公用品牌”“农产品区域公用品

牌”，检索时间为２０１９年４月６号，分别检索到文章
６８１、５３、２８７篇，剔除重复的和与主题不相关的研究
论文、会议报道、书序、政策解读、新闻，最终确定样

本量为６３２篇，其中核心期刊１１５篇。每篇文献信
息包含作者、篇名、来源期刊、关键词、摘要、机构、

发表日期等信息。

１．２　研究方法
科学知识图谱是显示科学知识的发展进程与

结构关系的一种图形，可以将知识和信息中令人注

目的最前沿领域和学科制高点以可视化的图像直

观地展现出来，从而使研究人员得以在世界知识版

图中了解自己研究领域的所在位置［８］。目前常见

的科技文本挖掘及可视化软件有 ＢｉｂｅＲ、ＣｉｔｅＳｐａｃｅ、
ＨｉｓｔＣｉｔｅ、Ｐｙｔｈｏｎ语言 －ｍｅｔａｋｎｏｗｌｅｄｇｅ、ＳＣＩｏｆＳＣＩ、
ＶＯＳｉｅｗｅｒ、ＳｃｉＭＡＴ等［９］，其中 ＣｉｔｅＳｐａｃｅ是目前学术
研究中绘制知识图谱应用最广泛的工具［１０］。

ＣｉｔｅＳｐａｃｅ是陈超美教授团队基于 Ｊａｖａ语言开发的
信息可视化软件，该软件可以从海量的科学文献中

通过知识图谱的绘制识别出一个学科或知识域在

一定时期的发展趋势与动向，从而找到研究前沿的

发展历程。科学知识图谱于２００５年由大连理工大
学陈悦副教授率先在我国命名和引入，之后凭借其

操作简单、适用数据库数据广泛、绘制图谱种类较

多、可视化效果好、图谱标识明确等强大的功能优

势迅速被应用于各个专业来探究各领域的研究热
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点、前沿和趋势［１１］。本研究采用的 ＣｉｔｅＳｐａｃｅ版本
为２０１８年８月３１日更新的５．３．Ｒ４。

２　结果与分析

２．１　发文时间分布分析
年度发文数量是反映某领域的研究进展及发

展程度的重要标志，同时也是确定其研究阶段的重

要标志［１２］。由图１可知，我国农产品区域品牌领域
年度发表论文数量呈现稳步增加的状态，说明农产

品区域品牌研究正在逐步引起了国内学者的兴趣

和重视。依据农产品品牌领域年度发文数量可以

将我国农产品品牌发展历程分为３个阶段：２００５—
２００９年萌芽阶段、２０１０—２０１５年缓慢增长阶段和
２０１６—２０１９年高速增长阶段。

　　自１９８４年我国实行家庭联厂承包责任制以来，
国家积极采取措施促进农民生产的积极性。１９９２
年１０月，我国由计划经济时代进入市场经济时代，
农业经济市场化加速，农产品买方市场逐渐形成，

市场竞争日趋激烈，很快我国农业发展由数量扩张

阶段进入质量提高阶段。此时，不同于工业品牌，

农业上农产品的品牌虽已形成，但未注册的占大多

数，而且大多数农产品的品牌以其地理位置的名称

而出名［１３］。随着 ２００１年加入世界贸易组织
（ＷＴＯ），我国农产品也开始直接面对国外农产品的
竞争和国内农产品买方市场形成的双重冲击［１４］。

此时我国农产品贸易长期处于供给过剩和供给不

足的双重矛盾之中，即大宗农产品、中低档次的农

产品供给过剩，而优质农产品、品牌产品供给不足，

为了提高我国农业的竞争力，只有将具有区位优势

和比较优势的农产品转化为具有国际竞争力的名

牌产品［１５］，由此农产品区域品牌研究开始进入学者

们的研究视野。

２００５年 １０月，农业农村部“农业品牌化调研
组”系统调研了国内外农业品牌发展的相关政策和

经验，明确了农业品牌的价值内涵与作用和在农业

品牌化发展中政府及农业部门的职责，并提交了

《农业品牌化战略研究报告》《农业部关于推进农业

品牌化工作的意见》代拟稿、《中国名牌农产品评选

认定办法》代拟稿等３个材料［１６］，为我国农业品牌

化发展打下了坚实的理论基础。２００６年５月，国家

出台了《农业部关于进一步推进农业品牌化工作的

意见》（农市发［２００６］７号），８月中国名牌农产品推
进委员会公布《农业部办公厅关于印发＜２００６年中
国名牌农产品评选认定办法 ＞的通知》，同时发布
了《２００６年中国名牌农产品评选认定办法》，从此农
产品品牌研究进入了加速发展阶段。２００６年首届
中国农产品品牌大会于１１月中旬在北京召开，共有
８００个农产品品牌和５０个农产品区域公用品牌入
围。农产品区域品牌研究逐渐引起国内学者的兴

趣。但总体来看，２００５—２００９年阶段发文数量不
多，农产品区域品牌研究处于起步阶段。

２０１１年７月原农业部和国家质检总局共同制
定了《关于加强品牌建设的指导意见》，由原农业部

负责推动实施农业品牌化发展战略。意见指出“积

极推进优势农产品、特色农产品和农产品加工业的

品牌建设，培育发展农业区域公用品牌”“支持无公

害农产品、绿色食品、有机农产品和地理标志农产

品等政府主导的安全优质农产品公共品牌的发

展”，该指导意见直接促进了农产品区域品牌的发

展，引发了农产品区域品牌研究的热潮。

２０１６年，《关于发挥品牌引领作用推动供需结
构升级的意见》更是推动我国全面进入品牌创新时

代。随后 ２０１７年被确定为“中国农业品牌推进
年”，２０１８年被确定为“中国农业质量年”。２０１８年
６月２６日，《农业农村部关于加快推进品牌强农的
意见》指出未来３～５年，要重点培育一批全国影响
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力大、辐射带动范围广、国际竞争力强、文化底蕴深

厚的国家级农业品牌，打造３００个国家级农产品区
域公用品牌、５００个国家级农业企业品牌、１０００个
农产品品牌。由此可以预见，未来农业经济将以品

牌化为引领，促进农业产业升级，推动农业供给侧

改革，农产品区域品牌研究将会加速进入跨越式发

展阶段。

２．２　发文作者分析
发文作者是科学研究的主体，通过作者共现分

析可以识别出该研究领域的核心作者群及研究人

员之间的合作关系。作者合作网络图谱节点数量

与大小代表了核心作者群体共现频次，线条数量与

粗细反映了作者之间的合作关系和合作强度。由

图２可知，农产品区域品牌研究作者合作网络图谱
共有６７个结点，２５条连接线，网络密度为０．０１１３，
由此可见，我国从事农产品区域品牌研究的人员较

为分散，只有少部分研究者存在合作关系。由表１
可知，从共现频次来看，第一作者发文量最多的研

究者是姚春玲，发文量达１５篇，其次是李闯，发文量
为５篇，此外，王国华、杨艳、俞燕、胡晓云发文量均
为４篇。排名前１０位的作者发文量占所有作者发
文量的７．５９％，可见我国农产品品牌发展研究领域
作者集中度较高，领军人物的相关研究形成了领域

的研究基础。

表１　２００５—２０１９年农产品区域品牌研究前１０位作者及所在机构

发文量

（篇）
作者 所在机构

１５ 姚春玲 东北林业大学／内蒙古财经大学

５ 李闯　 浙江大学

４ 王国华 浙江大学

４ 杨艳　 广东海洋大学

４ 俞燕　 华中农业大学

４ 胡晓云 浙江大学

３ 王红姝 东北林业大学

３ 佘威　 嘉兴学院

３ 范力勇 河北行政学院

３ 吴小平 株洲职业技术学院

　　从合作网络来看，农产品区域品牌研究总体呈
现“大分散、小集中”的特点，已经形成了２个有竞
争力的核心研究团队：东北林业大学经济管理学院

姚春玲及其博生导师王红姝组成的学术团队与浙

江大学胡晓云、程定军、李闯组成的学术团队。但

总体而言，研究人员学术联系较弱，基本没有形成

学术合作关系。研究团队间文献互引率不高，互相

之间学术认可度较低，也没有形成广泛的学术共

识。从合作强度来看，目前学者之间没有广泛高效

的合作状态也阻碍了我国农产品区域品牌理论研

究和实践的发展。

２．３　发文机构分析
图３中共有５８个结点，５条连接线，网络密度

为０．００３０，说明中国农产品区域品牌发文机构间学
术合作较少，没有形成有效交流合作的学术科研氛

围。按发文数量（表２）进行统计，发文量最多的机
构为内蒙古财经大学经济学院，共１１篇，其次为东
北林业大学经济管理学院，共５篇。但半衰期的长
度可以反映出领域文献的经典程度，从半衰期和中

心性来看，影响力较大的机构为浙江大学、安康学

院经济与管理系和东北林业大学经济管理学院，其
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表２　１９９８—２０１８年前１２个农产品区域品牌研究重要机构

序号 频次（篇） 所在机构

１ １１ 内蒙古财经大学经济学院

２ ５ 东北林业大学经济管理学院

３ ４ 大连海洋大学外国语学院

４ ４ 安康学院经济与管理系

５ ４ 浙江大学

６ ４ 华中农业大学经济管理学院

７ ４ 广东海洋大学寸金学院

８ ４ 河南科技学院

９ ４ 浙江大学ＣＡＲＤ农业品牌研究中心

１０ ３ 河北行政学院

１１ ３ 株洲职业技术学院

１２ ３ 山东农业大学经济管理学院

半衰期分别为 ４、３、２年，影响力分别在 ２０１０—
２０１７、２０１１—２０１６、２００９—２０１４年。
２．４　关键词共现分析
２．４．１　研究内容分析　关键词可以反映出文章的
核心内容和研究方向，通过对农产品区域品牌领域

内相关文献的关键词进行共现分析和突变分析，可

以快速对该领域的研究主题、研究热点、研究趋势

加以把握。农产品区域品牌研究关键词共现图谱

（图４）中共现词频排名前２０的重要关键词详见表
３。农产品区域品牌关键词聚类网络图谱（图５）是
采用软件自动聚类后，用ＬＬＲ对数似然算法对命名
聚类类别，图谱中模块值Ｑ＝０．８８３３（＞０．３），平均
轮值Ｓ＝０．７７７１＞０．５，说明得到的聚类结果结构显
著且聚类类别比较合理。得到的前１０个聚类名称

按照规模排序分别是农产品、企业品牌、品牌价值、

品牌营销、寒地黑土、农产品区域品牌、策略、茶叶、

杭州市、企业管理。

　　通过分析知识群组中各子聚类的具体内容及
其频次和中心度，可以得出该农产品区域品牌领域

的４个核心研究内容：（１）农业产业集群。农业产
业集群是农产品区域品牌建设的基础。农产品区

域品牌是某一行政或经济区域内，基于当地的自然

生产环境，以农业产业集群为基础，以农业产业化

为载体建立起的优质农产品品牌。对当地基于产

业集群进行农产品区域品牌建设，是使我国农业走

上新的快速发展轨道的必然选择［１７］。这主要是由

于农业生产对气候和自然地理环境有较大的依赖

性，同时生产和销售具有较大的分散性，基于产业

集群农业区域品牌，可以使单个的农产品生产者和

经营者通过规模效应和协同效应降低交易成本，提

升议价能力，提高农产品的竞争力，带动整个农业

产业链的发展，提高当地的经济发展水平［１８－１９］。

（２）品牌竞争力提升。品牌竞争力是衡量农产品区
域品牌发展程度的重要标志。农产品区域品牌竞

争力是多种力量和因素共同作用的结果。从农产

品区域品牌竞争力的经济学分析认为，农产品所在

地域的区域要素，即地域资源禀赋、组织管理能力、

农业生态环境等以及消费者对品牌的差别感知，是

农产品区域品牌竞争力的重要来源［２０］。从农产品

区域品牌的形成机制来看，资源禀赋、涉农政府部

门、农产品加工龙头企业和农业行业协会的共同作
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表３　２００５—２０１９年前２０个农产品区域品牌研究高频关键词

序号 频次 关键词 最早年份

１ ３０７ 农产品 ２００８
２ ２８８ 区域品牌 ２００５
３ １６６ 农产品区域品牌 ２００６
４ １０３ 农产品品牌 ２００９
５ ９７ 品牌建设 ２００７
６ ８３ 品牌 ２００５
７ ６６ 农产品区域公用品牌 ２０１０
８ ６５ 特色农产品 ２００８
９ ５０ 农业 ２０１０
１０ ４４ 产业集群 ２００６
１１ ３９ 对策 ２００８
１２ ３６ 区域公用品牌 ２００５
１３ ３２ 地理标志 ２０１１
１４ ３１ 品牌农业 ２００９
１５ ３１ 竞争力 ２００６
１６ ２４ 品牌价值 ２００８
１７ ２４ 建设 ２０１０
１８ ２１ 品牌营销 ２０１１
１９ ２１ 农业品牌 ２０１０
２０ ２１ 农业产业集群 ２０１０

用形成了农产品区域品牌竞争力［２１］。（３）品牌价

值。品牌价值是衡量农产品区域品牌发展程度的

关键指标。农产品品牌价值包括农产品的地域价

值、文化价值和消费价值等。孙延红等通过构建博

山猕猴桃农产品区域品牌价值评价体系，指出其应

加强品牌知名度、品牌联想［２２］。郭倩倩等采用

Ｉｎｔｅｒｂｒａｎｄ模型测算了山西某地的农产品地理标志
价值［２３］。尉京红等将资产评估理论品牌评估的方

法引入农产品区域品牌价值评估中，指出成本法、

市场法适用性不足，应重点关注分析收益法在基于

市场交易的农产品品牌价值评估中参数的确定及

应用［２４］。（４）品牌营销。品牌营销是农产品区域
品牌建设的关键环节。研究内容主要是农产品品

牌营销的必要性、主体及其他组织、品牌定位和营

销策略等。从目前的研究成果来看，对于农产品区

域品牌理论研究更多的是不同专业的研究者基于

专业视角进行的探索性研究，研究成果较为分散，

还没有形成系统的框架。此外，目前的研究多为基

础理论研究，对具体农产品区域品牌建设的深入研

究较少。
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２．４．２　研究热点演进　突现词是指出现频次在较
短时间内突然增加（即增长速度较快）或使用频次

增长率明显提高的术语［２５］，代表了新事物的诞生，

并很可能成为以后的研究热点［２６］。２００５—２０１９年
农产品区域品牌研究突现词（表４）揭示了我国农产
品区域品牌研究前沿的演变过程。

　　通过对关键词网络图谱中重要结点和突现词
首次出现的年份所对应的相关论文进行统计和梳

理来分析农产品区域品牌各个阶段的研究热点。

分阶段来看，２００５—２００９年为农产品区域品牌开始
受到学者们关注的阶段，农产品、区域品牌、农产品

区域品牌、农产品品牌等关键词的出现频率最高，

学者们发现品牌对农业来说也是必要的，发展农产

品区域品牌有利于破解当时农产品发展困境［１５，２７］。

学者们分析了我国农产品区域品牌现状，指出其中

存在的主要问题，研究主要围绕农产品区域品牌的

建设主体和建设机制展开［２８－３２］。不同的学者基于

对农产品区域品牌特征的分析，对农产品区域品牌

建设主体的作用和职能定位理解不同，提出了多种

农产品区域品牌建设的思路［３３－３６］，为农产品区域品

牌的后续发展提供了参考。２０１０—２０１５年农产品
区域品牌得到了多学科的重视，农产品区域品牌的

研究领域快速拓展，展开了农产品区域品牌的本质

属性［３７］、形成机制［３８－４０］、形象塑造与传播［４１－４２］等

方面的研究，也从特色文化［４１，４３］、法律保护［４４－４５］、

顾客价值［４６］等农产品区域品牌促进方面开展研究，

并试图对农产品区域品牌的价值［４７－４８］和竞争

力［４９－５３］进行测评。学者们开始借鉴世界农业强国

日本、法国、荷兰［５４－５５］等发展农产品区域品牌的经

验以提出我国发展农产品区域品牌的方法和对策。

２０１６—２０１９年，学者们开始意识到农产品区域品牌
应该作为一个系统展开研究，“消费者中心”的理念

是品牌营销的基础，并试图通过案例研究对前期的

理论研究进行验证［５６］。特别是２０１６年以后着重研
究农产品区域品牌在乡村振兴战略［５７－５９］、供给侧改

革［６０－６５］、精准扶贫［６６］和“互联网＋”［６７－７１］的大背景
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表４　２００５—２０１９年农产品区域品牌研究突现词

序号 关键词 突现强度 起始年份 终止年份 ２００５—２０１９年
１ 区域品牌 ４．１６ ２００５ ２００９

!!!!!""""""""""

２ 品牌营销 ３．１３ ２００５ ２００９
!!!!!""""""""""

３ 农产品营销 ３．７１ ２００６ ２００９
"!!!!""""""""""

４ 农业产业集群 ３．４２ ２００７ ２００９
""!!!""""""""""

５ 湖南 ３．８０ ２００８ ２００９
"""!!""""""""""

６ 产业集群 ７．４２ ２００９ ２０１３
""""!!!!!""""""

７ 新疆 ３．８４ ２０１０ ２０１２
"""""!!!"""""""

８ 茶叶 ２．９９ ２０１０ ２０１１
"""""!!""""""""

９ 中华人民共和国 ５．２１ ２０１０ ２０１１
"""""!!""""""""

１０ 品牌竞争力 ３．０８ ２０１１ ２０１３
""""""!!!""""""

１１ 内蒙古 ４．２１ ２０１２ ２０１３
"""""""!!""""""

１２ 民族地区 ３．１４ ２０１２ ２０１３
"""""""!!""""""

１３ 日本 ４．６８ ２０１３ ２０１４
""""""""!!"""""

１４ 品牌整合 ４．１６ ２０１３ ２０１４
""""""""!!"""""

１５ 形成机理 ２．９９ ２０１４ ２０１６
"""""""""!!!"""

１６ 消费者 ３．７２ ２０１７ ２０１９
""""""""""""!!!

１７ 农业品牌化 ４．２８ ２０１７ ２０１９
""""""""""""!!!

１８ 供给侧改革 ２．９０ ２０１７ ２０１９
""""""""""""!!!

１９ 农业供给侧改革 ４．１５ ２０１７ ２０１９
""""""""""""!!!

２０ 农民专业合作社 ３．５９ ２０１７ ２０１９
""""""""""""!!!

下的发展思路。从案例来看，关键词出现最多的省

份是江苏、福建、陕西、海南等。

３　研究评述与展望

３．１　研究评述
本研究采用信息可视化软件 ＣｉｔｅＳｐａｃｅ，对我国

农产品区域品牌研究期刊论文进行知识图谱结构

分析。研究结果显示：（１）从发文时间来看，农产品
品牌的发文量基本呈现逐年增加的趋势，并出现了

较为明显的阶段性特征，可分为２００５—２００９年萌芽
阶段、２０１０—２０１５年缓慢增长阶段和 ２０１６—２０１９
高速增长阶段。（２）从发文作者来看，从事农产品
区域品牌研究的作者较多，并且发文较多的作者相

对集中，但是相关研究作者总体呈现较为分散的状

态，没有形成合力。（３）从发文机构来看，不同的机
构研究成果数量存在明显差异，研究成果多的机构

均为高校，但是各研究机构之间合作较少，有待进

一步加强学术交流。（４）从关键词的共现图谱来
看，“农业品牌化”“互联网”“农业专业合作社”“乡

村振兴”“供给侧改革”“农户”是近年来农产品区域

品牌的研究热点。

纵观农产品区域品牌领域的研究，现有农产品

区域品牌研究存在的不足主要表现在以下几个方

面：（１）侧重于农产品区域品牌的理论研究，对农产
品区域品牌建设的具体实践研究较少。由于我国

地域广阔，各地农产品区域品牌的产业基础、形成

机制、建设模式、营销渠道千差万别，一般农产品区

域品牌理论只是农产品区域品牌发展的基础，还需

要研究者立足各地实际，提出具有针对性的农产品

区域品牌政策设计、组织管理、发展路径等。（２）侧
重于品牌的建立，对品牌推广研究较少。农产品区

域品牌的营销推广是目前农产品区域品牌发展的

主要障碍之一，目前农产品区域品牌研究须要转变

品牌思维到内容思维，从而在根本上提高区域农产

品的价值。（３）侧重于定性分析，定量研究较少。
农产品区域品牌价值评估是农产品区域品牌提升

的前提。农产品区域品牌不仅具有经济价值，还具

有社会价值和人文价值，从经济学、地理学、社会

学、农学、种质学、生态学发展等多学科融合的思维

模式下，现有的以经济价值评估为主的研究还须要

进一步深入挖掘农产品区域品牌全方位的价值，才

能满足农产品区域品牌可持续发展的需求。

３．２　研究展望
随着农业供给侧改革的持续推进和《乡村振兴

战略规划（２０１８—２０２２年）》的实施，农产品区域品
牌面临着前所未有的发展机遇，也给农产品区域品

牌研究者提出了新的挑战，未来我国农产品区域品

牌应重点关注以下几方面。

（１）须要进一步完善农产品区域品牌研究理论
框架体系。自２０００年以来，我国农产品区域品牌的
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研究已经取得了丰富的理论研究成果，农产品区域

品牌发展实践工作也在各地逐步开展。但是就研

究理论来看，我国还没有形成相对统一、广泛认可

的农产品区域品牌发展的理论框架体系，因此相应

的研究也不够系统性。农产品区域品牌建设是产

品、产业、区域经济、资源整合四位一体的综合考

量，涉及学科众多，是一个研究内容宽泛的系统性

问题。在没有系统的研究框架支撑下，研究难度很

大，因此很难研究出高质量的论文，这也再一次说

明农产品区域品牌理论研究有待进一步发展［５］。

这一点也从农产品区域品牌论文发表的期刊得到

了印证，发表在核心期刊的农产品区域品牌论文占

发表论文总量的１８．２％，比例较低，而且发表的期
刊大都不是国内农业相关问题的权威性期刊，即使

是核心期刊也是影响因子较低的刊物。

（２）须要进一步完善农产品区域品牌管理研究
的顶层设计。现阶段我国政府对农产品区域品牌

发展多注重政策引导，借鉴发达国家农产品区域品

牌发展经验，我国还须进一步加强农产品区域品牌

管理的顶层设计。目前，我国各地在农产品区域品

牌发展中都倾向于取得权威认证，但是我国现在存

在严重的重复认证问题。仅以“地理标志”认证为

例，目前权威的资格认证部门有国家质量监督检验

检疫总局、农业农村部、国家工商总局，认证名称分

别为中华人民共和国地理标志保护产品、农产品地

理标志、地理标志证明商标［７２］。多部门管理的现象

使得企业重复申请、精力分散、资源浪费，同时也削

弱了管理机构的权威，不利于形成统一发展的合力。

（３）农产品区域品牌研究应紧密结合新时代背
景下继续展开。“互联网 ＋”背景下的消费模式完
全不同于传统消费模式，对商品生产、市场流通、经

营销售都产生了巨大的影响，合成了消费模式的新

常态［７３］。运用互联网新思维建设农产品区域品牌，

已经成为农产品区域品牌化发展的必然趋势［７４］。

另外，农业供给侧改革和乡村振兴战略为农村经济

注入了新的活力，推进农产品区域品牌建设有助于

促进农业经济结构的高度融合，并不断激发出新的

经济发展模式，对提高农业发展质量、增加农民收

入、实现农业经济转型升级具有十分重要的战略

意义。
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［５４］曹长省．国外农产品区域品牌的发展启示与中国创新［Ｊ］．世

界农业，２０１３（５）：１８－２２，１５３－１５４．

［５５］王志刚，谭梦琳，包书政．日本农产品区域品牌保护制度及其启

示［Ｊ］．中国农学通报，２０１０，２６（１６）：６３－６７．

［５６］刘　丽．基于地理标志的农产品区域品牌建设与推广研究———

以辽宁西北地区为例［Ｊ］．农业经济，２０１６（７）：１３６－１３８．

［５７］王　昆．乡村振兴视角下“互联网 ＋区域特色”农产品品牌建

设研究［Ｊ］．中外企业家，２０１９（２）：６３－６４．

［５８］王　岱．“乡村振兴”背景下浙江农产品品牌战略思考［Ｊ］．中

共杭州市委党校学报，２０１８（５）：６１－６７．

［５９］杨大蓉．乡村振兴战略视野下苏州区域公共品牌重构策略研

究———以苏州为例［Ｊ］．中国农业资源与区划，２０１９，４０（３）：

１９８－２０４．

［６０］姜　冰，张倩楠，辛天琦，等．供给侧改革“加减法”视域下农产

品品牌营销对策———以黑龙江省哈尔滨市为例［Ｊ］．农业经

济，２０１８（９）：１２０－１２２．

［６１］夏金梅．供给侧改革视角下河南省特色农产品区域品牌建设的

路径选择［Ｊ］．北方经济，２０１７（４）：５４－５６．

［６２］李大垒，仲伟周．农业供给侧改革、区域品牌建设与农产品质量

提升［Ｊ］．理论月刊，２０１７（４）：１３２－１３６．

［６３］曹爱兵．发展公共品牌农产品 推进农业供给侧改革［Ｊ］．江苏

农村经济，２０１７（３）：１９－２１．

［６４］范公广，孟　飞．农业供给侧改革视角下新疆地理标志农产品

质量管理研究［Ｊ］．新疆农垦经济，２０１８（１）：１５－２０．

［６５］张　艳，丁　宇，徐晶晶，等．关于通过农产品区域品牌构建推

进农业供给侧改革的探讨［Ｊ］．中国市场，２０１８（５）：１２３－１２４．

［６６］李小红，宁　夏，黄艳芳，等．精准扶贫视角下广西特色农产品

区域品牌培育对策分析［Ｊ］．农村经济与科技，２０１８，２９（１９）：

１９０－１９４．

［６７］周　南，顾金峰．关于互联网 ＋时代农产品品牌构建的研究

［Ｊ］．中外企业家，２０１８（１５）：９７．

［６８］黄嘉嘉．关于互联网＋时代农产品品牌构建的思考［Ｊ］．现代

交际，２０１６（１５）：２３．

［６９］李洪文，尹久付，周晓波，等．互联网 ＋背景下的楚雄州现代农

业转型升级思考［Ｊ］．农业开发与装备，２０１５（１１）：２２－２３．

［７０］李明睿．“互联网 ＋”环境下我国生鲜农产品品牌化建设路径

研究［Ｊ］．现代经济信息，２０１８（１８）：３１７－３１８．

［７１］蔡维琼，张　亮．“互联网＋”背景下湖北绿色农产品品牌建设

研究［Ｊ］．电子商务，２０１７（９）：２６－２７．

［７２］闫俊宏．论地理标志的法律保护［Ｄ］．郑州：中原工学院，２０１０．

［７３］杨继瑞，薛　晓，汪　锐．“互联网 ＋”背景下消费模式转型的

思考［Ｊ］．消费经济，２０１５，３１（６）：３－７．

［７４］马　硕，马尚平．互联网下农产品区域品牌建设的机遇与对策

［Ｊ］．农村经济与科技，２０１８，２９（１）：９－１１．
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