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甘肃省特色优势农产品品牌建设的现状与对策
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（中国科学院西北生态环境资源研究院，甘肃兰州７３００００）

　　摘要：多年来甘肃特色优势农产品品牌建设取得了显著成效，“三品一标”总量规模快速提升，农产品地理标志商
标数量持续增长，农产品区域品牌的价值不断显现。但是，受传统发展思路的限制及当前新的客观条件的制约，甘肃

省特色优势农产品品牌建设仍然存在一些突出问题，特别是在品牌影响力提升、品牌形象持续维护、对品牌价值和重

要性的认识以及品牌建设规划和监管等方面亟需得到更为实际有效的解决措施。因此，本研究从品牌＋生产、品牌＋
形象、品牌＋营销、品牌＋政策４个方面，提出加快农产品品牌建设的对策建议，以期为甘肃省等西部省份进一步提升
农产品品牌核心竞争力提供决策咨询，助力脱贫攻坚和乡村振兴，推动甘肃省等西部省份向农业强省、品牌大省跨越。
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　　品牌化是农业现代化的核心竞争力和重要标
志，品牌强则农业强。农产品品牌建设是品牌农业

发展的重要组成部分，农产品品牌的发展有利于促

进传统农业向现代农业转变，有利于提高农产品质

量安全水平和市场竞争力，有利于实现农业增效和

农民增收，是我国农业供给侧结构性改革的着力

点［１］，是助力脱贫攻坚的先导力量［２］，是实施乡村

振兴战略的有效抓手［３］。甘肃省作为西北地区的

农业大省，特色优势农业产业是发展“一带一路”通

道经济的产业支撑。马铃薯、中药材、酿酒原料、瓜

果、无公害蔬菜、百合、油橄榄、牧草及畜牧业等甘

肃特色农产品，在全国均具有一定知名度，但总体

上看，农产品品牌影响力和品牌价值仍不高，品牌

效应发挥不足［４－５］，农产品品牌建设还处于起步

阶段。

目前，国内针对农产品品牌建设中存在的问题

和对策、区域品牌建设、品牌建设的影响机制等开

展了一些研究［６－９］，但是探讨西北地区省域特色优

势农产品品牌总体建设情况，深入挖掘发展问题并

提出针对性对策的相关研究较少。基于此，本研究

通过对甘肃省特色优势农产品品牌的发展现状及

存在的问题和制约因素进行分析，提出加强特色优

势农产品品牌建设的有效措施，为甘肃省等西北省

份提升农业整体产业效益和核心竞争力，建设农业

强省、品牌大省提供决策支撑。

１　甘肃特色优势农产品品牌建设的现状

１．１　“三品一标”总量规模快速提升
截至２０１７年年底，甘肃省“三品一标”企业（主

体）总数达 １０５１家，产品总数 １７５９个；“三品一
标”产品总数在全国处于中等偏上水平，无公害排

第２１位，绿色食品排第 １４位，有机食品排名第 ９
位，地理标志产品排第９位。按认证类型分，无公害
农产品企业总数达５２２家，产品总数８１１个；绿色食
品企业总数达３７８家，产品总数７５２个；有机农产品
企业总数达４４家，产品总数１１９个；农产品地理标
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志申报主体７７家，产品７７个。按生产类型分，种植
业企业总数达９６８家，产品总数１３９３个，认证面积
１６５．５万ｈｍ２，占甘肃省耕地面积的４７％；养殖业企
业总数２７１家，产品总数３６３个，认证规模４５５７万
头（万只、万羽），占养殖业规模的３３％；加工业企业
总数１８５家，产品总数 ３６８个，产量 ８７万 ｔ。果菜
药、牛羊薯６大特色产业认证产品数６８５个，占甘肃
省认证产品总数的４０％。
１．２　农产品地理标志商标数量持续增长

中国地理标志农产品类型主要为水果、粮食、

蔬菜、肉类产品等，而每年申请获批的地理标志农

产品类型存在差异［１０］。２０１５年以来，甘肃省地理
标志商标数量稳步上升，２０１７年达到７０件，较２０１５
年增长２２．８１％。其中，嘉峪关市、金昌市、天水市、
武威市、平凉市和临夏州６个城市地理标志商标数
量增加明显。天水市以１２个地理标志商标位居第
１，占比为１７．１４％；平凉市以１０个地理标志商标位
居第２，占比为１４．２９％；定西市和甘南藏族自治州
并列第３，地理标志商标均为８个，占比为１１．４３％
（表１）。

表１　２０１５—２０１７年甘肃省地理标志商标分布情况

地区
地理标志、商标数量（个）

２０１５年 ２０１６年 ２０１７年

兰州市 ２ ２ ２

嘉峪关市 ０ ０ ３

金昌市 ０ ０ １

白银市 ２ ２ ２

天水市 ７ ９ １２

武威市 ４ ４ ７

张掖市 ５ ５ ５

平凉市 ７ ８ １０

酒泉市 ２ ２ ２

庆阳市 ５ ５ ５

定西市 ８ ８ ８

陇南市 ３ ３ ３

临夏回族自治州 ４ ６ ６

甘南藏族自治州 ８ ８ ８

总计 ５７ ６２ ７０

　　注：数据来源于中国商标战略年度发展报告。

１．３　农产品区域品牌的价值不断显现
根据２０１７年浙江大学中国农业品牌研究中心

（ＣＡＲＤ）对我国农产品区域公共品牌价值评估报告
结果，在有效评估的３７４个品牌中，甘肃省有１５个
农产品区域品牌入选（表２），占比４．０１％。其中，

平凉金果的品牌价值排在第２１位，价值为４７．８２亿
元，为甘肃省排名最高的农产品区域品牌，其次为

静宁苹果和庆阳黄花菜，品牌价值分别排在第２６位
和第４８位，价值为４５．７８亿元和３４．４４亿元。此次
有效评估的 ３７４个农产品区域品牌总价值超过
６０００亿元，平均品牌价值为１６．２６亿元。甘肃省入
选的１５个品牌中有７个品牌价值超过平均水平，主
要以果类品牌为主。

表２　２０１７年甘肃省农产品区域公用品牌价值

序号 全国排名 品牌名称
品牌价值

（亿元）

１ ２１ 平凉金果 ４７．８２

２ ２６ 静宁苹果 ４５．７８

３ ４８ 庆阳黄花菜 ３４．４４

４ ５２ 花牛苹果 ３２．３３

５ ８０ 秦安苹果 ２２．６１

６ １０１ 武都花椒 ２０．１１

７ １０６ 庆阳苹果 １９．８２

８ １６３ 武都橄榄油 １３．１５

９ １８２ 秦安蜜桃 １１．６２

１０ １９９ 岷县当归 ９．８７

１１ ２６７ 榆中大白菜 ５．３８

１２ ３００ 华亭独活 ３．３６

１３ ３１２ 华亭大黄 ２．６３

１４ ３６５ 康县黑木耳 ０．４２

１５ ３６６ 清水核桃 ０．４０

　　注：数据来源于浙江大学中国农村发展研究院。

２　甘肃特色优势农产品品牌建设存在的问题

２．１　优良的农产品品质缺乏广泛的品牌影响力
甘肃省特殊的自然生态环境以及低于全国平

均水平的化肥农药施用量，孕育出牛羊肉、马铃薯、

中药材、瓜果、无公害蔬菜、百合等十几种品质出众

的特色农产品。但优良的品质并未形成较高的品

牌价值与影响力，总体市场竞争力偏弱。浙江大学

《２０１７年度中国农产品区域公共品牌价值榜》前
１５０名中，仅有平凉金果等５个品牌上榜，且全部为
果蔬类，草食畜、蔬菜、马铃薯、中药材等特色优质

农产品在全国市场没有形成较强影响力。在《第二

次全国地理标志综合价值评估报告》中，甘肃省农

产品地理标志数量排全国第１５位，价值却排２４位，
品牌影响力有限。

２．２　部分农产品品牌形象缺乏持续维护
尽管甘肃省农产品品牌数量不断增加，但很多
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享誉全国的农产品品牌逐渐衰弱，品牌形象亟待重

塑。如兰州白兰瓜，曾畅销国内以及东南亚市场，

是甘肃省出口创汇的主要农产品之一，目前影响力

名存实亡；还有民勤黄河蜜、兰州水蜜桃、甘肃沙田

西瓜等农产品品牌，由于保护与拓展政策机制不完

善，其品牌影响力持续下降。

２．３　对农产品品牌的价值和重要性认识不够
农产品品牌中除蕴含产品的生产标准、品质、

产地、质量安全外，还包括品牌文化、品牌价值以及

品牌影响力。目前，甘肃省部分地方行政部门和市

场经营主体对农产品品牌建设的认知尚存在误区，

认为商标就是品牌，混淆了品牌和商标的区别，而

且“重生产、轻品牌”现象较普遍，品牌打造和保护

意识薄弱，对品牌塑造和文化内涵挖掘远远不够。

２．４　从品牌建设规划到监管尚未形成有效合力
甘肃省农业品牌多、杂、小的现状突出，多数不

具有较大影响力，主要表现为大产业小合力、有口

碑无品牌、普通品牌多知名品牌少。部分地方注重

品牌评定多，对品牌建设的基础工作重视不够。如

兰州百合是已有４００多年历史的甘肃名优特产，全
省品牌数量已达７１８个，多年来由于生产加工创新
不够，营销宣传乏力，销售市场秩序混乱，冒用贴牌

现象突出，对品牌保护和影响力提升带来很大难

度，削弱了兰州百合的整体竞争力和品牌效应。

３　制约甘肃特色优势农产品品牌影响力的关键
因素

３．１　农产品品牌管理评价体系有待于建立
目前，甘肃省“三品一标”农产品已近２０００件，

但缺乏对于农产品品牌特别是区域公用品牌科学

有效的监管制度与准入退出措施，致使部分品牌市

场形象良莠不齐，品牌建设的整合与统筹不够，形

成同类品牌间的恶性竞争，严重制约品牌美誉度提

升与产业可持续发展；各级政府部门主要通过注册

商标及“三品一标”认证数量来评价衡量当地农产

品品牌建设工作优劣，缺少科学系统的品牌产品评

价方法。

３．２　品牌农产品标准化体系有待于完善
甘肃省特色优质农产品类型众多，但标准化程

度低、技术支撑较弱，已成为拓展国内外中高端市

场的瓶颈。生产、质检、包装等多个环节标准化体

系的缺失致使农产品品质参差不齐，质量及安全监

管缺乏执法依据；部分标准的技术内容陈旧、制修

订工作滞后，导致不少农业标准推广实施的可操作

性差，制约了农业标准化发展。已制定标准的宣传

贯彻和推广实施力度不够，导致农业标准化的覆盖

面有限。

３．３　品牌农产品营销推广体系有待拓展
目前，甘肃省农产品核心价值和文化内涵的挖

掘不够充分，品牌发展手段缺乏鲜明特色，品牌推

广主要依靠展览、发布会等活动，形式单一，同质化

现象比较严重，缺乏系统谋划，亟需构建“线上与线

下相结合、整体品牌形象塑造与渠道营销紧密结

合”的营销推广体系，推动甘肃省品牌农产品长期

稳步地开拓国内外市场。如兰州百合，其“百年好

合、百事合意”的美好寓意以及其他文化价值的挖

掘不够，没能使消费者产生较好的品牌识别，形成

较高的品牌忠诚度，在省外的市场影响力和竞争力

远远不及龙牙百合和宜兴百合。

３．４　农产品品牌政策体系有待于整合
目前，甘肃省农产品品牌培育财政资金支持力

度弱，农业品牌建设人才匮乏，“三品一标”和名牌

农产品在工商、税收、质检等方面的优惠政策缺乏，

对品牌农产品建设成绩突出的主体缺少奖补激励；

相关政府部门之间尚未真正形成合力，农产品标准

化监管、检测、执法三大体系不健全，市场监管不到

位；品牌建设投融资、农产品全产业链保险等金融

支持工具缺失。

４　提升甘肃特色优势农产品品牌影响力的建议

以牛、羊、菜、果、薯、药等甘肃省特色优势农产

品为抓手，实施“品牌 ＋”发展战略，充分挖掘农产
品的核心价值和文化内涵，坚持品牌与生产、品牌

与形象、品牌与营销、品牌与政策融合发展，将品牌

建设贯穿于农产品生产链、消费链、流通链、监管链

等全产业链条，构建市场需求主导、政府统筹推动、

协会协调干预、主体（龙头企业、合作社、农民）参与

落实，打造以省级品牌为龙头、区域品牌为特色、企

业品牌为亮点的“陇”字号农业品牌体系，推动特色

优势农产品从原料生产到价值生产转变，由品质到

品牌转变，提升农业核心竞争力，促进农业提质增

效、农民脱贫奔小康，实现甘肃向农业强省、品牌大

省跨越。

４．１　品牌＋生产
４．１．１　打造绿色健康的农产品产地生态环境　一
是加强农村面源污染防控，开展综合防治技术研究
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和试点示范，引导清洁生产技术。二是推行绿色生

态种植与养殖。以绿色、有机农产品为生产目标，

合理布局特色农产品种植基地。三是提倡采用纯

天然加工方式，打造绿色环保无公害农产品。如伊

利正是利用宣传其三大黄金奶源基地来营造其产

品绿色健康的形象。

４．１．２　打造农业标准化生产与示范基地　标准化
是推进农业品牌建设的关键，构建“从田间到舌尖”

的品牌农产品全程质量控制标准体系主要包括３个
方面的工作：（１）建设和认证一批各类特色农产品
标准化生产与示范基地，设立产品标准，推动地域

品牌标准化；（２）围绕重点培育的地区公用品牌和
企业产品品牌，争取“三品一标”产品质量认证及相

关标准认证，开展地区特色优质农产品质量检测；

（３）建立健全质量安全监管体系，推广基于微信等
新媒体的品牌农产品质量追溯体系，开展农业投入

品登记、注册、在线化管理。如蒲江丑柑通过标准

化实现品质提升，使得品牌获得市场认可。

４．１．３　提升品牌农产品科技含量与附加值　一是
加强与科研院所等合作，突破种质优化、标准种植、

适宜采收、规模养殖、产地环境保护等关键技术。

二是开展农产品生物加工技术研究应用，研发适合

甘肃生鲜农产品专用型生物防腐系列保鲜剂，开展

生鲜农产品生理调控绿色防腐保鲜等技术集成与

应用研究。三是以化肥替代技术、绿色农药研发、

天敌防控技术、防止农药残留技术为重点，开展主

要农产品生产、加工与综合利用关键技术研究与示

范，全面提升农产品品牌科技含量。如甘肃农科院

研发的利用赤眼蜂防控玉米田棉铃虫、玉米螟技

术，兰州交通大学研发的纯中药制剂植物源生物农

药系列产品，均有效保障了农产品质量安全。

４．２　品牌＋形象
实施品牌形象建设“四大工程”，着力培育农产

品省级品牌、地域品牌和企业品牌体系，全面塑造

与提升甘肃省农产品整体品牌形象。

４．２．１　实施品牌整合工程，打造一批省级旗舰品牌
　以政府为主导，持续做大做强“陇”字号品牌，打
造陇牛、陇羊、陇菜、陇果、陇薯、陇药等省级区域公

用品牌，依法开展商标注册、版权登记、知识产权保

护，实施甘肃农产品整体品牌形象塑造工程。以苹

果为例，充分挖掘平凉金果、静宁苹果、秦安苹果、

庆阳苹果等各区域品牌的区域独特性与品质共性，

打造“陇”字号省级公用品牌。采用“龙头带动品

牌”模式，实施龙头企业带动地区公共品牌与企业

自有品牌合力并进策略，推进地区公共品牌与企业

自有品牌的双重共建共享，缩短品牌建设周期、提

高品牌建设效率。

４．２．２　实施品牌孵化工程，新增一批新品牌　结合
省内各地区品牌，鼓励当地龙头企业或引进省内外

知名农产品企业，重点培育一些新品牌，丰富地域

品牌的内涵。以此做大增量，引导新型农业经营主

体开展农产品商标和地理标志商标注册工作；发展

无公害农产品、绿色食品、有机农产品、“三同”产

品、生态原产地保护产品和地理标志农产品。选择

具有一定规模、知名度和产业基础的企业培育企业

自主品牌和产品品牌，打造有质量信誉和市场优势

的拳头产品。

４．２．３　实施品牌提升工程，做强一批老品牌　做优
存量，鼓励有一定知名度的老品牌，争创中国驰名

商标、中国质量奖等更高含金量的知名品牌；扶持

供港蔬菜基地或其他出口农产品示范区企业实施

品牌国际化战略，鼓励企业加大农产品对外官方注

册力度，充分发挥品牌农产品的示范带动作用，不

断提升区域公用品牌影响力。如涪陵榨菜、洛川苹

果、五常大米、西湖龙井等一大批特色鲜明、质量过

硬、信誉可靠的农业品牌，是当地特色农业的地域

名片，为该区域产业发展、农民增收提供了有力

支撑。

４．２．４　实施品牌创新工程，壮大一批特色品牌　全
方位开展科技协同创新，增强企业自主创新能力，

扶持发展科研创新型企业，引导龙头企业与高校、

科研院所、高科技企业实施“高位嫁接”；建立一批

农业科技成果转化、孵化基地，加速创新成果转化

成现实生产力；推进农村“双创”园区建设，重点以

科技创新结合品牌营销创新，加快引导涉农企业、

农民合作社、家庭农场等市场主体创建品牌；加强

三农服务热线建设，逐渐形成多模式、多手段的基

层农业信息服务体系，不断提高农民接受采用新技

术能力，延伸农产品产业链条，打造特色品牌聚

集区。

４．３　品牌＋营销
４．３．１　组织品牌策划与定位　对于“陇字号”省级
品牌，挖掘甘肃省农产品的特色，策划能突出甘肃

农产品特色的省级整体品牌形象，如山东“齐鲁灵

秀地、品牌农产品”，能很快突出并传递省级农产品

整体形象；对于区域公用品牌，挖掘当地文化、地
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理、传统等元素，建立农产品区域公用品牌的理念、

文化、形象，通过品牌的产地自然条件确立独具特

色的宣传定位，使其在同类产品中脱颖而出，如五

常大米、嘉兴粽子等。在企业名优品牌方面，企业

找准定位，明确品牌的独特文化内涵，打造具有高

识别度的农产品品牌；处理好区域品牌与企业品牌

的关系，采取区域品牌为企业品牌背书的模式，促

进协调发展。

４．３．２　开展品牌推介展示　借助新媒体平台宣传，
如西安最早和抖音合作，通过对优秀宣传内容创作

者的奖励，带动了在新媒体网络平台的影响力；借

助名人效应提升，如“褚橙”柳桃“潘苹果”；借助节

会推介，组织农产品企业参加农博会、兰洽会、广交

会、文博会等大型节会活动；借助“走出去”展示，支

持引导区域品牌走向“一带一路”沿线国家，鼓励企

业参加国内外展会，支持企业到境内外重点城市开

设品牌农产品专营店与销售专区。

４．３．３　发展品牌电子商务　通过“互联网 ＋农
业”，壮大农村电子商务，支持在各大电商平台设立

“陇”字号农产品特色馆、精品店，打造一批甘肃农

产品电商品牌；鼓励企业自主建立电子商务平台，

鼓励以农民入股的形式成立电商平台，用预售订单

方式降低成本，让消费者享受到具有原产地品质和

味道的平价农产品，增加认可度，提升品牌影响力。

４．３．４　发展品牌＋特色产业　结合区域特色农业
产业，融入文化创意元素，与乡土地理挂钩，创建集

农业、观光、养生、科教等为一体的综合农园示范

区，定期举办特色文化节会，开展游园品尝、自驾采

摘、特色耕种、食疗养生、摄影大赛等体验活动，提

升品牌知名度和附加值。

４．４　品牌＋政策
４．４．１　建立品牌目录制度　按照品牌影响力梳理
形成甘肃农产品品牌目录。研究制定农产品品牌

征集办法，明确征集范围、对象和程序。研究制定

农产品品牌审核办法，明确审核要求、内容和责任。

研究制定农产品品牌评价办法，明确产品产量、质

量、科技创新水平等评价标准和内容。

４．４．２　建设品牌发展机制　鼓励品牌创建、认证、
质量提升、技术创新、宣传推广，完善品牌诚信体

系，构建社会监督体系，强化对纳入农产品品牌目

录生产经营主体的监管，探索农业品牌目录星级管

理制度，规范品牌准入和退出机制；加强“三品一

标”认证管理，规范“三品一标”包装标识；加强农产

品商标管理，防止商标恶意抢注和侵权行为。

４．４．３　完善品牌评价体系　做好甘肃省农产品品
牌挖掘、遴选和培育，建立品牌评价体系，遴选甘肃

省市场竞争力强和发展潜力大的品牌形成知名品

牌目录，提升国内外品牌影响力。研究制定甘肃省

农产品知名区域公用品牌评价办法等，提出品牌规

划、培育、农产品质量安全等评价内容及量化指标。

４．４．４　形成政策合力　将农产品品牌建设纳入品
牌建设总体规划，组织农办、财政、质监、食品、科

技、法律等部门参与农产品品牌建设“大合唱”，加

大对创“品牌”农产品的企业或合作组织的政策扶

持；建立长效投入机制，推动竞争环境的有序化、规

模化经营与精细化管理。

４．４．５　明确品牌建设权责　省级政府主导“陇”字
号整体农业品牌建设，设立品牌建设专项资金等一

揽子措施，市县级政府主导区域公用品牌建设，负

责农业品牌认证推广、保护监管等实施环节的体制

机制建设；行业协会、产业联盟等组织协助政府制

定和实施农产品品牌发展规划及行业标准，协调

同行业之间的经营行为，发挥监督职能作用；企业

承担产品安全质量主体责任，完善产品质量追溯

体系，多方式提升农业品牌知名度和信任度；扶持

农户参与品牌建设，使农户成为受益者和自觉维

护者。
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