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　　摘要：从２０１８年世界天然蜂蜜出口额来看，阿根廷、德国、墨西哥、新西兰以及我国占全球天然蜂蜜出口总额的
５０％左右，是份额排名前五的国家。利用２００９—２０１８年主要出口国天然蜂蜜出口数据，借助显示性比较优势、国际市
场占有率、贸易竞争力指数和进出口价格比等４个指标，重点研究这５个国家天然蜂蜜出口贸易的竞争关系。通过实
证分析，探索我国天然蜂蜜出口的贸易优势，提出弥补贸易劣势短板的举措。数据分析结果显示，我国天然蜂蜜出口

量最多，出口单价最低，具有一定竞争力。而实证结果表明，这种竞争优势正在有逐渐减弱趋势，国际竞争力有所衰

退。我国天然蜂蜜出口贸易正面临着与阿根廷、德国、墨西哥以及新西兰的激烈竞争。基于我国蜂产业发展现状和实

证结果，提出提高我国天然蜂蜜国际竞争力的政策建议。
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　　蜜蜂为作物授粉可以提高其果实的质量和品
质，同时还可以向人类提供丰富的蜂产品。世界各

国蜂产品出口贸易主要是天然蜂蜜。自２００９年以
来，全球经济的不断复苏和大洋洲、北美等新兴市

场的迅速崛起，我国天然蜂蜜出口量也呈上升趋

势。近１０年以来，我国蜂蜜出口量从 ２００９年的
７１８万ｔ提高到２０１８年的１３．１６万 ｔ。然而，近年
在天然蜂蜜出口量不断上升的大环境下，贸易壁垒

频频出现，严重阻碍了蜂蜜出口企业的发展［１］。在

世界主要的养蜂国中，我国的天然蜂蜜出口特点明

显，主要体现在出口量大、单位销售价格低、易受到

贸易壁垒的影响等方面。随着全球开放联动的加

强，全球食品安全监管市场也提出了更高的要求，

很多国家对蜂蜜农药残留标准、规则进行调整，对

蜂蜜质量及安全性要求不断提高，导致我国蜂蜜出

口严重受限。这些年蜂蜜出口问题频出，各种“蜂

蜜门事件”让其他国家海关严格检查我国蜂蜜。出

口目的国针对蜂蜜的检测标准越来越多，越来越多

地从源头上来管控出口国的蜜源地。然而，经济全

球化的深度发展愈演愈烈，世界贸易体系多边格局

已经产生，这些因素导致天然蜂蜜产品的进出口贸

易面临更加严峻的竞争。所以，面对天然蜂蜜出口

市场的激烈竞争，本研究基于联合国（ＵＮ）统计数
据以及联合国粮农组织统计数据库（ＦＡＯＳＴＡＴ统计
数据），以天然蜂蜜出口贸易份额占世界总量前 ５
位的国家为例进行实证分析，分别对新西兰、阿根

廷、德国、墨西哥以及我国进行比较研究。同时，考

虑到国际贸易局势变化带来的不确定性，分析全球

天然蜂蜜交易竞争趋势的动态演变。由此可见，充

分理解我国在全球天然蜂蜜出口贸易中的地位，对

比其他国家与我国的相关业务竞争状态具有重要

的实践意义。

１　天然蜂蜜出口贸易比较

１．１　天然蜂蜜出口量比较
２０１８年新西兰、阿根廷、德国、墨西哥以及我国

是世界出口额排名前５的国家。２００９—２０１８年，我
国天然蜂蜜出口量最大，平均达到１１．６４万 ｔ，居世
界首位。在５个国家中，阿根廷天然蜂蜜出口量排
名世界第二，平均为 ６．４８万 ｔ；新西兰最少，不到
１万ｔ。由图１可以看出，我国蜂蜜出口量从２００９—
２０１５年出口量平稳增长，２０１５年达到最大值，为
１４４８万ｔ。然而从 ２０１５—２０１８年，出口量呈下降
趋势，这可能是“褐虾事件”余波所致。２０１５年，我
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国蜂蜜陆续下架停售。随后，我国蜂蜜中农药残留

远超于德国对我国出口的标准。显然，蜂蜜农药残

留的不良影响已经阻碍了我国蜂蜜出口产业的发

展。在２００９—２０１２年，阿根廷天然蜂蜜出口量处于
上升趋势，随后的２０１２—２０１５年间天然蜂蜜出口呈
现下降趋势，２０１５年跌至最低，仅为 ４５６５９．４１ｔ，
２０１５年之后蜂蜜出口量大幅增长，逐步趋于平稳状

态。在 ２００９—２０１５年，墨西哥蜂蜜出口量稳步增
长，２０１５—２０１７年又有下降趋势，２０１７年后又呈极
具增长趋势。德国和新西兰天然的蜂蜜出口量一

直处于平稳状态。因此，从天然蜂蜜出口总量来

看，我国蜂蜜出口量约为世界第二大出口量国家阿

根廷的１倍多，我国蜂蜜具有较强的国际竞争优势。

１．２　天然蜂蜜出口单价比较
根据各国天然蜂蜜出口总额和出口总量数据，

可以得到各国天然蜂蜜出口单价（表１）。从平均单
价来看，我国的蜂蜜出口单价远低于世界平均单

价，主要体现在我国蜂蜜出口价格最低，与世界平

均价格相比差额最大。阿根廷和墨西哥出口单价

居中，与世界平均价格相比，相差幅度不大。德国

天然蜂蜜出口单价略高于世界平均水平，新西兰天

然蜂蜜出口单价大幅高于世界平均单价。通过各

国天然蜂蜜出口平均单价与世界蜂蜜出口单价差

额的比较可以看出，我国天然蜂蜜出口单价比世界

出口单价平均低１３８２．４２美元／ｔ，近年的差额有增
长的趋势。阿根廷出口单价比世界平均低

３５０６３美元／ｔ，近年来差额也有增长的趋势。德国
出口单价比世界高出２３００５７美元／ｔ，且价格差额
趋于平稳状态。墨西哥出口单价略高于世界平均

水平，新西兰出口单价比世界出口单价高出近

１４１１３３８美元／ｔ，价格差额有增长的趋势。一般认
为出口价格越低，在国际市场上在价格上竞争力越

强。通过主要出口国天然蜂蜜出口单价的比较（表

１）可以看出，我国天然蜂蜜在出口单价上的国际竞
争优势最大，其次是阿根廷和墨西哥。

　　通过与阿根廷、德国、墨西哥和新西兰天然蜂
蜜出口量和出口单价的比较，可以看出我国天然蜂

蜜出口量最多，出口单价最低。我国家庭养蜂和业

余养蜂居多，养蜂人获得蜂种渠道方便，只要有蜂

表１　主要出口国天然蜂蜜出口单价比较

年份

世界平均

出口单价

（美元／ｔ）

中国 阿根廷 德国 墨西哥 新西兰

出口单价

（美元／ｔ）
与世界相比

（美元／ｔ）
出口单价

（美元／ｔ）
与世界相比

（美元／ｔ）
出口单价

（美元／ｔ）
与世界相比

（美元／ｔ）
出口单价

（美元／ｔ）
与世界相比

（美元／ｔ）
出口单价

（美元／ｔ）
与世界相比

（美元／ｔ）

２００９ ２９９７．８ １７４９．９ －１２４７．９ ２７６５．１ －２３２．７ ４９５５．８ １９５８．０ ３０１０．６ １２．８ ６６８１．１ ３６８３．３

２０１０ ３１０４．８ １８０４．６ －１３００．２ ３０２５．７ －７９．１ ５３４３．３ ２２３８．５ ３１９６．４ ９１．６ １０８２６．８ ７７２２．０

２０１１ ３３９９．３ ２０１４．０ －１３８５．３ ３０８８．０ －３１１．３ ６０１４．７ ２６１５．４ ３３６０．６ －３８．７ １５４２３．２ １２０２３．９

２０１２ ３３４３．４ １９５２．２ －１３９１．２ ２８６３．５ －４７９．９ ５６８１．５ ２３３８．１ ３１６７．９ －１７５．５ １３４５９．８ １０１１６．４

２０１３ ３４８８．６ １９７４．０ －１５１４．６ ３２６２．３ －２２６．３ ５９３５．３ ２４４６．７ ３３５８．０ －１３０．６ １６００６．６ １２５１８．０

２０１４ ３７０４．３ ２００４．７ －１６９９．６ ３７５１．１ ４６．８ ６１１１．２ ２４０６．９ ３７５５．５ ５１．２ １９４４６．５ １５７４２．２

２０１５ ３４７６．１ １９９４．１ －１４８２．０ ３５８８．１ １１２．０ ５４４４．５ １９６８．４ ３６９９．８ ２２３．７ ２１２２３．２ １７７４７．１

２０１６ ３１６８．０ ２１５５．０ －１０１３．０ ２０８０．１ －１０８７．９ ５６６１．９ ２４９３．９ ３２２１．０ ５３．０ ２６３１０．４ ２３１４２．４

２０１７ ３５０２．０ ２０９４．０ －１４０８．０ ２６０４．７ －８９７．３ ５７４１．２ ２２３９．２ ３７７７．３ ２７５．３ ２７８２７．１ ２４３２５．１

　　注：数据来源于联合国商品贸易统计数据库与ＦＡＯＳＴＡＴ统计数据库。
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源，任何人都可以养蜂，这造成了我国虽然养蜂人

多，但规模化养殖非常少。正因为我国小农户分散

的传统养蜂生产方式影响，导致我国蜂产品质量参

差不齐。其中，绝大多数为不成熟蜂蜜，无法满足

消费者餐桌用蜜最基本的需求，导致我国蜂蜜单价

长期处于国际市场最低水平。因此，单纯从出口量

和出口单价角度分析，我国天然蜂蜜出口竞争优势

主要可以通过我国天然蜂蜜出口量大、价格低来抢

占世界出口市场。此外，为了更加科学精确地评价

国际市场竞争力优势，主要通过测算市场占有率、

贸易竞争指数、显示性竞争优势和进出口单价比等

指标，然后进行对比分析主要出口国的国际竞争力。

２　天然蜂蜜出口国际竞争力分析

２．１　国际市场占有率
国际市场占有率是衡量某种产品或产业在国

际市场地位的重要指标，一般以某产品或产业的出

口总额占该产品或产业世界出口总额的百分比测

算。该指标能够充分反映该产品或产业在国际上

是否具有一定的竞争实力。国际市场占有率越高，

该产品或产业的竞争力越强。由表２可知，５个国
家相比，从国际市场来看，２００９—２０１３年期间阿根
廷与我国天然蜂蜜出口的国际市场占有率居于前

列，均在１０％以上，说明我国与阿根廷２个国家的
蜂蜜出口竞争力最强。除了２００９、２０１１年阿根廷天
然蜂蜜出口国际市场占有率位居世界首位。在中

国养蜂业不断发展的进程中，直到２０１２年中国在国
际市场占有率方面实现了与阿根廷并列第一的局

面。除此以外，其他７年我国蜂蜜出口国际市场占
有率始终超过了阿根廷，位于世界榜首，并且自从

２０１１年之后，阿根廷和我国天然蜂蜜出口国际市场
占有率呈波动式下降趋势，阿根廷国际市场占有率

逐步下降到２０１８年的７．７２％，但我国国际市场始
终处于１０％以上的占有率。德国的国际市场占有
率从２００９年的９．７３％下降到２０１８年的６６７％，有
明显下降趋势。墨西哥国际市场占有率处于中间

水平，天然蜂蜜国际市场平均占有率为５６８％，所
占国际市场份额较小。而新西兰的蜂蜜出口国际

市场占有率呈上升趋势，２０１５年之后，已经超过位
居世界第二的阿根廷，说明其天然蜂蜜出口竞争力

逐渐提高。从整体来看，我国国际市场占有率虽有

下降，仍略高于新西兰，造成我国蜂蜜国际市场占

有率持续走低可能是２０１５年欧盟和日本这２个我

国蜂蜜出口的主要市场禁止进口我国蜂蜜产品，因

为我国蜂蜜中含有大量的抗生素，从而抑制了我国

天然蜂蜜在世界上流通水平。

表２　主要出口国天然蜂蜜国际市场占有率比较

年份
国际市场占有率（％）

阿根廷 中国 德国 墨西哥 新西兰

２００９ １２．７４ ９．９９ ９．７３ ６．４６ ４．７１

２０１０ １１．９２ １２．５４ ８．２０ ５．８２ ４．８８

２０１１ １３．８０ １２．４３ ７．４９ ５．５８ ６．８２

２０１２ １２．４３ １２．４３ ７．４８ ５．８６ ６．００

２０１３ １０．４６ １２．１２ ６．９１ ５．５２ ６．８９

２０１４ ８．８２ １１．２２ ６．５２ ６．３４ ７．２５

２０１５ ７．１０ １２．５１ ６．１７ ６．７６ ８．６９

２０１６ ８．１９ １３．４２ ７．１１ ４．５５ ９．９６

２０１７ ７．７５ １１．４５ ６．２１ ４．４３ １１．３４

２０１８ ７．７２ １１．３３ ６．６７ ５．４７ １１．１６

　　注：数据来源于联合国商品贸易统计数据库，下表同。

２．２　贸易竞争力指数
贸易竞争力（ｎｏｒｍａｌｉｚｅｄｔｒａｄｅｂａｌａｎｃｅ，简称

ＮＴＢ）指数是某一产品的净出口额与其进出口总额
之比。与其他指标相比，该指标具有明显的优势，

即该指标能够摒除经济膨胀、货币政策、通货膨胀

等宏观经济因素的扰动，是一个能有效排斥时间、

地域因素的相对值。在使用该指标时，不须要考虑

进出口额的绝对数量，因为该指标的值在（－１，１）
区间，反映产品竞争力由弱到强。

　　由表 ３可知，在全球天然蜂蜜出口市场，ＮＴＢ
指数大于０．９９的国家包含新西兰、墨西哥以及阿根
廷，这表明与其他国家相比，这３个国家的贸易竞争
实力强劲。值得注意的是，我国天然蜂蜜出口贸易

的ＮＴＢ指数不容乐观，近 １０年来从 ０．９２下降至
０５６，且整体呈下降趋势。与德国相比，我国的贸易
竞争优势仍存在。德国的天然蜂蜜蜜贸易竞争指

数１０年间均为负数，说明其国际竞争力较弱。
２．３　显示性比较优势指数

显示比较优势（ｒｅｖｅａｌｅｄｃｏｍｐａｒａｔｉｖｅａｄｖａｎｔａｇｅ，
简称ＲＣＡ）指数是一个国家某种产品占其出口总值
的份额与世界该种产品占世界出口总额的比率，用

来衡量一国某种产品的比较优势水平。在分析天

然蜂蜜贸易比较优势时，可采用显示性比较优势指

数衡量，该指标的优势在于能够排除国家总量波动

的影响，同时又可以剔除世界总量波动，用该指标

衡量我国天然蜂蜜出口的比较优势具有一定的科

学性。ＲＣＡ计算公式为：
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表３　主要出口国天然蜂蜜贸易竞争指数比较

年份
贸易竞争指数

阿根廷 中国 德国 墨西哥 新西兰

２００９ ０．９９８６７ ０．９１８７１ －０．３８８１５ ０．９９９８９ ０．９７４１５
２０１０ ０．９９０１９ ０．９０００７ －０．４１４１５ ０．９９０８９ ０．９９４７９
２０１１ ０．９９６８１ ０．８７９５４ －０．３９８９９ ０．９９９００ ０．９７８５０

２０１２ ０．９９５９５ ０．７８２７４ －０．３８４３８ ０．９９９０３ ０．９８１８２
２０１３ ０．９９９０２ ０．７０３３９ －０．４０５２８ ０．９９９５７ ０．９９２６６

２０１４ ０．９９９３１ ０．６３２３１ －０．３６１１９ ０．９９９９４ ０．９９３２６
２０１５ ０．９９７７１ ０．５８８２８ －０．３９０８０ ０．９９９７７ ０．９９２０５
２０１６ ０．９９９７３ ０．５８３３６ －０．２８２７６ ０．９９９７６ ０．９７８６８

２０１７ ０．９９７２９ ０．４９５１４ －０．３３１８２ ０．９９９６８ ０．９８９１８
２０１８ ０．９９９１４ ０．５６０８４ －０．３３８８１ ０．９９９６３ ０．９９７３１

ＲＣＡｉｊ＝（Ｘｉｊ／Ｘｉｔ）／（Ｘｗｊ／Ｘｗｔ）。
式中：ＲＣＡｉｊ表示ｉ国ｊ产品的显示比较优势指数；Ｘｉｊ
表示ｉ国ｊ类产品的出口额；Ｘｉｔ表示ｉ国全部产品的
出口额；Ｘｗｊ表示世界上 ｊ产品的出口总额；Ｘｗｔ表示
世界所有产品的出口总额。

　　若ＲＣＡｉｊ＞１，则说明ｉ国ｊ产品具有显示比较优
势，数值越大，表示显示比较优势越显著；ＲＣＡｉｊ＜１，
则表示ｉ国ｊ产品不具有显示比较优势，数值越小，
比较劣势越明显。

　　由表４可知，我国天然蜂蜜出口显示性比较优
势指数远小于阿根廷和新西兰，略小于墨西哥，稍

高于德国。以２０１８年为例，５个国家显示性比较优
势由高到低依次为新西兰、阿根廷、墨西哥、中国、

德国。天然蜂蜜出口显示性比较优势指数结果表

明，阿根廷、新西兰、墨西哥等３个国家具有较强的
竞争力，我国和德国的 ＲＣＡ均大于０．８，说明具有
中等的国际竞争力，并且我国竞争力不断下滑，在

过去几年，我国出口蜂蜜具有一定的价格优势，但

随着蜂业产业成本的增加，低价策略不再是一种竞

争优势。

　　另外，与传统的测算方法不同，对比较优势的
波动的测算可以用如下公式［２］改进：

ＲＳＣＡ＝（ＲＣＡ－１）／（ＲＣＡ＋１）。
　　改进方法克服了比较优势大于１时差距过于明
显的缺陷［３］，通过计算，一般来说ＲＳＣＡ的计算结果
（表５）可分为６个水平。
　　由表６可知，阿根廷与新西兰蜂蜜显示性比较
优势均接近１，且波动较为平稳，２０１２年之前阿根廷
蜂蜜显示性比较优势稍高于新西兰，２０１２年后新西
兰蜂蜜显示性比较优势反超阿根廷，并且呈现出逐

年拉大趋势。墨西哥国际竞争力较强。我国在

表４　主要出口国天然蜂蜜显示性比较优势指数比较

年份
显示性比较优势指数

阿根廷 中国 德国 墨西哥 新西兰

２００９ ２８．６８ １．０４ １．０８ ３．５２ ２３．６９

２０１０ ２６．６９ １．２１ ０．９９ ２．９８ ２３．７２

２０１１ ３０．４３ １．２０ ０．９２ ２．９２ ２６．１７

２０１２ ２８．６１ １．１２ ０．９８ ２．９１ ２９．６２

２０１３ ２５．９０ １．０３ ０．９０ ２．７４ ３２．８９

２０１４ ２４．４７ ０．９１ ０．８３ ３．０３ ３３．０８

２０１５ ２０．６７ ０．９１ ０．７７ ２．９４ ４１．８０

２０１６ ２２．７０ １．０３ ０．８５ １．９５ ４７．３４

２０１７ ２３．５３ ０．９０ ０．７６ １．９２ ５２．８５

２０１８ ２４．３５ ０．８８ ０．８３ ２．３６ ５４．４２

表５　ＲＳＣＡ类别和范围

优势类别 范围

绝对优势 ０．８５≤ＲＳＣＡ≤１

较强优势 ０．５≤ＲＳＣＡ＜０．８５

微弱优势 ０≤ＲＳＣＡ＜０．５

微弱劣势 －０．５≤ＲＳＣＡ＜０

明显劣势 －０．８５＜ＲＳＣＡ＜－０．５

完全劣势 －１≤ＲＳＣＡ≤－０．８５

２００９—２０１３年期间和２０１６年蜂蜜显示性比较优势
均为正值，除了２０１６年之外，２０１４—２０１８年均为负
值，说明我国蜂蜜显示性比较优势整体来看有下降

的趋势，并且竞争力较弱，位于中等竞争力水平。

而德国蜂蜜显示性比较优势除了２００９年之外均为
负值，相比其他４个国家，德国的蜂蜜显示性比较优
势最小，国际竞争力最弱。

２．４　进出口价格比
为反映某产品质量附加价值的差异，可以将该

产品的出口价格和进口价格进行比较，即进出口价
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表６　主要出口国天然蜂蜜显示性比较优势指数比较结果

年份
显示性比较优势指数

阿根廷 中国 德国 墨西哥 新西兰

２００９ ０．９３ ０．０２ ０．０４ ０．５６ ０．９２

２０１０ ０．９３ ０．１０ －０．０１ ０．５０ ０．９２

２０１１ ０．９４ ０．０９ －０．０４ ０．４９ ０．９３

２０１２ ０．９３ ０．０５ －０．０１ ０．４９ ０．９３

２０１３ ０．９３ ０．０２ －０．０５ ０．４６ ０．９４

２０１４ ０．９２ －０．０５ －０．１０ ０．５０ ０．９４

２０１５ ０．９１ －０．０５ －０．１３ ０．４９ ０．９５

２０１６ ０．９２ ０．０１ －０．０８ ０．３２ ０．９６

２０１７ ０．９２ －０．０５ －０．１４ ０．３１ ０．９６

２０１８ ０．９２ －０．０６ －０．０９ ０．４０ ０．９６

格比＝出口商品单价／进口商品单价。由表７可知，
德国和新西兰的进出口价格比平均都在１以上，阿
根廷的进出口价格比平均０．９以上，我国和墨西哥
蜂蜜的价格比一直低于１，而且在我国的进出口价
格比从２００９年的０．８０下降到２０１８年的０．１１，一直
处于下降趋势，说明我国和墨西哥蜂蜜质量比其他

国差。相比我国而言，国外主要以授粉为主，采蜜

为辅，采蜜 １～２次／年，且出售的均为纯天然成熟
蜜。同时，我国出口蜂蜜产品的平均价格远远低于

世界上其他出口国家的主要原因是出口企业缺乏

出口检验检疫项目和技术规范的指导，导致我国的

蜂蜜在国际蜂蜜市场竞争中处于不利地位［４－５］。

表７　主要出口国天然蜂蜜进出口价格比较结果

年份
进出口价格比

阿根廷 中国 德国 墨西哥 新西兰

２００９ １．０７ ０．８０ １．５６ ０．３９ ０．６２
２０１０ １．０５ ０．４１ １．６０ ０．９９ １．６３
２０１１ １．０３ ０．３９ １．６８ ０．１５ ０．７９

２０１２ ０．９２ ０．２５ １．７０ ０．１０ １．２９
２０１３ １．１１ ０．２２ １．６６ ０．１５ １．７８

２０１４ １．１７ ０．２０ １．５８ ０．２４ １．５５
２０１５ ０．９１ ０．１７ １．４６ ０．３３ １．３８
２０１６ ０．５６ ０．１８ １．７８ ０．２９ １．１８

２０１７ ０．７７ ０．１３ １．６４ ０．８２ １．５９
２０１８ ０．７５ ０．１１ １．７０ ０．１５ ２．２９

３　结论及建议

３．１　结论
与其他４个出口大国相比，我国天然蜂蜜出口

量最多，具有一定竞争力，但出口单价最低，而这种

竞争优势力也逐渐减弱，主要体现在近年来国际市

场占有率虽然一直处于领先地位，但近年来新西兰

市场占有率上升很快，几乎与我国达到同一水平，

对我国造成巨大威胁。从天然蜂蜜贸易竞争指数

来看，我国天然蜂蜜贸易竞争力指数在逐渐下降，

从接近１以较强的竞争力下降到中等竞争力；从显
性比较优势来看，蜂蜜显示性比较优势有下降的趋

势，并且近年来变为负值，有一定的国际竞争力，但

相对较弱。从进出口价格比来看，我国的进出口价

格比从２００９年的０．８０下降到２０１８年的０．１１，一直
处于下降趋势。事实上，我国蜂蜜出口国际竞争力

逐渐减弱，很大程度上是因为我国主要以家庭养蜂

为主，主要存在养蜂规模较小、养殖技术差、生产成

熟蜂蜜比例较低、农药残留、掺假等低端蜂蜜的问

题，从而限制了我国天然蜂蜜的出口。

３．２　建议
３．２．１　鼓励蜂蜜龙头企业发展，打造优质蜂蜜出口
品牌　受世界各国蜂蜜进口国家日益严格的蜂蜜
残留检测标准的影响，我国蜂蜜出口企业面临着前

所未有的挑战。因此，根据我国蜂蜜生产的现实情

况，加快对蜂蜜龙头企业培育，打造优质蜂蜜出口

品牌势在必行。在龙头企业的带领下，逐步推进蜂

蜜生产规范化、规模化的转变，从而全过程提升出

口蜂蜜的质量。此外，应加快我国创建蜂蜜出口品

牌的步伐，增加产品附加值和提升我国市场竞争力。

３．２．２　完善蜂蜜检测标准，达成国内外标准的接轨
　制约我国蜂蜜出口的主要问题是蜂蜜质量问题。
提高我国蜂蜜出口质量，加强管理和建立切实有效

的蜂蜜掺假检验方法，是当前的重点任务。我国应

修改过低的蜂蜜国家标准，形成一个完整的蜂蜜质

量标准体系来提高蜂蜜检测标准，至少向欧盟标准

看齐。鼓励学习国外先进养蜂技术，建立大型养蜂

场进行规模化饲养。对于成熟合格蜂蜜应采取优

质优价的收购方法，全面提升蜂农生产优质成熟蜂

蜜的积极性。对于不合格蜂蜜，应加大处罚力度。

就优质蜂蜜而言，我国蜂农完全有能力生产成熟

蜜，要积极组织蜂农学习新的养蜂新技术，倡导蜂

农生产成熟蜜［６］。

３．２．３　促进技术标准化体系形成，积极应对技术壁
垒　从世界范围来看，各国对蜂蜜产品的贸易壁垒
逐渐加强，因此，我国的天然蜂蜜出口也面临着贸

易壁垒带来的阻碍。我国应该发挥政府主导作用，

用政策来引导蜂蜜出口企业的发展。同时，我国要

进一步建立健全我国蜂蜜特有属性的技术标准化
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体系，并邀请国外权威蜂蜜标准化体系检测机构参

与其中，争取世界各国对我国蜂蜜的认同并公平对

待，为我国蜂蜜出口贸易争取更多的话语权。
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我国畜牧业生产结构的区域差异及驱动因素研究
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　　摘要：借助动态偏离份额Ｅｓｔｅｂａｎ模型、产业重心模型等方法，基于２００９—２０１８年我国省级面板数据（不包括港澳
台地区），从全国、地区、省市、产业等４个尺度对畜牧业生产结构的区域差异及驱动因素进行分析。结果表明，（１）我
国畜牧业整体生产结构以及畜牧业区域内部生产结构在各尺度上的空间分异明显，其生产综合优势区的分布经历了

南强北弱—西强东弱—北强南弱的空间转换；（２）畜牧业各产业重心在地理空间上总体呈现出向西偏移的趋势，但偏
移路径存在较大差异；（３）畜牧业发展的驱动因素存在明显的区域异质性，但畜牧市场水平对各个地区畜牧业结构优
化与竞争力提升均有显著的推动作用。此外，劳动力数量是东部地区畜牧业发展的主要拉力，物流运输能力是中部地

区畜牧业发展的主要驱动力，而政府扶持力度、劳动力数量则对西部地区具有重要的拉动作用。
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　　改革开放以来，我国畜牧业发展取得了举世瞩
目的成就，综合生产能力大幅提升，肉、蛋、奶等主

要畜牧产品产量跃居世界前列，已经成为我国农村

经济的支柱产业以及农民收入的重要来源之一［１］。

然而，生产方式落后［２］、产业布局和结构不合理［３］、

竞争力匮乏［４］等症结也正制约着我国畜牧业的高

质量发展。由于我国幅员辽阔、各地区资源禀赋差

异较大，因此，准确把握各地区畜牧业发展阶段特

征、有针对性地根据地区差异制定不同政策，是实

现畜牧业高质量发展的必然要求。

产业结构和空间布局的优化是推进畜牧业供

给侧结构性改革的重要途经之一［５］，尽管众多学者

开始关注畜牧业结构优化的问题［６］，然而针对畜牧

业生产结构展开的研究相对较少，相关研究更多关

注的是整个农业的发展与结构优化，将其作为农业

的子行业之一进行分析［７］。已有研究成果的主要

研究内容包括农业结构调整对农民增收［８］、消费升

级［９］、碳排放［３］、经济效益［１０］等的影响，鲜有学者分

析其产业结构演化的驱动力；主要研究主体包括黄

河流域［１１］、长江经济带［１２］、湖南［１３］、山东［１４］等农畜

牧业基础较为优越的地区，缺乏对我国整体发展情

况的分析。此外，也有学者将研究集中在生猪［１５］、

肉羊［１６］、肉牛［１７］等畜牧业细分产业上，但以单个产

业作为研究对象也难以全面地刻画完整的畜牧业

产业结构特征。

为此，本研究拟利用２００９—２０１８年我国畜牧业
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