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　　摘要：越南作为“一带一路”沿线的重要节点国家，近年来逐渐成为我国农产品出口重要的目的市场。在中国对
“一带一路”沿线其他国家农产品出口增速明显放缓的背景下，中国对越南农产品出口却一枝独秀，保持连续高增长。

然而，同期中国农产品占越南市场的份额却呈下降趋势。本研究分别采用修正和拓展的恒定市场份额模型测度分析

了中国对越南农产品出口增长的影响因素及我国在越南农产品进口市场份额下降的原因。研究结果表明，越南不断

扩张的消费需求是促进我国农产品出口增长的决定性因素，而竞争力和出口产品结构则给我国农产品出口增长带来

了不利影响，并成为制约我国在越南农产品进口市场份额提升的主要原因。因此，未来我国必须高度重视竞争策略的

改变和出口商品结构的优化，以推动对越南及其他“一带一路”沿线国家农产品的出口。
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　　自习近平总书记于２０１３年提出共建“一带一
路”倡议以来，我国与“一带一路”沿线国家的经济

联系日趋紧密，农产品贸易是我国与“一带一路”沿

线国家经济贸易合作的重要领域。

２００１—２０１７年间，我国对“一带一路”沿线国家
的农产品出口规模虽呈扩大趋势但增速明显放缓。

我国对沿线国家的农产品出口额由 ２００１年的
２９７３亿美元增长至２０１７年的２９７．７２亿美元，年
均增长率为１５．４９％；２０１３年我国对沿线国家农产
品出口额增速为１２．４％，２０１７年仅为５．７％。在中
国对“一带一路”沿线国家农产品出口增长缓慢的

背景下，中国对越南的农产品出口却表现突出，出

口额保持连续高速增长。２００１—２０１７年，中国对越
南的农产品出口额从１．１５亿美元上升至５１．５５亿
美元，年均增长率高达２７％，部分主要出口目的市
场如泰国年均增长率为２０％、马来西亚１３％、印度
尼西亚１５％、菲律宾１７％、俄罗斯１４％。中国对越
南的农产品出口额增速远超“一带一路”国家的整

体水平和沿线其他贸易伙伴。

随着“一带一路”倡议的推进，越南逐渐成为中

国农产品出口的重要市场。２０１７年，中国对越南农
产品出口额占农产品出口总额的比例为 ５％，较
２００１年的０．６％增加约７．３倍，截至２０１７年，越南
已经成为我国对“一带一路”沿线国家农产品出口

的第一大目的市场，其市场份额已达到我国对沿线

国家总出口额的１／５。然而，在中国对越南农产品
出口金额获得井喷式增长的同时，中国在越南农产

品进口市场中的份额却呈现显著下降趋势：２００３年
中国农产品出口越南市场份额达到峰值的 １４％，
２０１７年市场份额仅为５％，降幅达６４％。

在中国对“一带一路”沿线国家农产品出口增

长乏力的时局下，找出对越南农产品出口额保持高

速增长的原因，以及驱动中国对越南农产品出口增

长的动力，并查明中国对越南农产品出口额不断上

升但是占越南的市场份额却不断下降的影响因素，

对于促进我国对“一带一路”沿线国家农产品出口

有重要的借鉴意义。因此，本文深入研究中国对越

南农产品出口额和市场份额的影响因素，制定促进

其出口的对策，具有重要的现实性。一方面，能帮

助我国夯实现有农产品出口市场、激发越南农产品

出口潜力，把握越南未来的潜在市场，实现中国农

产品出口的长远发展；另一方面，“一带一路”战略

承载着中国和各国经济发展的希冀，促进我国农产
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品出口可以以越南为范本，为开拓其他农产品出口

市场提供借鉴。

前人关于出口变化的研究十分丰富，其中恒定

市场份额分析法被学者广泛运用于影响因素解析。

恒定市场份额分析（ｃｏｎｓｔａｎｔｍａｒｋｅｔｓｈａｒｅｓａｎａｌｙｓｉｓ，
ＣＭＳ）方法是一种从商品出口角度分解各影响因素
的计量方法。国内外学者对该模型的应用主要集

中于３个方面：一是测算农产品在国际市场中的竞
争力［１－２］，二是分析分类农产品的出口贸易额变化

成因［３－６］，三是研究中国对某个区域或国家的农产

品出口变化［７－９］。在中越农产品贸易增长及影响因

素的内容研究方面，也有部分学者从不同角度就中

越农产品贸易展开分析，如张复宏等等通过测算贸

易指标分析中越农产品贸易特征［１０－１４］；刘昊等采用

边际分析方法测算中越农产品贸易增长方式［１５－１６］。

本研究可能的边际贡献在于：（１）前人大多采
用恒定市场份额模型对农产品出口贸易额进行分

解，其中产品竞争力和出口结构亦会对出口市场份

额产生影响，鲜有学者直接将市场份额作为因变

量，直观分析农产品出口市场份额的变化成因；（２）
近年来中国对越南农产品出口额猛增而市场份额

下降的新形势并未得到学术界的充分关注，已有研

究成果尚不能对此出口变化做出满意解答。本研

究首先利用修正的恒定市场份额模型测算中国对

越南农产品出口额增长的成因，其次采用扩展的恒

定市场份额模型进一步探讨我国农产品市场份额

下降的原因，从农产品出口视角为研究问题寻找答

案。本研究数据均来源于联合国 Ｃｏｍｔｒａｄｅ数据库
（ｈｔｔｐｓ：／／ｃｏｍｔｒａｄｅ．ｕｎ．ｏｒｇ／）。

１　中国对越南农产品出口现状

作为与中国一衣带水、人文相近、自然资源优

势互补的友好邻邦，越南一直是中国对外交往和经

济交流的重要合作伙伴。尤其是随着２０１３年中国
提出“一带一路”倡议以来，中国对越南农产品出口

获得了长足发展。从图１可见，２００１—２０１７年中国
对越南的农产品出口规模不断扩大且呈现迅速增

长的态势。中国对越南农产品出口额由２００１年的
１．１５亿美元上升至２０１７年的５１．５５亿美元，出口
规模扩张约４４倍，年均增速达２６．８３％。从农产品
占比看，中国出口越南农产品占中国农产品总出口

的比例不断上升，由２００１年的０．５５％逐年提高至
２０１７年的５．１９％，年均增速约１５％，反映出越南在
中国农产品出口中的地位逐渐提升。从中国农产

品占越南市场份额看，中国农产品所拥有市场份额

明显下降，由 ２００３年的峰值 １４．０５％波动下降至
２０１７年的５．１０％，降幅达６３．７％。
　　从中国出口越南的农产品种类看，中国对越南
农产品出口的集中度较高，以果蔬类农产品为主。

２０１７年，中国对越南出口的水果和蔬菜占当年农产
品出口总额的６２．２％。其中，蔬菜是中国对越南出
口的第一大类农产品，出口金额为２０．９亿美元，占
当年中国对越南农产品出口总额的４０．５％；水果是
第二大类，出口金额为１１．２亿美元，占２１．７％。

２　中国对越南农产品出口规模及份额变动的初步
解释

　　越南作为“一带一路”沿线的重要节点国家，近
年来日益成为我国农产品出口重要的目的市场。

在中国对“一带一路”沿线国家农产品出口增速普

遍放缓的背景下，中国对越南农产品出口却一枝独

秀；然而，同期中国农产品占越南市场的份额却呈

下降趋势。这些现象的出现，除了与越南国内农产

品进口需求变化相关之外，亦与中国农产品的出口
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竞争力和出口结构变化有关，分析中国对越南农产

品出口规模及份额变动的影响因素，某种程度上也

能为找到近年来我国农产品出口不景气的原因提

供一些参考。

２．１　越南农产品需求扩大与中国农产品出口额
增长

如图２所示，２００１—２０１７年，随着越南经济的
高速发展，国民收入水平的提高，越南农产品进口

规模愈来愈大。越南国内生产总值（ＧＤＰ）从２００１
年的６４２亿美元增加至２０１７年的１７５２亿美元，经

济规模增加１．７２倍，年均增速约６．５％，保持高速
发展。与此同时越南人均收入也不断提高，人均

ＧＤＰ由２００１年的７９１美元增至２０１７年的１８３５美
元，人均ＧＤＰ增加１．３２倍，年均增速约５．４％，维持
高水平增长。越南强劲的经济增长势头和国内巨

大的消费潜力带来了国内农产品消费市场的扩张，

越南农产品进口总额由２００１年的１３．９亿美元增加
至２０１７年２５９．６亿美元，进口规模增长１７．６８倍，
年均增长率约２０％，旺盛的农产品消费需求为中国
农产品出口提供了广阔的市场空间。

２．２　中国对越南农产品出口结构不匹配与出口增
速下降

由表１可见，从中国对越南农产品出口、越南农
产品进口结构变化来看，２００１—２０１７年，越南对其
他农产品、谷物和畜产品有稳定的进口需求，而中

国对越南农产品出口则高度集中于果蔬类，即中国

对越南农产品出口结构与越南进口结构不甚匹配。

２００１—２０１７年，中国其他农产品、水果和蔬菜
是输出越南的重要农产品之一。其中，其他农产品

的出口比例下降，水果出口比例上升，２０１７年水果
出口占比为２１．７％，较２００１年增长１．７５倍；近年来
蔬菜出口增长势头强劲，２０１７年成为中国出口越南
的第一大农产品，占比达 ４０．５％，较 ２００１年扩张
９６６倍。这充分反映出中国农产品出口结构单一，
且以附加值较低的劳动密集型农产品为主。

就越南农产品进口结构变化而言，２００１年，其
他农产品、谷物和畜产品是越南的主要农产品进口

品种，占据越南农产品进口份额的前列。具体来

看，其他农产品作为越南重要的进口农产品之一，

进口比例呈下降趋势，２０１７年进口比例较２００１年
缩减３９．２％；畜产品的进口亦有所下降，２０１７年比
例仅为９．８％，较２００１年的２１．４％减少约５４％；谷

物的进口比例变化较小，２０１７年约 １０％。此外，
２０１７年水果和坚果成为越南重要的农产品进口品
种，二者占比达２７．０％。其中水果是越南第一大进
口农产品，进口额由２００１年０．６亿美元增至２０１７
年的４２．９亿美元，扩大约６６倍；占比为１６．５１％，
较２００１年４．５９％增加２．６倍。

比较二者进、出口结构可知，中国农产品出口

越南结构亟须调整。越南进口需求增速前３位的农
产品是粮食（薯类）、坚果和油籽，而中国对越南出

口增速前３位的农产品则是蔬菜、调味香料和畜产
品，即中国出口越南的农产品并未匹配越南进口需

求增长较快的品种。另外，根据二者增速差值可

知，差值越大说明中国对越南出口该类农产品潜力

越大。中国富有出口潜力的农产品有畜产品、蔬

菜、药材、植物油和调味香料等。２０１７年，除蔬菜是
中国出口越南的第一大农产品外，其余４类农产品
合计出口金额占比不足１０％，中国输越农产品结构
尚待优化。

２．３　越南农产品市场竞争环境与中国农产品出口
份额下降

如表２所示，越南农产品市场竞争激烈。具体
从越南全部农产品进口市场分布看，２０１７年越南农
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表１　中国对越南农产品出口、越南农产品进口结构变化

品种

中国出口越南农产品 越南农产品进口

２００１年 ２０１７年

出口额

（亿美元）

占总额的

比例（％）
出口额

（亿美元）

占总额的

比例（％）

年均增

长率（％）

２００１年 ２０１７年

出口额

（亿美元）

占总额的

比例（％）
出口额

（亿美元）

占总额的

比例（％）

年均增

长率（％）

增长率差值

（％）

蔬菜 ０．０ ３．８ ２０．９ ４０．５ ４７．１ ０．３ １．８ ８．４ ３．２ ２４．５ ２２．６

水果 ０．１ ７．９ １１．２ ２１．７ ３５．２ ０．６ ４．６ ４２．９ １６．５ ３０．１ ５．１

其他农产品 ０．３ ２９．９ ５．５ １０．７ １９ ２．８ ２０．４ ３２．２ １２．４ １６．４ ２．５

畜产品 ０．０ １．５ ３．３ ６．４ ３９．１ ３．０ ２１．４ ２５．６ ９．８ １４．４ ２４．８

水产品 ０．０ １．０ ２．０ ３．９ ３７．８ ０．７ ５．３ ２１．０ ８．１ ２３．３ １４．６

饮品类 ０．１ ８．４ ２．０ ３．８ ２０．７ ０．２ １．６ ３．８ １．５ １９．３ １．４

油籽 ０．０ ３．８ １．２ ２．４ ２３．２ ０．１ ０．７ ８．０ ３．１ ３２．２ －８．９

药材 ０．０ ２．９ １．０ １．９ ２３．７ ０．１ ０．８ ０．３ ０．１ ６．４ １７．３

糖料及糖类 ０．１ １０．０ ０．９ １．８ １３．８ ０．５ ３．６ ３．６ １．４ １３．０ ０．８

干豆（不含大豆） ０．１ ５．９ ０．８ １．６ １６．８ ０．０ ０．１ ０．６ ０．２ ２７．８ －１０．９

坚果 ０．０ ０．７ ０．８ １．６ ３３．２ ０．３ ２．２ ２７．２ １０．５ ３２．５ ０．６

棉麻丝 ０．１ ４．７ ０．６ １．２ １６．２ １．３ ９．７ ２４．９ ９．６ ２０．０ －３．８

粮食制品 ０．０ １．２ ０．５ １．０ ２５．６ ０．５ ３．７ ４．２ １．６ １４．０ １１．５

调味香料 ０．０ ０．１ ０．３ ０．５ ４３．７ ０．０ ０．０ ０．４ ０．１ ３１．１ １２．６

谷物 ０．２ １５．２ ０．２ ０．４ ０．７ １．４ １０．２ ２６．０ １０．０ １９．９ －１９．２

饼粕 ０．０ ２．７ ０．２ ０．３ １０．８ １．１ ７．７ １９．５ ７．５ １９．９ －９．１

粮食（薯类） ０．０ ０．１ ０．１ ０．２ ３４．１ ０．０ ０．０ ３．４ １．３ ６９．９ －３５．８

花卉 ０．０ ０．１ ０．０ ０．１ ２６．０ ０．０ ０．２ １．０ ０．４ ２４．０ １．９

精油 ０．０ ０．２ ０．０ ０．０ １１．８ ０．０ ０．４ ０．１ ０．０ ６．１ ５．７

植物油 ０．０ ０．０ ０．０ ０．０ ３０．１ ０．８ ５．６ ６．４ ２．５ １４．０ １６．０

表２　越南全部农产品进口市场份额变化

排序
２００２年 ２００７年 ２０１２年 ２０１７年

国家 市场份额（％） 国家 市场份额（％） 国家 市场份额（％） 国家 市场份额（％）

１ 中国 １２．８１ 印度 １１．１０ 美国 １０．８８ 美国 １０．８９

２ 新加坡 １０．９８ 中国 ９．１７ 印度 ７．１８ 阿根廷 ９．６６

３ 马来西亚 ８．０１ 泰国 ７．８１ 中国 ６．８８ 科特迪瓦 ６．８０

４ 澳大利亚 ７．９９ 美国 ７．２５ 澳大利亚 ６．８６ 泰国 ６．２０

５ 印度 ７．４８ 印尼 ６．９６ 阿根廷 ６．５１ 中国 ５．１０

小计 ４７．２７ ４２．２９ ３８．３１ ３８．６５

产品进口市场份额居前５位的国家分别是美国、阿
根廷、科特迪瓦、泰国和中国，总市场份额约３９％。
２００１—２０１７年，中国虽是越南农产品的主要进口来
源国之一，但市场份额逐年萎缩。越南前五大农产

品进口来源国总市场份额也呈现降低趋势，说明越

南农产品进口的市场分布日趋多元化，我国农产品

出口越南形势严峻。

　　如表３所示，从越南蔬菜进口市场分布看，越南
蔬菜进口来源国主要集中在亚洲地区。２０１７年进
口额居前５位的国家分别是柬埔寨、中国、印尼、印

度和美国，合计市场份额约８０％。中国蔬菜市场份
额在２００２年和２００７年是越南第一大进口来源国，
占半壁江山，市场份额远超潜在竞争国家。２０１７年
中国蔬菜市场份额仅为２８．７４％，相较于２００２年市
场份额减少约５２．６％。中国在越南市场蔬菜出口
的主要竞争国是柬埔寨。

　　如表 ４所示，从越南水果进口市场分布看，
２００１—２０１７年越南水果进口市场分布变化较大，主
要进口来源国由亚洲国家转移到非洲国家。２０１７
年越南水果进口市场份额居前５位的国家分别是泰
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表３　越南蔬菜进口市场份额变化

排序
２００２年 ２００７年 ２０１２年 ２０１７年

国家 市场份额（％） 国家 市场份额（％） 国家 市场份额（％） 国家 市场份额（％）

１ 中国 ６０．６０ 中国 ４５．７０ 柬埔寨 ３５．４６ 柬埔寨 ３９．０７

２ 泰国 １０．０６ 柬埔寨 ９．９２ 中国 ２１．１９ 中国 ２８．７４

３ 日本 ７．１０ 泰国 ７．４３ 印尼 ２０．６９ 印尼 ４．９１

４ 亚洲其他地区 ３．５０ 日本 ７．４１ 印度 ３．８３ 印度 ３．７３

５ 美国 ３．２９ 印尼 ４．９６ 泰国 ３．５８ 美国 ３．１５

小计 ８４．５５ ７５．４２ ８４．７５ ７９．６０

表４　越南水果进口市场份额变化

排序
２００２年 ２００７年 ２０１２年 ２０１７年

国家 市场份额（％） 国家 市场份额（％） 国家 市场份额（％） 国家 市场份额（％）

１ 中国 ２５．２３ 中国 ２１．０９ 科特迪瓦 １２．０８ 泰国 ２０．４４

２ 印尼 １３．４６ 印尼 １５．９９ 中国 １１．３４ 科特迪瓦 ２０．１０

３ 美国 １０．３４ 泰国 ８．９８ 美国 １０．４３ 坦桑尼亚 ７．７４

４ 尼日利亚 ８．１４ 柬埔寨 ６．４７ 柬埔寨 ９．４３ 尼日利亚 ７．０５

５ 法国 ４．９２ 科特迪瓦 ５．６１ 泰国 ８．４９ 加纳 ６．３９

小计 ６２．０９ ５８．１４ ５１．７７ ６１．７２

国、科特迪瓦、坦桑尼亚、尼日利亚和加纳，其中泰

国和科特迪瓦市场份额均超过２０％。中国水果的
市场份额不断缩减，２００２年作为越南水果第一大进
口来源国，拥有２５％的市场份额，２０１７年仅占２％，
较２００２年降幅达９２％。究其原因，是中越水果供
给结构和需求结构有所错位。２００１—２０１７年越南
对椰枣、无花果、菠萝、鳄梨、番石榴、芒果及山竹一

类的进口需求增速高达５２％，而中国对越南水果出
口以柑橘属水果、苹果、梨及为主。

　　综合上文分析可知，中国农产品出口越南贸易
规模和市场份额的变化会受到进口需求、产品出口

结构和竞争力的多重作用。越南不断膨胀的消费

需求为中国农产品出口提供机遇，产品出口结构与

越南进口结构不相适应、越南农产品市场竞争激烈

使农产品出口面临挑战。然而，进口需求、产品结

构和竞争力对中国农产品出口越南的具体影响及

作用程度尚不能定论，仍需进一步的实证分析。

３　中国对越南农产品出口变动的最终解释

恒定市场份额模型的基本思想：一国在某个时

期内产品市场份额的变化会受到出口结构和产品

竞争力的影响，即一方面相对于竞争对象而言，出

口国应更多地出口目标市场进口需求增长较快的

产品，这样在产品竞争力不变时，对目标市场的出

口会快速增长，从而市场份额得以扩张；另一方面，

在出口结构不变时，出口国通过提高产品竞争力从

而挤占竞争对手的市场份额，最终使得本国在目标

市场的市场份额提高。本研究拟利用修正和扩展

的ＣＭＳ模型对中国出口越南农产品规模和市场份
额的变化进行实证分析。

３．１　模型与数据说明
ＣＭＳ模型演变至今，其分解方法根据学者研究

对象的不同精炼出略有差异的表达形式。本研究

第１部分的实证采用 Ｊｅｐｍａ修正后的 ＣＭＳ模型［１７］

对中国出口越南农产品贸易额增长进行研究，其优

点是修正的ＣＭＳ模型对于经典 ＣＭＳ模型中笼统的
因素进行了二阶因素分解，有利于全面、具体地测

度农产品出口增长的影响因素。第２部分的实证研
究借鉴ＤｉＭａｕｒｏ等的研究［１８－２０］，使用模型中有关

出口市场份额变化的分解方法，以期找出市场份额

变化的原因。扩展的 ＣＭＳ模型直接将市场份额作
为观察量并分解其影响因素，能提供更直观、更有

针对性地研究结论。

３．１．１　修正的ＣＭＳ模型　本文研究对象为中国与
越南，在单一出口市场的研究中，ＣＭＳ模型忽略了
市场因素。因此，借鉴陈军等构建修正后简化的

ＣＭＳ模型［２１－２３］如下：

第１层次的分解：
Δｑ＝∑

ｉ
ｓ０ｉΔＭｉ＋∑ｉＭ

０
ｉΔｓｉ＋∑ｉΔｓｉΔＭｉ。 （１）

　　　　　需求效应 竞争效应 结构交叉效应
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　　第２层次的分解：
Δｑ＝ｓ０ΔＭ＋（∑

ｉ
Δｓ０ｉΔＭ－ｓ

０ΔＭ）＋Ｍ０Δｓ＋（∑
ｉ
Ｍ０ｉΔｓｉ－Ｍ

０Δｓ）＋（Ｍ１／Ｍ０－１）∑
ｉ
ΔｓｉＭ

０
１＋［∑ｉΔｓｉΔＭｉ－（Ｍ

１／Ｍ０－１）∑
ｉ
ΔｓｉＭ

０
ｉ］。

　　增长效应 　产品结构效应 整体竞争力效应 具体竞争力效应　　　　　纯二阶效应　　　　　　　　动态结构残差 （２）
式中：Δｑ表示我国对越南农产品出口额的增长量；Ｍ
表示越南在世界市场上进口农产品的贸易总额；ｓ表
示中国农产品在越南的市场份额；Ｍｉ表示越南在世
界市场上进口第ｉ种农产品的贸易总额；ｓｉ表示中国

向越南出口的第ｉ种农产品的市场份额；上标０表示
期初指标，１表示期末指标；Δ表示变化量。

修正的 ＣＭＳ模型各阶段分解效果含义如表 ５
所示。

表５　ＣＭＳ模型２个阶段分解含义

一阶效应 二阶效应 二阶含义 一阶含义

需求效应 增长效应 因出口农产品需求的变化引起的出口额的变动 因出口农产品总需求的变动

产品结构效应 因出口国农产品出口商品结构效应变化带来的出口变化 而引起的出口国出口的变动

竞争力效应 整体竞争力效应 因出口国农产品整体竞争力变化而带来的农产品出口变动 因出口国农产品在出口市场竞

具体竞争力效应 因出口国特定农产品在出口市场竞争力的变动而带来的农产

品出口变动

争力变化而引起的出口变动

结构交叉效应 纯二阶效应 因出口国农产品竞争力与进口市场农产品总进口的交互作用

而带来的农产品出口变动

因出口国农产品竞争力及进

口需求变化交互作用引起出

口变动动态结构残差 因出口国农产品竞争力与进口市场特定农产品进口的交互作

用而带来的农产品出口变动

３．１．２　扩展的ＣＭＳ模型　模型构建过程如下：
ΔＳ、ΔＳｉ表示中国全部农产品、第 ｉ类农产品在越南
的市场份额（中国出口额占越南进口额比例）；ΔＭｉ
表示越南进口第 ｉ类农产品的市场份额（越南第 ｉ
类农产品进口额占越南农产品总进口额的比例）；０
表示期初年份，ｔ表示期末年份。
　　那么，中国农产品在越南的市场份额变化为：

ΔＳ＝ΔＳ１－ΔＳ０＝∑
ｉ
ＳｔｉＭ

ｔ
ｉ－∑ｉＳ

０
ｉＭ

０
ｉ。 （３）

　　在式（３）基础上进行第１层分解，得到：
ΔＳ＝∑

ｉ
Ｓ０ｉ（Ｍ

ｔ
ｉ－Ｍ

０
ｉ）＋∑ｉＭ

ｔ
ｉ（Ｓ

ｔ
ｉ－Ｓ

０
ｉ）。 （４）

　　对式（４）进行第２层分解，得到扩展后的 ＣＭＳ
模型如下：

　　ΔＳ＝∑
ｉ
（Ｓｔｉ－Ｓ

０
ｉ）Ｍ

０
ｉ＋∑ｉＳ

０
ｉ（Ｍ

ｔ
ｉ－Ｍ

０
ｉ）＋∑ｉ（Ｓ

ｔ
ｉ－

　　　　　竞争力效应　　　产品结构效应 相对适应效应

Ｓ０ｉ）（Ｍ
ｔ
ｉ－Ｍ

０
ｉ）。 （５）

　　其中，竞争力效应表示中国农产品在越南市场
与其他竞争对手直接竞争带来的市场份额变化；产

品结构效应表示越南进口农产品的需求结构变动

对中国农产品市场份额变化的影响；相对适应效应

衡量的是相对于激烈的市场竞争而言，中国能否及

时调整出口农产品结构以适应越南进口农产品结

构，从而影响中国农产品市场份额的波动。

３．１．３　数据说明　本研究统计的农产品范围是乌
拉圭回合农业协议界定的农产品（ＨＳ产品口径）加
上水产品；为统一进口国的世界进口数据，本部分

实证分析选取２００１—２０１７年中国和越南农产品贸
易的进口数据进行研究。考虑到中国世界金融危

机和“一带一路”倡议提出对中国农产品出口贸易

的影响，以２００８年和２０１３年为界，将研究时期划分
为２００１—２００８年、２００９—２０１３年、２０１４—２０１７年 ３
个阶段。

３．２　基于修正 ＣＭＳ模型对出口额变动原因的再
验证

为明确中国对越南农产品出口额增长的影响

因素，本研究利用修正的ＣＭＳ模型对农产品出口额
进行测算。中国对越南农产品出口额的变化和２阶
ＣＭＳ分解结果如表６所示。从农产品出口额变化
来看，整个考察期内，中国农产品出口增长１２．２亿
美元。其中，第１阶段（２００１—２００８年）是快速增长
期，７年间增长了 ４．６亿美元；第 ２阶段（２００９—
２０１３年）受金融风暴影响，是危机回落期，仅增长
２１亿美元；第３阶段（２０１４—２０１７年）是恢复增长
期，增长了２．６亿美元。
　　从农产品出口增长的ＣＭＳ分解结果来看，越南
对农产品不断扩张的消费需求是出口额快速增长

的决定性因素，竞争力因素和产品结构都对出口增

长有消极的贡献，这与前文事实分析的推论相一

致。然而，在不同时期内消费需求、竞争力和结构

因素对出口额增长的作用程度各不相同。

２００１—２００８年，需求、竞争力和结构因素共同
促进了出口增长。需求效应是主导力量，对出口额
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表６　中国出口越南农产品增长贸易额ＣＭＳ模型分解结果

分解效应

２００１—２００８年 ２００９—２０１３年 ２０１４—２０１７年 ２００１—２０１７年

绝对额

（亿美元）

贡献率

（％）
绝对额

（亿美元）

贡献率

（％）
绝对额

（亿美元）

贡献率

（％）
绝对额

（亿美元）

贡献率

（％）

农产品出口额变化 ４．６ １００．０ ２．１ １００．０ ２．６ １００．０ １２．２ １００．０

　１．需求效应 ４．４ ９５．４ ７．９ ３７３．７ ３．６ １３５．４ ２６．８ ２２０．６

　　增长效应 ４．７ １０２．２ ７．５ ３５２．６ ４．７ １７９．８ １９．３ １５９．０

　　产品结构效应 －０．３ －６．７ ０．５ ２１．１ －１．２ －４４．４ ７．５ ６１．６

　２．竞争力效应 ０．１ ２．８ －２．４ －１１３．７ －０．６ －２３．４ －０．１ －１．０

　　整体竞争力效应 ０．０ －０．４ －２．５ －１１９．４ －１．５ －５５．２ －０．４ －３．２

　　具体竞争力效应 ０．２ ３．２ ０．１ ５．７ ０．８ ３１．８ ０．３ ２．２

　３．结构交叉效应 ０．１ １．８ －３．４ －１６０．０ －０．３ －１２．０ －１４．５ －１１９．６

　　纯２阶效应 ０．６ １１．９ －２．７ －１２６．９ －０．３ －１０．４ －２．１ －１７．０

　　动态２阶效应 －０．５ －１０．１ －０．７ －３３．２ ０．０ －１．６ －１２．５ －１０２．７

增长的贡献率为９５．４％，竞争力效应和结构效应贡
献较小，贡献率分别是２．８％和１．８％。从２阶分解
结果看，需求增长效应贡献率高达１０２．２％，越南农
产品需求规模的扩张是出口增长的主导力量。需

求产品结构效应为负，说明越南需求结构的变化不

利于中国农产品出口增长。整体竞争力效应为负、

具体竞争力效应为正，说明出口增长得益于优势农

产品的竞争力提高，整体农产品竞争力对出口增长

有抑制作用。纯２阶效应对出口增长的贡献率是
１１．９％，说明这一时期中国能较快地调整农产品出
口结构；动态２阶效应贡献率是－１０．１％，反映出我
国对越南进口需求增长较快的农产品拥有较小的

市场份额。

２００９—２０１３年，需求因素是带动出口增长的主
要因素，贡献率高达３７３．７％，其中需求增长效应带
来了３５２．６％的贡献率，需求结构效应产生２１．１％
的贡献率。与第１阶段相比，需求的产品结构效应
显现出对出口增长的促进作用。竞争力效应和结

构交叉效应对出口增长有明显的阻碍作用，对出口

增长的贡献率分别是 －１１３．７％和 －１６０．０％。其
中，整体竞争力效应、纯二阶效应和动态效应的消

极影响明显，说明这一时期中国农产品的整体竞争

力和出口结构严重抑制了出口增长。

２０１４—２０１７年，需求效应仍然是出口增长的动
力源泉，贡献率为１３５．４％，竞争力效应和结构效应
对出口增长的抑制作用较第２阶段有所弱化。进一
步看，需求增长效应和具体竞争力效应有利于出口

增长，贡献率分别是１７９．８％和３１．８％；需求产品结
构效应、整体竞争力效应、结构二阶分解效应均为

负，反映了在该阶段，虽然中国不能及时调整出口

结构以适应越南需求结构的变动，农产品整体竞争

力较弱，但是越南广阔的农产品消费市场和中国优

势农产品较强的竞争力共同助力了中国农产品出

口增长。

纵观２００１—２０１７年，需求效应是带动中国对越
南农产品出口增长的决定因素，其对出口增长的贡

献率是２２０．６％，由需求增长效应和需求产品结构
效应共同促成。竞争力效应对出口增长有负向影

响，但是影响程度较小，其中农产品整体竞争力负

向作用于出口增长，优势农产品的具体竞争力正向

影响出口增长；结构效应明显阻碍了出口增长，贡

献率达－１１９．６％，尤其是动态二阶效应对出口增长
的贡献率为－１０２．７％，表明越南的进口需求结构和
中国出口结构的优化调整在很大程度上制约了农

产品出口增长。

３．３　基于扩展ＣＭＳ模型对出口市场份额变动的再
验证

为厘清中国出口越南农产品市场份额波动的

成因，现分析扩展的ＣＭＳ模型对市场份额变化的测
算结果。其中变化量测度的是各效应造成的市场

份额变动，变化量为正（负）值表示市场份额提高

（下降）；贡献率测度各效应对市场份额变化的影响

程度，若贡献率为正则表示该效应与市场份额同向

变化，否则呈反向变化。

扩展的 ＣＭＳ模型分解结果如表７所示。总效
应在各阶段均为负值，意味着中国出口越南农产品

市场份额呈现缩小趋势；竞争力效应除第１阶段对
市场份额有提升作用外，多数阶段不利于市场份额
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增加；产品结构效应对市场份额的影响波动性较

大；相对适应效应大多呈现负向影响，助推了市场

份额的减少，近年来作用弱化。

２００１—２００８年中国农产品在越南市场份额下
降０．１％，其中竞争力效应带来０．９％的份额提升，
但被产品结构效应和相对适应效应的负效应所抵

消，二者分别减小市场份额０．４％和０．６％，说明中
国农产品未能及时调整出口结构以适应越南进口

结构的变化是该阶段市场份额下降的主要原因。

２００９—２０１３年，受金融危机影响，国际市场上
各国试图强化贸易保护措施来复苏经济，农产品保

护措施加强，农产品出口质量和安全问题使得中国

农产品竞争力下降。４年间中国市场份额下降
３４％。竞争力效应是市场份额下降的主力，其次是
相对适应效应，二者对市场份额下降的贡献率分别

是９５．２％和１３．１％，表明农产品竞争力下降和出口
结构不合理是中国农产品市场份额提升的双重压

力；产品结构效应为正，表明该阶段越南进口产品

结构对中国市场份额变化有８．３％的促进作用。
２０１４—２０１７年，中国农产品市场份额下降

０８％，由竞争力效应、产品结构效应的负效应和相
对适应效应的正效应所致。其中产品结构效应是

主要影响因素，对市场份额下降的贡献率为

５５６％。较前一阶段而言，竞争力效应虽仍有阻碍
作用，但贡献率明显下降，这得益于中国“一带一

路”倡议的深入实施、国内农业政策调整和体制改

革的大力推进；相对适应效应对市场份额变化的作

用改善，说明这一时期中国出口产品结构有所优化。

纵观 ２００１—２０１７年，中国市场份额减少了
２８％，产品结构效应对市场份额变化有明显促进作
用，贡献率达１０４．３％，但难敌竞争力效应和相对适
应效应的负作用。其中相对适应效应是造成市场

份额减少的重要因素，贡献率高达１７４．０％，竞争力
效应对市场份额变化有 ３０．４％的消极影响。即
２００１—２０１７年市场份额变化受农产品国际竞争力
不足、出口结构匹配度低的双重限制。

表７　中国出口越南农产品市场份额ＣＭＳ模型分解结果 ％　

分解效应
２００１—２００８年 ２００９—２０１３年 ２０１４—２０１７年 ２００１—２０１７年

变化量 贡献率 变化量 贡献率 变化量 贡献率 变化量 贡献率

总效应 －０．１ １００．０ －３．４ １００．０ －０．８ １００．０ －２．８ １００．０

竞争力效应 ０．９ －６８０．９ －３．３ ９５．２ －０．３ ４２．４ －０．８ ３０．４

产品结构效应 －０．４ ３１３．２ ０．３ －８．３ －０．５ ５５．６ ２．９ －１０４．３

相对适应效应 －０．６ ４６７．８ －０．５ １３．１ ０．０ ２．０ －４．８ １７４．０

４　结论与政策建议

４．１　结论
本研究借助恒定市场份额模型，在测算中国对

越南农产品出口贸易额激增成因的基础上，进一步

分析农产品市场份额下降的影响因素。主要研究

结论如下：

中国对越南农产品出口贸易额的绝对增长主

要依赖于越南旺盛的农产品进口需求。无论是两

国入世阶段、世界经济复苏阶段或“一带一路”倡议

实施阶段，越南均有扩张的消费需求，这是中国农

产品出口额实现增长的主导力量。

中国农产品的国际竞争力和输越产品结构不

利于出口额的持续增长。其中，受中国国内小农经

营、农产品质量等影响，中国农产品整体竞争力较

弱，不利于出口额增长；但中国对蔬菜、水果等劳动

密集型农产品出口有一定竞争优势，对出口增长发

挥了重要作用。中国对越南农产品出口结构与越

南进口结构不甚匹配对出口额增长有阻碍作用，例

如，谷物是越南的主要进口农产品之一，但２０１７年
中国出口越南谷物占比仅为０．４％；２０１７年坚果成
为越南的第三大进口农产品，同期中国坚果出口越

南占比仅为１．６％。
中国在越南农产品市场份额明显下降，多数

时期竞争力效应、产品结构效应和相对适应效应

均有负向影响，即市场份额的提高受农产品竞争

力、出口目的国需求结构变化和出口结构调整的

制约。

近年来越南进口产品结构效应和竞争力效应

是影响市场份额下降的主要因素，产品结构效应对

市场份额下降的作用程度不断加深，竞争力效应的

作用有所改善，但仍明显阻碍了市场份额提升。说

明中国对越南农产品出口结构脱离越南消费需求，

农产品出口结构的优化迫在眉睫；农产品出口竞争

力较弱，仅依靠优势农产品竞争力的提高并不能稳

定地促进出口。
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４．２　政策建议
推进“一带一路”倡议，开拓消费市场。越南国

内消费需求的增长是中国农产品出口额上升的主

导因素，因此促进农产品出口的有效途径之一就是

挖掘越南市场的消费需求。一方面，互联网经济

下，中国应借助互联网平台广泛宣传特色优势农产

品，如水果、蔬菜等劳动密集型农产品和药材、调味

香料等特色农产品，增强出口市场消费者对农产品

的认同感，充分激活市场潜力。另一方面，中国应

发挥丝路基金和亚投行等推进两国互联互通基础

设施建设的作用，在遵守国际贸易规则的前提下，

结合农产品的产业政策和贸易政策，针对性地促进

和引导农产品出口。

大力提高中国农产品的国际竞争力。政府应

继续大力支持农业生产，加大对农业的财政扶持力

度以促进农业基础设施建设，为农产品出口企业提

供土地使用、税收、信贷等多方面优惠。此外，提高

国际竞争力的核心是提高农产品质量，中国既要重

点加强对优势农产品的生产，也要加快研发与应用

先进的农业生产技术，推进农产品标准化和规模化

生产，确保农产品质量安全，提高农产品的价格和

质量优势，推动农产品对外出口。

不断优化农产品出口结构以适应出口目的国

的消费需求。实证结果表明，中国农产品的出口结

构与越南市场的消费需求结构有所错位，即中国并

未集中出口目标市场进口需求快速增长的农产品。

中国应大力搭建农产品贸易的信息交流平台，建立

促进农产品出口的信息服务计划和反馈体系，及时

捕捉出口目的国消费需求的变化，在提高农产品国

际竞争力的同时，积极调整农产品出口结构，更快

适应出口目的国消费需求的变化，集中出口目的国

消费需求增长较快的农产品，提升出口市场份额。

促进农产品出口多元化，提升农产品附加值。

除水果和蔬菜外，我国应促进具有潜力的农产品出

口，如水产品、畜产品、精油和其他农产品等，降低

农产品出口集中度，促进农产品出口种类多元化；

我国应鼓励推动农产品加工业的发展，大力开发农

副产品深加工，重视提升农产品附加值。
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