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　　摘要：在当今快节奏生活的背景下，罐头食品满足了消费者对方便食品的需求，但消费者对其食品质量与安全方
面的顾虑阻碍了罐头食品市场的发展。水果罐头是罐头食品的重要品类之一。近几年，水果罐头企业不仅在果肉形

态、包装材料等食品质量方面进行改进，并且严格控制防腐剂用量，进行农药残留检测或采用危害分析与关键控制点

（ＨＡＣＣＰ）体系进一步提高水果罐头食品的安全水平。但尚不清楚水果罐头企业在食品质量和安全方面的变化对消
费者购买行为的影响。基于选择实验，通过问卷星样本服务，回收４３８份有效问卷，采用随机参数Ｌｏｇｉｔ模型对比分析
了消费者对黄桃罐头质量属性（果肉形态、包装材料、价格）和安全属性（“通过 ＨＡＣＣＰ体系认证”“不添加防腐剂”
“通过农药残留检测”）的偏好与支付意愿，揭示了食品危害相关风险感知与安全属性偏好的交互效应。结果表明，消

费者对质量属性和安全属性的偏好存在差异，并且对安全属性的支付意愿高于质量属性，其中“通过 ＨＡＣＣＰ体系认
证”的支付意愿最高。上述研究结论为水果罐头企业和其他食品加工企业在生产管理与营销宣传以及政府有效监管

食品质量与安全提供了对策建议。
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　　随着生活节奏的加快，消费者对具有方便特征
的食品需求不断增加［１－２］。由于罐头食品具有便于

携带和食用等优点，近几年开始受到消费者青

睐［３］。水果罐头是罐头食品的重要品类之一，但是

市面上水果罐头在果肉形态、包装材料等食品质量

层面同质化严重，且国家监督抽查结果显示，近几

年水果罐头多次发生防腐剂含量超标、农药残留超

标等食品安全问题［４－５］，罐头食品的质量问题与安

全问题已严重影响了罐头食品市场的进一步发

展［６－７］。为提升水果罐头的竞争优势，水果罐头企

业在食品质量与食品安全层面进行了创新，例如，

果秀食品企业生产桃片、桃条、桃丁等形态多样的

黄桃罐头，并创新性地采用高阻隔塑料包装，以提

升消费者对罐头食品的质量感知；同时，严格执行

国家标准，在生产过程中不添加防腐剂，对原料或

成品进行农药残留检测，并采用危害分析与关键控

制点（ＨＡＣＣＰ）体系，提升罐头食品的安全水平。在
水果罐头食品质量与安全水平逐步提升的背景下，

有效提升消费者对水果罐头食品的偏好、提升消费

者对高质量水果罐头食品的支付意愿，已成为现阶

段罐头行业亟待解决的重要问题。因此，有必要探

究罐头食品企业在提升食品质量与安全方面的积

极尝试是否影响消费偏好。

　　已有研究指出，食品质量属性和食品安全属性
对消费者食品购买行为有重要影响［８－９］。消费者将

果肉形态、包装材料、价格作为食品质量属性的组

成要素，将化学残留检测信息、添加剂信息、食品安

全管理体系作为食品安全属性的组成要素［１０－１１］。

部分学者分析了包装材料、ＨＡＣＣＰ体系认证、防腐
剂含量信息、农药残留信息等属性对消费者食品购

买行为的影响［１２－１５］，但在同一框架下研究和比较食

品质量属性和安全属性对消费者偏好和支付意愿

影响的研究较少［９］。那么，对于集合了食品质量属

性（即果肉形态、包装）和食品安全属性（通过
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ＨＡＣＣＰ体系认证、不添加防腐剂、通过农药残留检
测）的水果罐头，消费者如何看待水果罐头在食品

质量和安全方面的提升，对质量属性和安全属性的

偏好是否存在差异？此外，个人特征会影响消费者

对产品属性的偏好［１３］。罐头食品的农药残留、防腐

剂含量超标等安全问题增加了消费者的风险感知，

严重影响了消费者的罐头食品购买行为［７］。由此

提出另一个问题，消费者食品危害相关的风险感知

是否影响消费者对黄桃罐头安全属性的偏好？

　　本研究将以黄桃罐头为研究对象，运用选择实
验的方法，探究消费者对水果罐头质量属性（果肉

形态、包装材料、价格）和安全属性（通过 ＨＡＣＣＰ体
系认证、不添加防腐剂、通过农药残留检测）的偏好

和支付意愿，同时考虑消费者食品危害相关风险感

知对安全属性偏好的影响。通过构建随机参数

Ｌｏｇｉｔ（ｒａｎｄｏｍｐａｒａｍｅｔｅｒｌｏｇｉｔ，ＲＰＬ）模型，对比分析消
费者对黄桃罐头的质量属性以及安全属性偏好的

异质性。相关研究结论能够帮助水果罐头企业降

低消费者的风险感知，提升消费者对罐头食品质量

和安全属性的偏好与支付意愿，为政府起草和执行

更有效的食品安全规范提供建议。

１　文献综述

已有研究指出，消费者对食品质量属性感知和

安全属性感知存在差异［８－９，１６］。ｖａｎＲｉｊｓｗｉｊｋ等在研
究消费者对食品质量感知和安全感知中指出，质量

多与味道、天然、外观等相关，而安全多与无健康相

关风险相关［１０］。Ｒｈｒ等在研究消费者对食品质量
感知和食品安全感知中指出，食品质量与价格、新

鲜、外观等有关，而食品安全与健康、无害等有关，

如农药残留、防腐剂、生产管理等［１１］。

　　除消费者对食品质量感知和食品安全感知的
研究外，国内外也有许多学者探究食品质量属性和

食品安全属性对消费者偏好行为的影响。在食品

质量属性方面，食品的形态、包装材料、价格等是消

费者推断食品质量的重要线索，并影响消费者对食

品的偏好［１６－１７］。在果肉形态方面，Ｒａｇａｅｒｔ等在研
究消费者对微加工果蔬的质量感知和选择因素时

指出，包装的形状与感觉、外观和果肉形态在消费

者购买时最重要［１６］。在包装材料方面，Ｓｉｍｍｏｎｄｓ
等研究了包装对消费者感知的影响，研究结果显

示，透明包装提高了消费者的感知质量以及购买意

愿［１７］。Ｌｕｓｋ在消费者对散养鸡蛋的支付意愿以及

信息干预对支付意愿影响的研究中指出消费者对

鸡蛋的散养标签、非转基因标签、包装材料等有支

付溢价［１８］。Ｈａｒｋｎｅｓｓ等运用选择实验的方法研究
了消费者对婴儿食品的质量属性偏好，结果显示，

在直立塑料袋、塑料盒、玻璃罐３类包装中，消费者
偏好直立袋包装［１９］。在价格方面，当购买前其他可

获得的线索较少时，消费者会将价格作为线索推断

产品的质量［２０］。

　　在食品安全属性方面，ＨＡＣＣＰ认证、防腐剂含
量信息和农药残留信息是消费者推断食品安全的

重要线索，并影响消费者对食品的偏好［１３，２１－２２］。在

ＨＡＣＣＰ认证方面，Ｄｉｎｇ等运用选择实验方法研究了
我国消费者对牛奶安全属性的偏好行为，结果显

示，消费者偏好品牌牛奶和 ＨＡＣＣＰ、ＩＳＯ等质量认
证的牛奶［１３］。Ｗａｎｇ等运用选择实验方法研究了郑
州消费者对奶粉安全属性的偏好行为，结果显示，

消费者最关注奶粉的来源国和自建农场，对

ＨＡＣＣＰ、有机、可追溯等质量安全标签的关注略
低［２３］。在防腐剂含量信息方面，Ｌｅｅ等运用选择实
验研究了杭州消费者对果汁安全属性偏好行为。

结果显示，消费者最关注的是添加剂信息，随后是

品牌、货架期和来源国［２１］。在农药残留信息方面，

Ｙｅｈ等运用选择实验研究了消费者对甜椒安全属性
的偏好行为，结果显示，来源国、化学残留测试信息

和生产方法会对消费者购买行为产生正向影响［２２］。

Ｇｒｅｂｉｔｕｓ等运用选择实验研究了美国消费者对枣安
全属性的偏好行为，结果显示，消费者对“无杀虫

剂”的支付意愿最高［２４］。

　　探究消费者对食品属性的偏好时，个人特征也
起到重要的影响［２５－２７］。Ｂｅｎｎｉ等将食品危害相关
风险感知考虑在内，采用选择实验研究了消费者对

奶粉安全属性的偏好行为，研究结果显示，消费者

愿意为奶粉的安全属性进行支付溢价，并且消费者

的食品危害相关风险感知存在差异［２５］。Ｙｉｎ等将
食品安全风险感知考虑在内，运用选择实验研究了

消费者对奶粉安全属性的偏好行为。研究结果显

示，消费者愿意为有安全标签的奶粉支付溢价，并

且风险感知较高的消费者更偏好安全标签［２６］。Ｙｉｎ
等将食品安全风险感知考虑在内，运用选择实验研

究了中国消费者对西红柿的安全认证标签和品牌

的偏好，结果显示，消费者为西红柿安全属性支付

溢价，并且风险感水平知影响支付意愿［２７］。

　　已有研究的一致结论是，消费者关注质量安全
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认证、添加剂含量信息、农药残留检测信息、果肉形

态、包装材料等属性。但在同一框架下对比消费者

对食品质量属性和安全属性偏好和支付意愿的研

究较少，仅 Ｒｉｃｃｉｏｌｉ等在研究中运用条件评估法探
究消费者对高质量和安全食品的支付意愿［９］，但该

研究并未对比质量属性和安全属性对消费者偏好

影响。同时，消费者的风险感知也会影响产品属性

偏好，但关于食品危害相关风险感知对消费者食品

安全属性偏好影响的研究较少。此外，由于不同国

家与地区的消费文化存在差异，国际上关于消费者

对食品质量属性或安全属性偏好的选择实验研究

结果并不一定适用于中国消费市场。综上，本研究

基于水果罐头主要的质量和安全问题，构建 ＲＰＬ模
型，分析消费者对黄桃罐头质量属性和安全属性的

偏好和支付意愿，以及食品危害相关风险感知对安

全属性偏好的影响。

２　模型构建

选择实验通常被设计成一种购买行为的模拟，

该方法基于随机效用理论，认为消费者通过所消费

商品的特定属性来获得效用［２８］。假设消费者对方

案的偏好是基于属性水平所包含的效应来确定的，

消费者第ｎ个决策的场景 ｔ中第 ｊ个产品的效用水
平可以用 Ｕｎｊｔ表示。Ｕｎｊｔ由２个部分组成，一个是包
括所有可衡量的选择决定因素的确定效用Ｖｎｊｔ，另一
个是未知随机项εｎｊｔ

［２８］，具体可以表示为

　　Ｕｎｊｔ＝Ｖｎｊｔ＋εｎｊｔ。ｎ＝１，…，Ｎ，ｊ＝１，…，Ｊ，ｔ＝１，
…，Ｔ。 （１）
　　假设效用最大化行为，当且仅当黄桃罐头 ｊ的
效用大于其他黄桃罐头 ｉ时，即 Ｕｎｊｔ＞Ｕｎｊｉｉ≠ｊ，ｉ∈
Ｉ，消费者选择黄桃罐头ｊ，其概率可以具体表示为

Ｐｎｊｔ＝ｐｒｏｂ（Ｖｎｊｔ＋εｎｊｔ＞Ｖｎｉｔ＋εｎｉｔ，ｉ≠ｊ）。 （２）
　　在本次研究中，Ｖｎｊｔ表示由“通过ＨＡＣＣＰ体系认
证”“不添加防腐剂”“通过农药残留检测”包装材

料、果肉形态和价格共同构成的线性方程，定义消

费者ｎ通过选择集 ｔ中的黄桃罐头 ｊ获得的效用为
Ｘｋｊｔ′，βｋ表示选择集合ｔ的黄桃罐头ｊ中第 ｋ个属性
的系数［２７］，具体表示如下：

　　Ｖｎｊｔ＝Ｘ１ｊｔ′，β１＋Ｘ２ｊｔ′，β２＋… ＋Ｘｋｊｔ′，βｋ。ｋ＝１，２，
…，Ｋ。 （３）
　　依据Ｔｒａｉｎ等的研究［２９］，消费者 ｎ从 Ｊ个替代
中观察选择序列 ｙｎ＝｛ｙｎ１，…，ｙｎＴ｝中选取产品属性
的概率ｘ表示如下：

　　Ｐｒｏｂ（ｙｎ ＝ｉ｜β）＝∫
β
∏
Ｙ

ｙ＝１
｛［ｅｘｐ（β′ｘｎｙｎｉｔ）］／

［∑
ｊ∈１
ｅｘｐ（β′ｘｎｊｔ）］｝·（β｜ｂ，Ｗ）ｄβ。 （４）

　　利用模型中各属性的系数 β，消费者对属性 ｋ
的支付意愿可以表示为

ＷＴＰｋ＝
βｘ
βｐｒｉｃｅ
。 （５）

３　实证分析

３．１　调研方案与样本设计
本研究以黄桃罐头为研究对象，原因有以下几

个方面：首先，罐头食品是最早采用 ＨＡＣＣＰ认证的
加工食品。其次，水果罐头是质量问题与安全问题

最多的罐头食品品类［３０］。最后，水果罐头企业在不

断提升水果罐头的质量水平和安全水平，但尚不清

楚变化对消费者偏好的影响，以水果罐头为研究对

象符合市场需求。本研究的属性和水平设定如下：

　　“通过ＨＡＣＣＰ体系认证”属性的水平设定。目
前，部分已通过 ＨＡＣＣＰ体系认证的水果罐头企业
会在罐头食品包装上标注“通过 ＨＡＣＣＰ体系认
证”，例如果秀。因此，“通过 ＨＡＣＣＰ体系认证”的
水平设置考虑“有”“无”２个水平。
　　“不添加防腐剂”属性的水平设定。目前，在肉
制品罐头、水果罐头等罐头食品的包装上关于防腐

剂含量的声明多以“不添加防腐剂”声明形式进行

标注。因此，“不添加防腐剂”的水平设置考虑“有”

“无”２个水平。
　　“通过农药残留检测”属性的水平设定。目前，
仅有少数企业在包装上关于农药残留含量的声明

多以“通过农药残留检测”声明形式进行标注，例如

晶玉。因此，“通过农药残留检测”的水平设置考虑

“有”“无”２个水平。
　　果肉形态属性的水平设定。根据国家标准
《ＧＢ／Ｔ１３５１６—２０１４桃罐头》中基于形块对产品进
行划分，可划分为两开桃片、四开桃片、桃条、不规

则桃条、桃丁、不规则桃丁。因此，果肉形态的水平

设置考虑“桃片”“桃块”“桃丁”。

　　包装材料属性的水平设定。目前，我国水果罐
头的包装多为马口铁罐包装和玻璃罐包装。近 ２
年，水果罐头企业开始采用高阻隔塑料杯，如丰岛

水果罐头。因此，包装材料的水平设置考虑“玻璃

罐”“马口铁罐”“高阻隔塑料杯”。

　　价格属性的水平设定。根据市场调查显示，有
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“通过ＨＡＣＣＰ体系认证”“通过农药残留检测”或
“不添加防腐剂”标签的黄桃罐头包装规格以３００ｇ
为主，市价在８元左右。因此，本研究将黄桃罐头包
装规格定为 ３００ｇ，在市场价格的基础之上设置
－５０％、市价、＋５０％、＋１００％，最终采用４、８、１２、
１６元４个价格水平（表１）。

表１　黄桃罐头的属性和水平设计

属性 水平 代码

通过ＨＡＣＣＰ体系认证 （１）有 ＨＡＣＣＰ

（２）无 ｎｏｎｅ

不添加防腐剂 （１）有 ｎｏｐｒｅ

（２）无 ｎｏｎｅ

通过农药残留检测 （１）有 ｎｏｐｅｓｔ

（２）无 ｎｏｎｅ

果肉形态 （１）桃片 ｓｌｉｃｅ

（２）桃条 ｓｔｒｉｐ

（３）桃丁 ｄｉｃｅｄ

包装材料 （１）玻璃罐 ｇｌａ

（２）马口铁罐 ｉｒｏｎ

（３）高阻隔塑料杯 ｐｌａ

价格 （１）４元／３００ｇ ｐｒｉｃｅ

（２）８元／３００ｇ

（３）１２元／３００ｇ

（４）１６元／３００ｇ

　　关于选择实验选择集的设计，基于 Ｄ－ｏｐｔｉｍａｌ
原则进行设计，利用 ｓｔａｔａ１５．０生成了２１个选择实
验集合，并将其随机分成３版问卷，每个消费者只需
要回答其中１版问卷，即７个选择集合即可。每个
选择集包括虚拟黄桃罐头 Ａ、黄桃罐头 Ｂ和１个不
购买选项Ｃ（图１）。
３．２　选择实施与样本描述

本次调研包括预调研过程和正式调研过程。

调研中主要参考 Ｂｅｎｎｉ等设计的相关量表［２５］，预调

研于２０１９年１０—１２月在南京开展，共收集了 ４５０
名样本，期望通过预调研，了解消费者黄桃罐头消

费行为以及食品危害相关风险感知的情况，并根据

结果调整问卷。２０２０年６月正式调研，采用问卷星
样本服务调研全国样本，共计回收４５０份，其中有效
问卷４３８份。为保证调研结果不受到调研方式带来
的影响，本次数据分析仅采用问卷星样本服务的调

研数据。

　　根据表 ２中统计特征描述来看，男性占据
５１３７％，女性占据４８．６３％。在婚姻统计情况中，
已婚占４３．１４％，未婚占５６．８６％。消费者的年龄主
要集中在２６～４０岁，占样本总数的５２．６０％，其次
是１８～２５岁，占比３４．４７％。在消费者受教育程度
中，大专／本科占８５．１６％，高中／中专占７．３０％。在

家庭月收入中，５００１～１５０００元占比约５０％。家庭
食品购买者占比６５．７５％，非家庭食品购买者占比
３４．２５％。
　　本研究采用 ７点李克特量表测量消费者对
ＨＡＣＣＰ体系的熟悉程度。样本统计结果表明，消费
者对 ＨＡＣＣＰ体系认证的熟悉程度均值仅为２．９２。
其中，３０．８２％的消费者对 ＨＡＣＣＰ体系认证非常不
熟悉，即熟悉程度仅为１。由此可见，我国消费者并
不熟悉 ＨＡＣＣＰ体系，该结果与 Ｄｉｎｇ等的研究结

果［１３，３１］相似。

　　本研究采用７点李克特量表测量消费者对食品
危害相关风险感知（表３），均值（Ｆｓｐ）为５．７８，由此
可见，消费者对食品危害相关风险感知水平较高。

其中在对变质食品相关危害的风险感知（Ｆｓｐ１）方
面，均值为５．９７；在对劣质食品相关危害的风险感
知（Ｆｓｐ２）方面，均值为６．０５；在对食品添加剂相关
危害的风险感知（Ｆｓｐ３）方面，均值为５．４１；在对农
药与兽药残留相关危害的风险感知（Ｆｓｐ４）方面，均
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表２　样本社会经济特征统计

统计特征 分类指标
比例

（％） 统计特征 分类指标
比例

（％）

性别 男 ５１．３７ 家庭月收入（元／月） ５０００以下 ８．４５

女 ４８．６３ ５００１～１００００ ２６．４８

婚姻 已婚 ４３．１４ １０００１～１５０００ ２５．１１

未婚 ５６．８６ １５００１～２００００ １６．８９

年龄 １８岁以下 ２．２８ ２０００１～２５０００ ８．２２

１８～２５岁 ３４．４７ ２５００１及以上 １４．８３

２６～４０岁 ５２．６０ 受教育程度 初中及以下 ２．２８

４１－６０岁 １０．９６ 高中／中专 ７．３０

６０岁以上 ０．２３ 大专／本科 ８５．１６

家庭食品购买者 是 ６５．７５ 研究生及以上 ５．２５

否 ３４．２５

表３　对食品危害相关风险感知统计

题项 均值

Ｆｓｐ１您对变质食品相关危害的担忧程度（如发霉、孳生细菌） ５．９７

Ｆｓｐ２您对劣质食品相关危害的担忧程度（如劣质原料、掺假） ６．０５

Ｆｓｐ３您对食品添加剂相关危害的担忧程度 ５．４１

Ｆｓｐ４您对农药或兽药残留相关危害的担忧程度 ５．６６

Ｆｓｐ５您对假冒食品相关危害的担忧程度（如假冒品牌） ５．７９

值为 ５６６；在对假冒食品相关危害的风险感知
（Ｆｓｐ５）方面，均值为５．７９。本研究结果与 Ｂｅｎｎｉ等
的研究结果［２５］相似。

４　实证结果与分析

　　表４中的估计结果显示了消费者对黄桃罐头质
量属性和安全属性的偏好情况和支付意愿。在安

全属性方面，“通过ＨＡＣＣＰ体系认证”“不添加防腐
剂”“通过农药残留检测”的估计系数正向显著，说

明与无声明相比，消费者更偏好有“通过 ＨＡＣＣＰ体
系认证”“不添加防腐剂”“通过农药残留检测”声明

的黄桃罐头，消费者对安全属性偏好的结果与已有

研究结果相似。在质量属性方面，桃条与桃片的估

计系数均不显著，说明与桃丁相比，消费者对桃片

和桃条无显著偏好。包装材料中仅玻璃罐系数正

向显著，说明与高阻隔塑料杯相比，消费者更偏好

玻璃罐包装的黄桃罐头，但对马口铁罐包装的黄桃

罐头无显著偏好，可能是因为消费者认为玻璃罐包

装比较安全，而金属和塑料包装的安全性低［３１］。在

交互效应方面，食品危害相关风险感知水平较高的消

费者更偏好“通过ＨＡＣＣＰ体系认证”“通过农药残留
检测”“不添加防腐剂”的黄桃罐头，这一研究结果解

释了消费者选择黄桃罐头安全属性的内在原因。

　　在支付意愿方面，消费者对安全属性的支付意
愿均远高于质量属性的支付意愿。其中，消费者对

“通过 ＨＡＣＣＰ体系认证”的支付意愿最高，为
２４０４１７元／３００ｇ，对“不添加防腐剂”的支付意愿
为１６．０４９７元／３００ｇ，对“通过农药残留检测”的支
付意愿为１５．８２２８元／３００ｇ。在质量属性方面，消
费者对桃条的支付意愿为１．１２２４元／３００ｇ，对桃片
的支付意愿为０．５０６５元／３００ｇ。而消费者对包装
材料的支付意愿存在巨大差异，玻璃罐的支付意愿

为８．６２８５元／３００ｇ，对马口铁罐的支付意愿为
１６３６０元／３００ｇ（表５）。

５　研究结论与对策建议

５．１　研究结论
本研究以黄桃罐头为研究对象，基于选择实验，

运用ＲＰＬ模型对比分析黄桃罐头的质量属性（果肉
形态、包装材料、价格）和安全属性（“通过ＨＡＣＣＰ体
系认证”“不添加防腐剂”“通过农药残留检测”）对消

费者偏好与支付意愿的影响，以及食品危害相关风险

感知对消费者黄桃罐头安全属性偏的影响。

　　研究结果表明，消费者偏好有“通过 ＨＡＣＣＰ体
系认证”“通过农药残留检测”“不添加防腐剂”声

明，包装材料为玻璃罐的黄桃罐头。在交互效应方
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表４　消费者黄桃罐头属性偏好情况（ＲＰＬ模型）

指标 变量 估计系数 标准误 Ｐ值 估计系数的９５％置信区间

平均值 ｐｒｉｃｅ －０．０４９ ０．００７ ０．０００ －０．０６２～－０．０３６
ｎｏｂｕｙ ０．０４４ ０．１７１ ０．７９６ －０．２９０～０．３７９
ｈａｃｃｐ １．１８１ ０．１２７ ０．０００ ０．９３２～１．４２９

ｎｏｐｒｅ ０．７８８ ０．１００ ０．０００ ０．５９２～０．９８４
ｎｏｐｅｓｔ ０．７７７ ０．１０１ ０．０００ ０．５８０～０．９７４
ｓｌｉｃｅ ０．０２５ ０．０７４ ０．７３８ －０．１２１～０．１７０

ｓｔｒｉｐ ０．０５５ ０．０７６ ０．４６９ －０．０９４～０．２０４
ｉｒｏｎ ０．０８０ ０．０８０ ０．３１５ －０．０７６～０．２３７

ｇｌａ ０．４２４ ０．０８７ ０．０００ ０．２５３～０．５９５

Ｆｓｐｈａｃｃｐ ０．４３５ ０．１５４ ０．００５ ０．１３３～０．７３８

Ｆｓｐｎｏｐｒｅ ０．３３０ ０．１２５ ０．００８ ０．０８６～０．５７５

Ｆｓｐｎｏｐｅｓｔ ０．３５３ ０．１２２ ０．００４ ０．１１４～０．５９２
标准差 ｎｏｂｕｙ １．７５３ ０．１４６ ０．０００ １．４６６～２．０４０

ｈａｃｃｐ －０．５７４ ０．１５２ ０．０００ －０．８７２～－０．２７７

ｎｏｐｒｅ －０．５１２ ０．１１２ ０．０００ －０．７３２～－０．２９１
ｎｏｐｅｓｔ ０．１６５ ０．２６１ ０．５２８ －０．３４６～０．６７６

ｓｌｉｃｅ －０．１７０ ０．２４０ ０．４７８ －０．６４０～０．３００
ｓｔｒｉｐ ０．００５ ０．１４９ ０．９７２ －０．２８６～０．２９６
ｉｒｏｎ ０．７３４ ０．１２１ ０．０００ ０．４９６～０．９７１

ｇｌａ ０．９１５ ０．１１６ ０．０００ ０．６８７～１．１４３
Ｎｕｍｂｅｒｏｆｏｂｓ ９１９８
ｌｇｌｉｋｅｌｉｈｏｏｄ －２５９９．８８７９

ＬＲχ２（８） ３１０．５６００

Ｐｒｏｂ＞χ２ ０．００００

　　注：、、分别表示参数分别在１％，５％、１０％水平显著。ｈａｃｃｐ表示“通过ＨＡＣＣＰ体系认证”声明，ｎｏｐｒｅ表示“不添加防腐剂”声

明，ｎｏｐｅｓｔ表示“通过农药残留检测”声明，ｓｌｉｃｅ表示桃片，ｓｔｒｉｐ表示桃条，ｉｒｏｎ表示铁罐，ｇｌａ表示玻璃罐，Ｆｓｐ表示食品危害相关风险感知。

Ｎｕｍｂｅｒｏｆｏｂｓ表示选择集乘以样本量，即２１×４３８＝９１９８。表５同。

表５　黄桃罐头属性支付意愿

变量 ｗｔｐ ９５％置信区间

ｎｏｂｕｙ ０．８９８８ －５．９８７５～７．７８５１

ｈａｃｃｐ ２４．０４１７ １６．３５２７～３１．７３０６

ｎｏｐｒｅ １６．０４９７ １０．４２４０～２１．６７５５

ｎｏｐｅｓｔ １５．８２２８ １０．３４１１～２１．３０４４

ｓｌｉｃｅ ０．５０６５ －２．４６５３～３．４７８４

ｓｔｒｉｐ １．１２２４ －１．９２８４～４．１７３１

ｉｒｏｎ １．６３６０ －１．５９１１～４．８６３１

ｇｌａ ８．６２８５ ４．５４９９～１２．７０７２

Ｆｓｐｈａｃｃｐ ８．８６５１ ２．３３７１～１５．３９３２

Ｆｓｐｎｏｐｒｅ ６．７２７４ １．４９７５～１１．９５７４

Ｆｓｐｎｏｐｅｓｔ ７．１８４６ ２．００６５～１２．３６２７

面，食品危害相关风险感知水平较高的消费者更偏

好“通过 ＨＡＣＣＰ体系认证”“通过农药残留检测”
“不添加防腐剂”的黄桃罐头，这一结论进一步解释

了我国消费者选择有“通过 ＨＡＣＣＰ体系认证”和

“通过农药残留检测”声明黄桃罐头的内在原因。

在支付意愿方面，消费者对安全属性的支付意愿高

于对质量属性的支付意愿，支付意愿从高到低依次

为“通过ＨＡＣＣＰ体系认证”“不添加防腐剂”“通过
农药残留检测”、玻璃罐、马口铁罐、桃条、桃片。

５．２　对策建议

根据以上研究结论，本研究提出以下对策建

议：（１）水果罐头企业以及其他食品加工企业可以
考虑采用提高罐头食品质量水平与安全水平的方

式来增加产品竞争优势，例如改变包装材料与果肉

形态、进行农药残留检测并且不添加防腐剂，也可

以采用 ＨＡＣＣＰ体系提高加工食品的食品质量安
全。并且合理运用相关质量与安全信号可以帮助

水果罐头以及其他食品加工企业进一步拓展潜在

目标市场。（２）由于风险感知较高的消费者更加依
赖ＨＡＣＣＰ体系。因此水果罐头企业以及其他食品

—９２２—江苏农业科学　２０２１年第４９卷第１期



加工企业可基于目标消费者引入 ＨＡＣＣＰ体系。
（３）鉴于我国消费者对 ＨＡＣＣＰ体系的熟悉程度不
高，建议政府加强对 ＨＡＣＣＰ体系的相关宣传，为运
用市场需求有效推动食品安全监管奠定基础。
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［２９］ＴｒａｉｎＫ，ＷｅｅｋｓＭ．Ｄｉｓｃｒｅｔｅｃｈｏｉｃｅｍｏｄｅｌｓｉｎｐｒｅｆｅｒｅｎｃｅｓｐａｃｅａｎｄ

ｗｉｌｌｉｎｇｎｅｓｓ－ｔｏ－ｐａｙｓｐａｃｅ［Ｊ］．ＡｐｐｌｉｃａｔｉｏｎｓｏｆＳｉｍｕｌａｔｉｏｎ

ＭｅｔｈｏｄｓｉｎＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌａｎｄＲｅｓｏｕｒｃｅＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２００５，１３５：

１－１６．　

［３０］消费者报道．罐头抽检报告［ＥＢ／ＯＬ］．（２０２０－０３－０３）［２０２０－

０９－２３］．ｈｔｔｐｓ：／／ｗｗｗ．ｓｏｈｕ．ｃｏｍ／ａ／３７７４１６０７３＿１００６６１．

［３１］ＷａｎｇＺ，ＭａｏＹ，ＧａｌｅＦ．Ｃｈｉｎｅｓｅｃｏｎｓｕｍｅｒｄｅｍａｎｄｆｏｒｄｏｏｆｓａｆｅｔｙ

ａｔｔｒｉｂｕｔｅｓｉｎｍｉｌｋｐｒｏｄｕｃｔｓ［Ｊ］．ＦｏｏｄＰｏｌｉｃｙ，２００８，３３（１）：２７－３６．

［３２］许佩佩，陈　默，尹世久，等．消费者对食品包装材料安全的认

知与使用行为研究［Ｊ］．包装工程，２０１４，３５（３）：１０７－１１１．

—０３２— 江苏农业科学　２０２１年第４９卷第１期


