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农业股权众筹融资意愿的影响因素
———以北京对口支援地区贫困村为例

王兆怡，李　华
（北京农学院经济管理学院，北京１０２２０６）

　　摘要：基于北京市对口支援的河北、内蒙古、河南、山西、青海等５省（区）２２８个贫困村３０６位致富带头人的实地
调研，构建行为态度、主观规范、知觉行为控制、平台环境、行为意愿５个潜变量２１个观测变量，运用结构方程模型对
致富带头人股权众筹融资意愿进行实证分析。结果表明，行为态度、知觉行为控制和平台环境对融资意愿产生直接正

向影响，主观规范对融资意愿的直接影响未通过检验，但其仍可通过平台环境因素对融资意愿产生影响。在实证分析

的基础上，分别从致富带头人积极主动学习股权众筹知识技能、政府出台政策并提供技术援助、股权众筹平台提供便

利条件和技术支持等方面提出针对性的建议。
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　　众筹，是近年来兴起的一种面向社会大众筹集
资金的融资方式。近年来，众筹在国内发展迅速，

热度不减，各种类型的众筹平台数量飞速增长，众

筹范围迅速扩张，融资规模不断扩大。学界通常将

众筹分为捐赠型、奖励型、股权型和债权型４种，其
中最具发展潜力的莫过于股权众筹，这种融资模式

为普通民众提供了一个门槛较低同时又可参与到

股权投资甚至风险投资领域的机会，也给初创公司

提供了一条新的获取流动资金的途径。目前，股权

众筹模式在农业领域的应用基本发生在休闲农场

或田园综合体等较大型的农业项目建设中，为推动

我国休闲农业发展提供了新的路径。值得关注的

是，在全国实施乡村振兴战略的大背景下，一些原

本十分贫困的地区通过农业股权众筹融资，集中力

量发展休闲农业，最终摘掉贫困的帽子，走上致富

的道路。尽管有一些成功的先例，但由于农业股权

众筹在我国才刚刚起步，经验有限，且贫困村如果

决定发起股权众筹进行融资，发起方往往是本村的

领导或致富带头人，他们通常受自身知识和技能水

平的限制，难以准确判断股权众筹的风险大小，导

致发起项目时存在过于谨慎或过于盲目的情况，给

项目带来一定的风险。我国关于众筹扶贫的研究

是从２０１５年开始的，２０１５年国务院扶贫办将电商
扶贫纳入十大精准扶贫工程，众筹作为电商的一大

模块被正式应用到扶贫工作中，甘肃、山西、江苏、

广东、海南等地纷纷展开试点，苏宁易购、众筹网、

点筹网等众筹平台积极主动配合开展，众筹扶贫取

得了良好的开端［１－４］。纵奇材分析我国众筹模式在

扶贫开发中的发展状况，发现农产品众筹是最主要

且成功率最高的众筹扶贫方式，其中奖励类众筹占

主要地位，捐赠类众筹作为奖励类众筹的补充也在

道德教育和扶贫宣传中发挥巨大作用［５］。股权类

众筹虽不多见，但现实中已有许多非常有益的探

索，发展前景令人期待。而债权类众筹无论从理论

还是实践方面都不太适合运用于扶贫开发工程

中［６］。一些学者还提出用众筹的方式开展“厨户对

接”的农产品进城模式，将众筹扶贫纳入到扶贫开

发工程中，动员全社会参与［７－８］。对于众筹扶贫中

存在的风险，李怀玉在总结我国众筹扶贫发展现状

的基础上认为，当前我国在众筹扶贫工作中存在项

目运营薄弱、监管滞后以及利益联结机制缺失的风

险［９］；尤美虹等认为，众筹扶贫活动缺少公认的行

业规范，存在欺诈和变相敛财的问题，政府应当充

分发挥引导作用，制定相关条例，明确监管取向，建

立增信机制［１０］。梳理已有研究成果，可见在为数不
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多的众筹扶贫研究中，多数学者仅将视角放在“众

筹”上，仅有少数几位学者细分到奖励型众筹上。

事实上，扶贫工程中应用到的众筹模式以奖励型众

筹为主、捐赠型众筹为辅，这２种模式易于操作，对
于普遍文化程度不高、资金匮乏、交通不便的多数

贫困村而言无疑是最佳的选择，而股权众筹相较于

这２种模式而言，手续繁杂，要求较高，因而应用并
不多，但其自身独具的特点和所发挥的积极效应使

股权众筹在众筹扶贫中占有一席之地。同时，尽管

国内外学者对股权众筹的研究范围很广，但大多基

于立法、监管、风险防范、模式、发展现状及前景等

方面［１１－１４］，将股权众筹应用到扶贫工程中的研究几

乎为零。在此背景下，本研究以北京市对口支援地

区贫困村为例，对农业股权众筹融资意愿展开研

究，寻找影响贫困村致富带头人运用农业股权众筹

进行融资的因素，并探究这些因素的影响程度，具

有十分重要的现实意义和理论意义。

１　数据来源、变量选取与描述性统计

１．１　数据来源
本研究主要在北京市对口支援地区贫困农村

开展调研，调研对象集中在贫困村中国共产党支部

委员（简称村支部）成员、村民自治委员会（简称村

委会）成员、驻村第一书记、合作社负责人、种植大

户、养殖大户、产业带头人、家庭农场主、微企业主、

乡镇干部、扶贫办负责人、组织部驻村办工作人员

等，由于人员类型庞杂，且他们基本都是多年服务于

当地脱贫致富工作，故将其统称为“致富带头人”。

２０１９年５—９月，笔者所在课题组在河北、河南、山西、
内蒙古、青海等５个省（区）７９个乡（镇）２２８个村进
行调研，主要通过发放调查问卷的形式进行，并对部

分致富带头人进行访谈，另对少部分意愿强烈的致富

带头人进行进一步跟踪调研。共回收３３２份问卷，有
效问卷３０６份，问卷有效回收率为９２．１７％。
１．２　变量选取及描述性统计
１．２．１　致富带头人基本特征　致富带头人基本特征
包括性别、年龄、文化程度、职业、工作年限、投资经

历、借贷经历、社会关系、有无参与过股权众筹融资活

动或相关培训、对股权众筹以及众筹扶贫等概念的认

知、倘若开展农业股权众筹存在的顾虑等（表１）。
１．２．２　农业股权众筹融资意愿影响因素　本研究
从计划行为理论的角度出发，选取行为态度

（ＡＴＢ）、主观规范（ＳＮ）、知觉行为控制（ＰＢＣ）３个

表１　致富带头人基本特征统计

基本特征 指标
样本数量

（人）

比例

（％）

性别 男 ２０４ ６６．６７

女 １０２ ３３．３３

年龄 ２０～３０岁 ２６ ８．５０

３１～４０岁 ８７ ２８．４３

４１～５０岁 １１６ ３７．９１

５１～６０岁 ７１ ２３．２０

６０岁以上 ６ １．９６

文化程度 小学及以下 １０ ３．２７

初中 ８１ ２６．４７

高中／中专 １３４ ４３．７９

大专／大学 ７９ ２５．８２

研究生及以上 ２ ０．６５

　　注：数据根据问卷结果整理而得。

变量，分别测量其对行为意愿（ＢＩ）的影响程
度［１５－１８］。同时，作为农业股权众筹项目中最重要的

角色之一的股权众筹平台，其所提供的服务能否获

得贫困村致富带头人的认可，且认可程度也会对致

富带头人的融资意愿产生较大影响，本研究将致富

带头人对股权众筹平台服务项目的重要性判断称

为平台环境（ＰＥ），并在融资意愿影响因素分析中增
加该变量。该部分共设计２１个观测变量，并采用李
克特五级量表的方式进行度量，请致富带头人根据

自身情况对观测变量进行打分，由１～５表示赞同或
了解程度渐强（表２）。

２　研究假设及模型构建

２．１　假设提出
２．１．１　行为态度与行为意愿、平台环境　当贫困村
致富带头人对农业股权众筹持有较认可的态度时，

这种态度将会促使致富带头人产生开展农业股权

众筹融资的意愿，且这种态度越强烈，融资意愿也

会越强烈，同时，正向的态度也会对致富带头人对

平台环境的判断产生正向影响。据此提出如下假

设：Ｈ１ａ，致富带头人对农业股权众筹融资的行为态
度（ＡＴＢ）正向影响融资意愿（ＢＩ）；Ｈ１ｂ，致富带头人
对农业股权众筹融资的行为态度（ＡＴＢ）正向影响
平台环境（ＰＥ）。
２．１．２　主观规范与行为意愿、平台环境　本研究综
合考察致富带头人所处环境的变化能否促使致富

带头人产生并增强农业股权众筹的融资意愿。通

常情况下，成功案例、政策支持、周围朋友的类似经
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表２　致富带头人对农业股权众筹的融资意愿影响因素的变量选取

潜变量 观测变量

行为意愿（ＢＩ）［１５］ ＢＩ１：如果具备进行股权众筹融资的条件，我可能会开展

ＢＩ２：如果具备进行股权众筹融资的条件，我有开展的欲望

ＢＩ３：如果具备进行股权众筹融资的条件，我已有开展计划

ＢＩ４：如果具备进行股权众筹融资的条件，我一定会开展

行为态度（ＡＴＢ）［１６］ ＡＴＢ１：运用股权众筹进行融资是一个不错的想法

ＡＴＢ２：运用股权众筹融资可以助力本村脱贫

ＡＴＢ３：我对运用股权众筹成功融资很有信心

ＡＴＢ４：股权众筹融资过程中，我感到充满激情

主观规范（ＳＮ）［１７］ ＳＮ１：很多成功的股权众筹助力脱贫的案例促使我开展股权众筹

ＳＮ２：股权众筹获得政府支持，正在全国推广试点，对我有很大的促进作用

ＳＮ３：我注意到当地出台了支持股权众筹的政策措施

ＳＮ４：我有认识的朋友通过股权众筹融资，他对我产生很大的影响

知觉行为控制（ＰＢＣ）［１８］ ＰＢＣ１：我有人脉可以帮助我开展农业股权众筹

ＰＢＣ２：我有时间开展农业股权众筹

ＰＢＣ３：我拥有农业股权众筹的相关知识和技能经验

ＰＢＣ４：我有进行股权众筹的启动资金

平台环境（ＰＥ） ＰＥ１：您认为股权众筹平台是否获得证监会的批准重要么

ＰＥ２：您认为股权众筹平台对农业项目审核机制完善与否重要么

ＰＥ３：您认为股权众筹平台对项目融资期限进行限制重要么

ＰＥ４：您认为股权众筹平台对项目监管机制完善程度重要么

ＰＥ５：您认为股权众筹平台是否拥有完善的退出机制重要么

历等能够对致富带头人的农业股权众筹融资意愿

产生正向的促进作用，同时这些因素也能够帮助致

富带头人加深对平台的了解。据此提出如下假设：

Ｈ２ａ，致富带头人对农业股权众筹融资的主观规范
（ＳＮ）正向影响融资意愿（ＢＩ）；Ｈ２ｂ，致富带头人对
农业股权众筹融资的主观规范（ＳＮ）正向影响平台
环境（ＰＥ）。
２．１．３　知觉行为控制与行为意愿、平台环境　本研
究主要考察致富带头人在农业股权众筹方面自身

所具有的知识经验与技能、人脉、资金、时间等因

素，通常情况下，知识与技能、人脉、资金、时间等越

充足，致富带头人会感到股权众筹融资的难度越

小，越愿意主动关注周围环境是否有利，融资意愿

也会越强烈。且相关知识技能经验越丰富，致富带

头人对股权众筹平台的了解越多，对平台环境的判

断越准确。据此提出如下假设：Ｈ３ａ，致富带头人对
农业股权众筹融资的知觉行为控制（ＰＢＣ）正向影响
融资意愿（ＢＩ）；Ｈ３ｂ，致富带头人对农业股权众筹融
资的知觉行为控制（ＰＢＣ）正向影响平台环境（ＰＥ）。
２．１．４　平台环境与行为意愿　贫困村致富带头人
作为发起方，在发起项目前势必要对股权众筹平台

提供的服务进行衡量，平台的服务越完备周全，致

富带头人对农业股权众筹的态度越乐观，发起股权

众筹融资的意愿也会越强烈。据此提出假设Ｈ４：致
富带头人对农业股权众筹融资中的平台环境（ＰＥ）
正向影响融资意愿（ＢＩ）。
２．２　结构方程路径模型构建

根据上述对变量的选取以及对假设的提出，构

建初始路径模型（图１）。

３　模型检验与数据分析

３．１　信度检验和效度检验
３．１．１　信度检验　信度检验主要借助 ＳＰＳＳ２０．０
软件进行。分别对行为意愿（ＢＩ）、行为态度
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（ＡＴＢ）、主观规范（ＳＮ）、知觉行为控制（ＰＢＣ）、平台
环境（ＰＥ）５个分量表和总体量表进行信度分析
（表３）。由表３可知，总量表的 Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα系数
为０９０７＞０．８，各分量表的 Ｃｒｏｎｂａｃｈｓα系数均大
于０．６，可见问卷数据信度良好，内容设计较合理，
所有潜变量和观测变量全部保留，基于该问卷的进

一步分析有效［１９－２０］。

表３　问卷数据信度分析结果统计

量表 潜变量
数量

（项）

Ｃｒｏｎｂａｃｈｓ
α系数

信度

评价

总量表 ２１ ０．９０７ 非常好

分量表 行为态度（ＡＴＢ） ４ ０．９０３ 非常好

主观规范（ＳＮ） ４ ０．８４０ 非常好

知觉行为控制（ＰＢＣ） ４ ０．８６９ 非常好

平台环境（ＰＥ） ５ ０．８７２ 非常好

行为意愿（ＢＩ） ４ ０．８８８ 非常好

　　注：数据根据ＳＰＳＳ２０．０软件运行结果统计而得。表４同。

３．１．２　效度检验　效度的测量分为收敛效度和区
别效度。首先，测算各测量模型的收敛效度，在测

算过程中发现观测变量 ＳＮ４（我有认识的朋友通过
股权众筹融资，他对我产生很大的影响）和观测变

量ＰＢＣ２（我有时间开展农业股权众筹）标准化后的
路径系数小于０．５，说明这２个观测变量对其所描
述的潜变量的解释程度不足，应删除，删除后的收

敛效度统计结果见表４。此时，５个测量模型的收敛
效度均大于０．５，通过收敛效度检验。

表４　问卷数据收敛效度分析统计结果

潜变量
收敛效度

（ＡＶＥ）
组合信度

（ＣＲ）

行为态度（ＡＴＢ） ０．６３３ ０．８７０

主观规范（ＳＮ） ０．５０１ ０．７８４

知觉行为控制（ＰＢＣ） ０．５２６ ０．７６７

平台环境（ＰＥ） ０．５８４ ０．８７５

行为意愿（ＢＩ） ０．５８３ ０．８４８

　　其次，测算各测量模型的区别效度。本研究选
用较严格的区分度算法对测量模型的区别效度进

行度量。各潜变量的相关系数见表５，其中对角线
上的数据被替换为收敛效度（ＡＶＥ）开方的值，可见
各潜变量间的相关系数均小于ＡＶＥ的根值，说明本
问卷数据的区别效度良好。

３．２　结构方程模型估计结果
在信度与效度检验均效果良好的基础上，

ＡＭＯＳ软件的运行结果见表６，可以清晰地看到变

表５　问卷数据区别效度分析统计结果

潜变量

相关系数

行为态

度（ＡＴＢ）
主观规

范（ＳＮ）

知觉行

为控制

（ＰＢＣ）

平台环

境（ＰＥ）
行为意

愿（ＢＩ）

行为态度（ＡＴＢ） ０．７９６

主观规范（ＳＮ） ０．３７０ ０．７０８

知觉行为控制（ＰＢＣ） ０．７３４ ０．１８２ ０．７２５

平台环境（ＰＥ） ０．０１１ ０．２３５ ０．０３０ ０．７６４

行为意愿（ＢＩ） ０．７９４ ０．３３６ ０．７１６ ０．０６９ ０．７６４

　　注：数据根据ＳＰＳＳ２０．０及Ｅｘｃｅｌ软件运行结果统计而得。

量间的标准化路径系数、标准误、临界比以及显著

性。由表６可知，知觉行为控制与平台环境、主观规
范与行为意愿这２条路径不显著。此外，结构方程
模型中变量的显著性判断通常通过因子负荷量来

判断，该值应当高于０．６且低于０．９５［２１］。观测变量
表６　初始路径模型估计结果

路径
标准化

路径系数
ＣＲ值 Ｐ值

ＰＥ←ＰＢＣ ０．２６０ １．４５８ ０．１４５

ＰＥ←ＳＮ ０．３１５ ３．９９４ 

ＰＥ←ＡＴＢ ０．３４４ １．８９６ ０．０５８

ＢＩ←ＡＴＢ ０．６４９ ５．７１０ 

ＢＩ←ＰＢＣ ０．３５９ ３．３３６ 

ＢＩ←ＰＥ ０．２６１ １．６６９ ０．０９５

ＢＩ←ＳＮ ０．０１６ ０．３６１ ０．７１８

ＰＥ１←ＰＥ ０．７００

ＰＥ２←ＰＥ ０．７８６ １２．５５５ 

ＰＥ３←ＰＥ ０．７７２ １２．３６３ 

ＰＥ４←ＰＥ ０．８７１ １３．４７８ 

ＰＥ５←ＰＥ ０．７３３ １１．７２９ 

ＡＴＢ４←ＡＴＢ ０．８５６

ＡＴＢ３←ＡＴＢ ０．８８９ ２０．９１９ 

ＡＴＢ２←ＡＴＢ ０．８４７ １８．６７２ 

ＡＴＢ１←ＡＴＢ ０．５５０ １０．２２８ 

ＳＮ３←ＳＮ ０．６０６ １０．２９４ 

ＳＮ２←ＳＮ ０．９１９ １４．０９ 

ＳＮ１←ＳＮ ０．８２７

ＰＢＣ４←ＰＢＣ ０．６８３ １１．６６２ 

ＰＢＣ３←ＰＢＣ ０．６４７ １０．５１６ 

ＰＢＣ１←ＰＢＣ ０．７７３

ＢＩ１←ＢＩ ０．７２７

ＢＩ２←ＢＩ ０．７１３ １２．２８８ 

ＢＩ３←ＢＩ ０．７９５ １３．６９５ 

ＢＩ４←ＢＩ ０．８１２ １３．８４１ 

　　注：、、分别表示在１％、５％、１０％水平上差异显著；

数据根据ＡＭＯＳ２２．０软件运行结果统计而得。表８同。
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ＡＴＢ１（运用股权众筹进行融资是一个不错的想法）
的因子负荷量为 ０．５５０＜０．６，但尝试删除该变量
后，模型整体解释度显著变差，因此该变量予以保

留。此外，其余１８个观测变量均设置合理。
　　由表７可知，除了 ＧＦＩ值为０．８７３＜０．９０，效果
不理想外，其余６个拟合优度指标均达到良好或理
想状态。且ＧＦＩ值与临界值相差不大，可以认为模
型拟合效果较好。

表７　初始路径模型拟合适配度结果

拟合优

度指标
适配标准

初始

拟合值

模型拟合

判断结果

χ２／ｄｆ １＜ＮＣ＜３适配良好、 ２．９９７ 良好

ＮＣ＜５适配合理

ＲＭＳＥＡ ＜０．０５适配良好、 ０．０７８ 合理

＜０．０８适配合理

ＧＦＩ ＞０．９０ ０．８７３ 不理想

ＡＧＦＩ ＞０．８０ ０．８３１ 理想

ＣＦＩ ＞０．９０ ０．９１７ 理想

ＴＬＩ ＞０．９０ ０．９００ 理想

ＩＦＩ ＞０．９０ ０．９１８ 理想

　　注：数据根据ＡＭＯＳ２２．０软件运行结果统计而得。

３．３　假设检验结果分析
由表６、表７并结合上述假设可知，初始的７个

假设中，２个假设由于路径不显著而被拒绝，其余５
个假设均通过检验，且其标准化路径系数均大于

０２，表明解释度较好（表８）。

表８　假设检验结果统计

假设
标准化

路径系数
ＣＲ值 Ｐ值 检验结果

Ｈ１ａ：ＡＴＢ→ＢＩ ０．６４９ ５．７１０  接受

Ｈ１ｂ：ＡＴＢ→ＰＥ ０．３４４ １．８９６ ０．０５８ 接受

Ｈ２ａ：ＳＮ→ＢＩ ０．０１６ ０．３６１ ０．７１８ 拒绝

Ｈ２ｂ：ＳＮ→ＰＥ ０．３１５ ３．９９４  接受

Ｈ３ａ：ＰＢＣ→ＢＩ ０．３５９ ３．３３６  接受

Ｈ３ｂ：ＰＢＣ→ＰＥ ０．２６０ １．４５８ ０．１４５ 拒绝

Ｈ４：ＰＥ→ＢＩ ０．２６１ １．６６９ ０．０９５ 接受

　　对比图１、表６、表８可知，本研究提出的４个影
响因素中有３个影响因素对融资意愿产生直接显著
影响，主观规范对融资意愿的直接影响虽然未通过

检验，但其仍可以通过平台环境因素对融资意愿产

生间接影响。具体而言，行为态度对融资意愿的影

响程度为０．７３９，设置的４个观测变量除 ＡＴＢ１（运
用股权众筹进行融资是一个不错的想法）的解释度

不高以外，其他３个观测变量的解释度均在０．８以
上，可见致富带头人对股权众筹这一融资方式持较

认可的态度，对于资金较缺乏、融资较困难的贫困

村而言，股权众筹为其融资提供了一条新的思路，

尽管他们之前没有接触过这类活动，但他们愿意积

极地去了解、去尝试。

　　主观规范对融资意愿的直接影响不显著，其通
过平台环境因素对融资意愿产生的影响为０．０８２，
影响程度较低，这在一定程度上反映了致富带头人

所处的环境中对股权众筹的接触极少，无法对他们

产生较强烈的社会压力。此外，致富带头人关于股

权众筹平台服务的判断则有赖于他们自身的经验

和直觉，而他们在这２个方面恰恰都是欠缺的。
　　知觉行为控制通对融资意愿的影响程度为
０３５９，其通过平台环境因素对融资意愿产生的间接
影响则未通过检验，４个观测变量中除 ＰＢＣ２（我有
时间开展农业股权众筹）未通过收敛效度检验外，

其他３个观测变量对知觉行为控制的解释度均达到
０．６以上。可见，致富带头人对自身条件的判断较
乐观，对股权众筹所感知到的难度不是很高，因此

愿意尝试通过股权众筹进行融资。

　　平台环境对融资意愿的影响程度为０．２６１，５个
观测变量分别从平台资质、项目上线前审核、上线

后筹资、众筹项目监管和退出机制方面对平台环境

进行测量，解释度均在０．７以上，且均通过检验，解
释度较好。可见，致富带头人对股权众筹平台所提

供的服务非常看重，他们认为股权众筹平台环境对

于股权众筹融资成功与否至关重要。

４　结论与建议

贫困村致富带头人对农业股权众筹融资意愿

受到行为态度、主观规范、知觉行为控制、平台环境

４个方面的影响，且均为正向的促进作用。其中，主
观规范对融资意愿的直接影响不显著，究其原因，

可能是因为所有被调查的致富带头人均未参与过

股权众筹活动，绝大多数致富带头人也未参与过相

关培训，有不少人甚至是第１次听说这些概念，导致
他们的认知程度普遍较低，且他们所生活的环境中

很少或没有机会接触到类似活动，当地也缺乏支持

股权众筹的政策措施，而目前我国正在实施的股权

众筹扶贫工程主要分布在南方地区，距离被调查者

较远，无法对被调查者形成明显的社会压力，从而

使得主观规范因素对致富带头人的融资意愿影响
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不明显。因此，股权众筹在助力脱贫攻坚中应在加

强社会影响力方面多下功夫。因此，在乡村振兴战

略背景下提出以下建议。

４．１　贫困村致富带头人应积极提高自身素质和技
能，主动学习

致富带头人受自身条件限制，对股权众筹和众

筹扶贫的认知不足，也不具有丰富的投资经验和借

贷经验，导致他们对股权众筹和众筹扶贫的接受能

力不足。不少致富带头人表示他们村正在进行土

地流转，且拥有山水风光、历史遗迹等旅游资源，便

认为他们村非常适合开展股权众筹融资，这种想法

太过于简单，风险性很高。因此，尽管多数致富带

头人对此表现出较积极的态度，但态度不等于行

动，要想真正实施，必须要提高自身素质，积极主动

学习有关知识和技能，提高风险识别和风险防范的

能力，只有这样才能较准确地认识到本村当前是否

适合进行股权众筹融资，如何实施，风险点和难点

在哪里，这样才能对村民、对社会负责。

４．２　政府应当出台政策文件加以规范引导，必要时
可提供技术援助

致富带头人的主观规范对融资意愿的直接影

响不显著，而主观规范主要反映外界压力对致富带

头人采取股权众筹融资行为的影响。因此，政府出

台有关政策文件对股权众筹扶贫加以鼓励支持引

导，将有助于增强致富带头人的主观规范，进而增

强其融资意愿。此外，鉴于绝大多数贫困村致富带

头人欠缺这方面的知识经验，政府还应当配套提供

技术援助，如知识宣传普及、技术培训、指派专业人

员进行实地指导等，帮助他们进行评估，以确定是

否适合开展，应如何开展。

４．３　股权众筹平台应当为贫困地区提供必要的便
利条件和技术支持

股权众筹平台作为股权众筹项目中必不可少

的重要角色，致富带头人对其环境和提供的服务的

判断正向影响他们的融资意愿。因此，鉴于贫困村

的特殊情况，有条件的股权众筹平台可以适当为扶

贫提供一些便利措施，如降低保证金和平台服务费

的收取标准，指派技术人员到当地提供技术支持

等。当前已有部分众筹平台提供了扶贫板块，如京

东众筹、苏宁众筹等，未来期待更多平台加入这一

行列，提供更大力度的支持，为我国全面实施乡村

振兴战略出一份力。
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（８）：３５－３７．

［１０］尤美虹，陶君成．我国众筹扶贫事业的现状和发展研究［Ｊ］．贵

州社会科学，２０１８（２）：１６１－１６８．

［１１］蓝俊杰．我国股权众筹融资模式的问题及政策建议［Ｊ］．金融

与经济，２０１５（２）：５７－６０，５２．

［１２］邱　勋，陈月波．股权众筹：融资模式、价值与风险监管［Ｊ］．新

金融，２０１４（９）：５８－６２．

［１３］ＶｅｎｋａｔＫ，ＢａｙｕｓＢＬ．Ｃｒｏｗｄｆｕｎｄｉｎｇｃｒｅａｔｉｖｅｉｄｅａｓ：ｔｈｅｄｙｎａｍｉｃｓｏｆ
ｐｒｏｊｅｃｔｂａｃｋｅｒｓｉｎｋｉｃｋｓｔａｒｔｅｒ［Ｊ］．ＳｓｒｎＥｌｅｃｔｒｏｎｉｃＪｏｕｒｎａｌ，２０１３，３
（１）：４－１５．

［１４］林婷婷．股权众筹风险防范研究———以“大家投”为例［Ｄ］．杭
州：浙江大学，２０１８．

［１５］ＤａｖｉｓＦＤ，ＢａｇｏｚｚｉＲ，ＷａｒｓｈａｗＰＲ．Ｕｓｅｒａｃｃｅｐｔａｎｃｅｏｆｃｏｍｐｕｔｅｒ
ｔｅｃｈｎｏｌｏｇｙ：ａｃｏｍｐａｒｉｓｏｎｏｆｔｗｏｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｍｏｄｅｌｓ［Ｊ］．Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ
Ｓｃｉｅｎｃｅ，１９８９，３５（８）：９８２－１００３．

［１６］ＡｊｚｅｎＩ．Ｔｈｅｔｈｅｏｒｙｏｆｐｌａｎｎｅｄｂｅｈａｖｉｏｒ［Ｊ］．Ｏｒｇａｎｉｚａｔｉｏｎａｌ
ＢｅｈａｖｉｏｒａｎｄＨｕｍａｎＤｅｃｉｓｉｏｎＰｒｏｃｅｓｓｅｓ，１９９１，５０（２）：１７９

!

２１１．
［１７］ＦｉｓｈｂｅｉｎＭ，Ａｊｚｅｎ Ｉ．Ｐｒｅｄｉｃｔｉｎｇａｎｄ ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｃｏｎｓｕｍｅｒ

ｂｅｈａｖｉｏｒ：ａｔｔｉｔｕｄｅ－ｂｅｈａｖｉｏｒｃｏｒｒｅｓｐｏｎｄｅｎｃｅ［Ｊ］．Ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇ
ＡｔｔｉｔｕｄｅｓａｎｄＰｒｅｄｉｃｔｉｎｇＳｏｃｉａｌＢｅｈａｖｉｏｒ，１９８０，１（２）：１４８－１７２．

［１８］ＡｊｚｅｎＩ．Ａｔｔｉｔｕｄｅｓ，ｔｒａｉｔｓ，ａｎｄａｃｔｉｏｎｓ：ｄｉｓｐｏｓｉｔｉｏｎａｌｐｒｅｄｉｃｔｉｏｎｏｆ
ｂｅｈａｖｉｏｒｉｎｐｅｒｓｏｎａｌｉｔｙａｎｄｓｏｃｉａｌｐｓｙｃｈｏｌｏｇｙ［Ｍ］／／Ａｄｖａｎｃｅｓｉｎ
ｅｘｐｅｒｉｍｅｎｔａｌｓｏｃｉａｌｐｓｙｃｈｏｌｏｇｙ．Ｐｉｔｔｓｂｕｒｇｈ：ＡｃａｄｅｍｉｃＰｒｅｓｓ，１９８７．

［１９］王海滋，李超伟，张士彬．基于计划行为理论的农户耕地转入和
转出意愿对比研究［Ｊ］．中国农业资源与区划，２０１９，４０（９）：
１６９－１７５．

［２０］胡伟艳，李梦燃，张娇娇，等．农户农地生态功能供给行为研
究———基于拓展的计划行为理论［Ｊ］．中国农业资源与区划，
２０１９，４０（８）：１５６－１６３．

［２１］谢洪明，刘常勇，陈春辉．市场导向与组织绩效的关系：组织学
习与创新的影响———珠三角地区企业的实证研究［Ｊ］．管理世
界，２００６（２）：８０－９４，１４３．
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