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　　摘要：基于２０１８年中国家庭追踪调查（ＣＦＰＳ）数据，通过二元 Ｌｏｇｉｔ模型分析农村家庭生计资本对其旅游需求的
影响。结果表明，金融资本、物质资本、人力资本、自然资本、社会资本对农村家庭的旅游需求都有影响；具体变量对农

村需求的影响则有所差别，家庭汽车、最高学历、邮电通信费、人情礼支出、家庭收入、家庭存款与旅游需求正相关，家

庭规模和家庭土地负相关。因此，针对性地强化积极生计资本、改善消极生计资本，将有助于提高农村家庭的旅游意

愿和旅游消费，进一步激发农村旅游市场的活力。
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　　近年来，我国国内游客和农村居民游客数量都
在不断增加。根据文化和旅游部数据，２０１８年农村
居民旅游消费以８．８％的速度高速增长，农村居民
国内游客达到１４．２亿人次，农村居民旅游正呈现出
前所未有的生机与活力。整体而言，农村居民旅游

蓬勃发展，居民旅游需求和旅游消费能力具有很强

的开拓空间，农村旅游市场广阔。农村游客不断变

多，但城乡游客数量差距却不断拉大。农村经济文

化水平提升、居民消费能力增强，引导农村居民的

旅游需求，推动农村旅游需求面向更广大的旅游供

给系统很有必要。同时，高度重视农村居民旅游需

求，具有政治和社会意义。“三农”问题关注农村居

民生活质量的提高，农村居民的旅游活动意味着基

本生活条件的改善和精神文化需求的提升，进一步

彰显社会公平与正义。因此，本研究聚焦于农村家

庭旅游需求的影响因素探讨，以期为进一步开拓农

村旅游市场提供借鉴参考。

１　文献综述及理论假设

１．１　文献综述
家庭是由个人组成的社会结构的基础单元，白

凯等认为，广义旅游家庭包括家庭中的夫妻、子女、

父母等多数成员，狭义成员则只包括夫妻和子

女［１］。依据中国家庭追踪调查，本研究的家庭采用

广义定义，包括家庭中的所有成员。目前学界对于

家庭旅游的研究较少，主要集中于家庭旅游消费研

究和行为探讨，但都对家庭旅游的作用做出肯定回

答。家庭旅游可以促进家庭和谐，维护家庭关系，

增进家庭沟通，加深家庭成员的互动。陈欣等认

为，家庭旅游可以通过旅游体验来提高家庭成员的

幸福感［２］。农村家庭旅游除对家庭具有重要意义

外，对于乡村进步、社会转型也具有重大意义。

旅游需求是旅游领域的研究重点，在倡导供给

侧结构性改革的背景下，从消费者出发探讨旅游需

求侧问题，协调旅游产业供给和需求系统，有利于

推动旅游业转型升级。需求分为意愿和能力２个部
分，学者从旅游需求或旅游意愿出发，研究其影响

因素。

我国关于农村居民旅游的研究可以追溯到

２０００年，学者开始探索农村旅游市场的重要性。目
前，农村居民旅游消费研究主要集中在消费的态度

和目的、水平与空间差异、影响因素 ３个方面［３］。

聚焦影响因素，部分学者研究单个要素对农村居民
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旅游消费的影响关系。余凤龙等基于宏观数据，发

现农村居民的旅游消费与收入和消费习惯正相关，

与消费不确定性负相关；农村居民旅游消费潜力的

释放与否，关乎城镇化的发展水平［４－５］。杨勇则认

为，农村居民旅游消费的影响虽要考虑其收入来源

方式，但总体来说仍旧呈现出较强的旅游消费需求

效应［６］。更多学者基于具体的区域，探究农村居民

或农村家庭旅游消费的影响因素。周文丽以甘肃

省为例，发现经济因素即可支配收入和产品价格对

消费的影响程度最大，目的地和服务因素次之，而

农村居民自身的意愿和动机则影响较小［７］。余凤

龙等在对苏南的案例分析中发现，农村居民的旅游

消费除了受家庭经济、文化程度和乡村性的影响，

农村居民的个人心理也是重要的影响因素［８］。

综上，旅游需求是学界的重点研究问题，研究

内容和研究方法不断延展；但聚焦于“农村”背景和

“家庭”主体的研究则不丰富。生计资本作为家庭

或个人赖以谋生的资本或资产，为广泛且科学地了

解家庭或个人信息状况提供角度。因此，本研究基

于ＣＦＰＳ２０１８数据，结合可持续生计框架下的生计
资本，创新进行农村家庭旅游需求研究。

１．２　理论假设
英国国际发展署（ＤＦＩＤ）提出的可持续生计框

架，现在广泛应用于研究农村地区和贫困问题。该

框架将生计资本视为该框架的重要一环，具体确定

为人力资本、社会资本、自然资本、物质资本和金融

资本５类。不同的家庭状况直接或间接地影响农村
家庭的消费能力和消费意愿，生计资本则提供探讨

农村家庭消费能力和消费意愿的维度划分。

１．２．１　金融资本　金融资本是具有流动性的资产，
包括现金、借贷等。张大永等发现，家庭财富对消

费具有正向推动作用［９］。邓大松等也发现，家庭财

富的积累有助于老年人幸福感的提升［１０］。金融资

本作为农村家庭经济财富的直接展示，是农村家庭

旅游消费能力的重要体现。由此提出假设Ｈ１：金融
资本对农村家庭旅游需求具有正向影响。

１．２．２　物质资本　物质资本包括家庭所拥有的房
产、汽车、机器设备等以实物形式存在的财富。贺

建风等认为，物质资本越丰富，家庭抗风险能力越

强，也就更有机会参与到市场活动中［１１］。周晔馨则

发现，农户的物质资本可以通过家庭关系的传递增

加农业收入，增强农村家庭的消费能力［１２］。由此提

出假设Ｈ２：物质资本对农村家庭旅游需求具有正向

影响。

１．２．３　人力资本　人力资本是人凝结在自身、具有
经济价值的能力、知识等。一方面，部分学者发现

人力资本的提升能改善消费不平等现象，户主的人

力资本会影响家庭的消费水平［１３］。另一方面，人力

资本存量的差异会影响主体意愿和认知，导致个体

的异质性［１４］。由此提出假设 Ｈ３：人力资本对农村
家庭旅游需求具有正向影响。

１．２．４　社会资本　社会资本是社会或群体间的人
际关系、机构等，在家庭经济行为中通常作为辅助

性因素［１５］。温雪等认为，社会资本对农村居民的消

费具有正向作用，不同地区影响程度不同［１６］。刘雯

则发现，市场化水平影响农户社会资本的积累，其

消费动机也因此不同［１７］。韩雷等强调，除经济作用

外，社会资本起着社会保障的作用，降低风险［１８］。

由此提出假设Ｈ４：社会资本对农村家庭旅游需求具
有正向影响。

１．２．５　自然资本　自然资本是赖以生存的土地、水
源、动植物等资源的集合。唐国建发现，自然资本

内生性和外生性的变动，会对渔民的生计方式产生

不同的影响［１９］。郝文渊等则发现，农牧民所拥有的

自然资本越多，农牧民就越不愿意放弃现有的农业

生计方式［２０］。由此提出假设 Ｈ５：自然资本对农村
家庭旅游需求具有负向影响。

２　数据来源及研究方法

２．１　数据来源
本研究数据均源于２０１８年中国家庭追踪调查

（Ｃｈｉｎａｆａｍｉｌｙｐａｎｅｌｓｔｕｄｉｅｓ，ＣＦＰＳ）。ＣＦＰＳ数据覆盖
全国２５个省（市、区），可以代表中国９５％的人口。
２０１８年ＣＦＰＳ家庭层面数据共获得１４２４１个样本，
其中６７４４个乡村家庭样本；个人层面数据共获得
３２６６９个样本，其中１５９５４个样本源自乡村。本研
究关注农村家庭的生计资本和旅游需求问题，对家

庭样本和个人样本进行指标筛选、样本剔除、指标

整合及样本合并，最终整理出３６２７个家庭样本。
２．２　指标选取

本研究被解释变量为农村家庭的旅游需求，指

样本家庭是否进行旅游活动。解释变量则分为金

融资本、物质资本、人力资本、自然资本、社会资本５
个维度共１３个具体变量（表１）。结合已有关于生
计资本变量的定义及 ＣＦＰＳ２０１８具体题项设置，具
体变量从中国家庭追踪调查直接得到或进行整合
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而得。金融资本包括农村家庭的收入、借款、贷款、

存款及接受捐助的情况，从多方面展现家庭金融资

本存量。住房作为固定资产能够刺激家庭的旅游

消费，汽车则是旅游的关联消费，因此将物质资本

定义为家庭汽车和额外房产。人力资本则定义为

家庭规模和最高学历，早在２００３年就有学者指出家
庭规模影响家庭旅游决策，而教育水平也会影响人

们的消费观念和认知［２１］。自然资本定义为家庭土

地和做饭用水。社会资本则参考苏芳等的研究定

义，即每月邮电通信费和人情礼支出［２２］。

表１　农村家庭旅游需求影响因素的变量定义及描述统计

变量 指标 定义 均值 标准差

旅游需求 ０＝无；１＝有 ０．１７ ０．３８

金融资本 家庭收入（元） 过去１２个月的家庭总收入 ５２３８３．５５ ６２９７２．８１

家庭存款（元） 家庭现金及存款总额 ３１３１１．６６ ８５９５０．５４

家庭贷款 ０＝无；１＝有 ０．２２ ０．４２

家庭借款 ０＝无；１＝有 ０．３３ ０．４７

接受捐助 ０＝无；１＝有 ０．６２ ０．４９

物质资本 家庭汽车 ０＝无；１＝有 ０．３０ ０．４６

额外房产 ０＝无；１＝有 ０．１７ ０．３８

人力资本 家庭规模（人） 家庭成员数量 ４．５４ １．９０

家庭最高学历 １＝文盲／半文盲／从未上过学；２＝小学；３＝初中；４＝高中／
中专／技校／职高；５＝大专；６＝大学本科及以上

１．９６ １．３０

自然资本 家庭土地 ０＝无；１＝有 ０．９１ ０．２９

做饭用水 １＝江河湖水；２＝井水；３＝自来水；４＝桶装水／纯净水／过
滤水；５＝雨水；６＝窖水；７＝池塘水／山泉水；７７＝其他

３．０８ ２．４３

社会资本 每月邮电通信费（元） 邮寄、通信支出费用 ２１３．１４ ２７１．５６

人情礼支出（元） 实物和现金的人情礼支出 ４１１３．００ ５５９７．１４

２．３　研究方法
本研究被解释变量为旅游需求，解释变量分为

５个维度共１３个具体变量。旅游需求是一个二分
类变量，可用概率 π和１－π取值１＝旅游需求和
０＝无旅游需求进行表达，旅游需求的分布成为具有
参数π的伯努利分布。

对于二分变量，常采取Ｌｏｇｉｔ模型进行解释。
Ｌｏｇｉｔ（π）＝β０＋β１Ｘ１＋β２Ｘ２＋…＋βｎＸｎ。 （１）
对Ｌｏｇｉｔ进行变换，可得
Ｌｏｇｉｔ（π）＝ｌｎ［π／（１－π）］。 （２）

式中：Ｘｉ表示自变量；
π
１－π

＝ｏｄｄｓ，是事件的发生比

（ｏｄｄｓ），本研究表示有旅游需求和没有旅游需求的
发生比。

联立公式（１）和公式（２），可得
π＝［ｅｘｐ（β０＋β１Ｘ１＋β２Ｘ２＋… ＋βｎＸｎ）／（１＋

ｅｘｐ（β０＋β１Ｘ１＋β２Ｘ２＋…＋βｎＸｎ））］。
式中：ｅｘｐ（βｉ）（ｉ＝１，２，…，ｎ）称为优势比（ｏｄｄｓ
ｒａｔｉｏ，简称ＯＲ值），其表示每当自变量变化时，农村
家庭有旅游需求的概率和没有旅游需求概率的发

生比和变化之前比值的关系。当ＯＲ值＞１时，表明
事件发生的概率会增加，相反则会下降。

３　结果与分析

本研究共选取１３个变量分析农村家庭旅游需
求的影响因素，为提高结果的准确性和稳定性，对

变量进行多种共线性（ＶＩＦ）检验。当 ＶＩＦ值在（０，
１０）时，不存在多重共线性。由表 ２可知，变量的
ＶＩＦ值在［１，２）之间，表明变量间不存在多种共
线性。

　　旅游需求作为二分变量，本研究利用Ｓｔａｔａ１４软
件进行二元Ｌｏｇｉｔ模型检验（表３）。具体而言，家庭
收入每增加１个单位，农村家庭旅游需求就会增加
０．０００５％；家庭存款每增加１个单位，旅游需求就
会增加０．０００２％；拥有汽车的家庭，其旅游需求比
没有汽车的家庭高１４５％；家庭规模每增加１个单
位，旅游需求就会降低１１％；家庭最高学历每增加１
个单位，旅游需求就会增加３０％；拥有土地的家庭，
其旅游需求比没有土地的家庭低４４％；每月邮电通
信费每增加１个单位，旅游需求就会增加０．０９５９％；
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表２　农村家庭旅游需求影响因素的Ｌｏｇｉｔ模型回归结果

变量 ＶＩＦ １／ＶＩＦ

家庭收入 １．４４ ０．６９５９７５

家庭存款 １．２１ ０．８２８４１５

家庭贷款 １．１１ ０．９０１４０９

家庭借款 １．０９ ０．９１８１２３

接受捐助 １．０８ ０．９２５６４４

家庭汽车 １．１９ ０．８４２７１７

额外房产 １．０８ ０．９２３４４８

家庭规模 １．１２ ０．８９２１４１

家庭最高学历 １．１２ ０．８９０８１１

家庭土地 １．１１ ０．９０４８１０

做饭用水 １．００ ０．９９７８８９

每月邮电通信费 １．１８ ０．８４３８９５

人情礼支出 １．１０ ０．９１２１９５

平均值 １．１４

人情礼支出每增加 １个单位，旅游需求就会增加
０００１６％。因此，家庭贷款、家庭借款、接受捐助、
额外房产、做饭用水与农村家庭旅游需求无关；家

庭收入、家庭存款、家庭汽车、家庭最高学历、每月

邮电通信费、人情礼支出与农村家庭旅游需求正相

关，其中家庭收入、家庭存款、每月邮电通信费和人

情礼支出与旅游需求相关性较小；家庭规模和家庭

土地则与农村家庭旅游需求负相关。

表３　农村家庭旅游需求影响因素的 Ｌｏｇｉｔ模型回归结果

变量 优势比 稳健标准误 Ｚ值 Ｐ值

家庭收入 １．０００００５ １．２０×１０－６ ４．４８ ０．０００

家庭存款 １．０００００２ ８．６１×１０－７ ２．８７ ０．００４

家庭贷款 １．００５６１８ ０．１１６８７１３ ０．０５ ０．９６２

家庭借款 ０．９４３３２５ ０．１０３２８８６ －０．５３ ０．５９４

接受捐助 ０．８２８５０９ ０．０８３６９９ －１．８６ ０．０６３

家庭汽车 ２．４４６８１４ ０．２５５０６１６ ８．５８ ０．０００

额外房产 １．１５２８３３ ０．１４０８５３８ １．１６ ０．２４４

家庭规模 ０．８９２５６０ ０．０２６８８３６ －３．７７ ０．０００

家庭最高学历 １．２９９７９ ０．０４９２１５８ ６．９２ ０．０００

家庭土地 ０．５６３２０６ ０．０８２３７３８ －３．９３ ０．０００

做饭用水 ０．９８１１９４ ０．０２３７５３１ －０．７８ ０．４３３

每月邮电通信费 １．０００９５９ ０．０００２３１３ ４．１５ ０．０００

人情礼支出 １．００００１６ ７．７５×１０－６ ２．１０ ０．０３５

常数项 ０．１３３７２７ ０．０２７４５３９ －９．８０ ０．０００

　　注：Ｗａｌｄｃｈｉ２＝４０１．０３；Ｐ值＞ｃｈｉｃ２＝０．００００；伪Ｒ２＝０．１６０５。

３．１　金融资本与农村家庭旅游需求正相关，假设
Ｈ１得以证实

金融资本指标中，家庭收入和家庭存款与农村

家庭旅游需求正相关。收入和存款是家庭消费能

力的直接体现，是家庭进行旅游活动的重要基础。

学界普遍认为收入的提高可以刺激旅游消费，居民

收入水平与旅游消费存在长期的均衡关系，收入是

影响家庭旅游消费的重要因素［２３］。家庭存款则是

家庭可利用的现金流，是家庭经济的关键构成部

分。一方面，存款可以提高农村家庭旅游的消费能

力；另一方面，存款可以增强农村家庭的抗风险能

力，更有意愿去参与市场消费，进行旅游活动［２４］。

３．２　物质资本与农村家庭旅游需求正相关，假设
Ｈ２得以证实

拥有汽车的家庭比没有汽车的家庭有更高的

旅游需求。自驾游是新兴的旅游形式和旅游产品，

是交通、汽车、旅游相互融合的产物。汽车为家庭

旅游带来了极大的便利，家庭可以依托汽车进行周

边或更远地区的家庭旅游休闲活动；也可参加汽车

旅行团，以团队的形式参与旅游。随着交通基础设

施的建设和完善、互联网技术的革新等，商家、旅游

目的地、家庭共同激发出更强大的自驾游潜力。农

村家庭可以像城市家庭一样通过汽车购买和旅行

消费，追求更高层次的旅游体验，从而具有强烈的

旅游愿望，实现汽车的关联消费［２５］。

３．３　不同的人力资本对农村家庭旅游需求产生正
向或负向影响，假设Ｈ３在一定程度上得以证实

家庭规模抑制家庭旅游需求，与旅游需求负相

关。一方面，家庭规模越大，家庭生活性支出增加，

拥有的财富相对减少。另一方面，在对外进行旅游

活动时，相比规模较小的家庭，大规模家庭更具复

杂性和困难性。家庭人口越多，由于个人异质性的

存在，家庭在进行旅游时，个人的偏好、期望、能力

等都存在差异，人们的行为有个性和差异［２６］。

家庭最高学历越高，农村家庭旅游需求越高。

教育水平是人力资本的重要组成部分，教育具有政

治、经济、文化等多种功能。一方面，教育水平越

高，居民具有的知识和技能等也越丰富，个人收入

随之提升［２７］。另一方面，教育可以塑造价值观，影

响居民的消费观念，拥有高学历的人更容易进行高

层次消费［２８］。

３．４　社会资本与农村家庭旅游需求正相关，假设
Ｈ４得以证实

邮电通信费和人情礼支出更高的家庭，其旅游

需求也更高。邮电通信费和人情礼支出越多，家庭

对外的联系越广泛紧密，社会资本越丰富。社会资
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本存量改善居民消费水平和消费结构，实现居民消

费升级［１８］。农村家庭通过构建家庭社交网络，互相

传递社会信息，强化社会联系，推动家庭的旅游活

动产生。

３．５　自然资本与农村家庭旅游需求负相关，假设
Ｈ５得以证实

拥有土地的家庭，其旅游需求较没有土地家庭

低。部分家庭依靠农业生产活动谋生，土地是家庭

赖以生存的资本。为了将土地资本转化为更高的

产出，农村家庭须要付出大量的时间和经历去维护

土地生产。因此，土地增强了农村家庭从事农业的

黏性，更少具有旅游需求［２９］。

４　结论与讨论

本研究基于 ＣＦＰＳ２０１８数据，利用 Ｌｏｇｉｔ模型分
析生计资本对农村家庭旅游需求的影响。结果表

明，金融资本、物质资本、人力资本、自然资本、社会

资本对农村家庭旅游需求都有一定影响，但具体变

量的影响有所差别。

旅游需求作为研究的热点问题，本研究立足于

农村环境中，创新性地将其与生计资本相结合进行

探讨，但仍存在不足之处：一方面，本研究解释变量

和被解释变量数据均来自 ＣＦＰＳ２０１８的数据。虽然
ＣＦＰＳ数据调研追踪范围广，但是各省（市、区）调研
数目存在不同，结果仍可能存在偏差。另一方面，

具体变量参考已有文献和研究所须进行选取，从不

同的研究角度出发，变量的选取也会存在差异。

家庭生计资本直接或间接地体现农村家庭的

消费能力和消费意愿，最终影响家庭旅游需求。从

旅游需求侧出发，为进一步扩大农村家庭的旅游需

求，实现旅游市场发展、乡村社会升级转型，须要增

强推动农村家庭旅游需求的生计资本，针对性地改

善降低旅游需求的资本存量，如提高农村家庭的经

济收入、实现农业现代化发展。从旅游供给侧出

发，提供针对不同细分市场的旅游产品，满足不同

规模家庭的旅游需求；扩大宣传营销，实现旅游产

品在家庭间的交流了解，以高质量的产品供给迎接

农村家庭的旅游需求。
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基于 ＤＥＡ模型的宁夏农业科技资源配置效率评价
马艳艳１，邰一博２，吕佳莹２

（１．宁夏大学经济管理学院，宁夏银川７５００２１；２．宁夏大学农学院，宁夏银川 ７５００２１）

　　摘要：为及时了解宁夏回族自治区农业科技创新最新发展动态和科学合理利用农业科技资源，采用２０００—２０１８
年宁夏农业科技创新投入产出数据，运用ＤＥＡ模型对宁夏农业科技资源配置效率进行分析。结果表明，宁夏农业科
技资源配置综合效率呈现阶段性不稳定波动趋势，且投入要素存在冗余现象。结合宁夏农业科技创新发展现状，针对农

业科技人才、土地要素和科技成果转化存在的问题，提出优化宁夏农业科技资源配置和提升科技竞争力的政策建议。
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　　农业科技的不断创新已成为推动农业经济增
长方式转变和提高农业现代化发展水平的重要动

力。我国农业科技贡献率不断攀升，２０１８年达到
５８．３％，比２０１１年提高了５．７％，但同时农林牧渔
业对 ＧＤＰ的贡献率由 ２０１１年的 １６．６％下降到
２０１８年的１２．６％［１－２］，下降趋势明显，农业发展仍

面临较严峻的挑战。宁夏回族自治区作为西部内

陆少数民族自治区之一，近年来围绕特色优势产业

着力推进农业科技创新，已取得显著成效。主要体

现在围绕宁夏农业特色产业组建各类技术创新平

台、培育农业科技创新团队和认定农业科技示范展

示区，农业科技创新能力明显提升，但与国内东中

部地区相比，宁夏农业综合生产力和农业科技水平

仍较落后。因此，积极探索和提升宁夏农业科技资

源配置效率，充分发挥农业科技的比较优势，对促

进现代农业发展显得尤为重要。２０２０年中央一号
文件进一步提出“采取长期稳定的支持方式加强现

代农业产业技术体系建设”，为全面研究农业科技

创新效率，充分有效地开发农业科技创新资源提供

了坚实的政策环境。国内外学者围绕农业科技资

源配置效率评价及相关问题进行了诸多研究。首

先，从研究方法来看，目前国内外学者运用较多的

是数据包络分析方法（ｄａｔａｅｎｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎａｌｙｓｉｓ，
ＤＥＡ）。如 Ｎａｓｉｅｒｏｗｓｋｉ等通过两阶段 ＤＥＡ方法测
算世界上４５个国家的科技创新效率，发现技术创新
规模和资源配置对生产率有重要影响作用［３］。李

燕凌等以２００４—２００６年湖南省１４个市（州）为例，
采用ＤＥＡ模型与Ｔｏｂｉｔ模型分析支农财政支出效率
以及财政支农效率的影响因素［４］。赵丽娟等为寻

求政府研究和开发活动（Ｒ＆Ｄ）投入和环境规制的
最优强度区间，通过对农业科技投入效率进行评

价，提出在趋严的环境规制背景下，有效调节政府

投入力度可以促进农业科技投入效率的提升［５］。

杜鹃采用ＤＥＡ模型量化分析中国农业科技投入产
出效率，发现农业科技资源投入规模不合理和测算

不科学是导致部分地区农业技术创新非 ＤＥＡ有效
的主要原因［６］。其次，从创新的影响因素来看，曹
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