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　　摘要：交易的不确定性对于农户参与农民合作社意愿具有重要影响，以新疆生产建设兵团第五师８７团制种玉米
种植农户为调查对象，采用计量分析和案例分析相结合的实证方法，探讨交易不确定性对农户参与农民合作社意愿的

影响。结果表明，农户个体差异、种植规模、是否了解农产品往年价格、对了解农产品信息渠道的信任程度等交易不确

定因素对制种玉米种植户参与合作社意愿具有显著影响；案例分析结果表明，合作社可以从加工环节和销售渠道有效

避免农户市场信息的不对称，降低交易不确定性对农户交易成本带来的冲击；合作社利用技术、资源、市场优势，可以

有效降低种植规模扩大而带来的交易成本，提升农户对合作社的依赖程度。
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　　２０１９年中央１号文件提出要突出抓好家庭农
场和农民合作社２类新型农业经营主体，实施农业
合作社标准化建设。据统计，截至２０１９年２月底，
全国依法登记注册的农民合作社已达２１８．６万家。
从新型农业经营主体的制度设计看，其作用可以有

效降低分户经营的家庭联产承包责任制的组织形

式由于种植规模小和比较效益差，不适应农业现代

化、集约化和规模化生产的要求而带来的生产经营

风险。但从总体上看，我国农业组织化经营还存在

对农业的支持作用有限、农户参与意愿不高的问

题［１］。目前，我国关于农户参与合作社意愿及其影

响因素的研究主要集中在社会资本［２］、农户主体因

素［３］、农产品商业化程度［４］、合作社提供的服务［５］、

市场完善程度［６］、政府扶持力度以及当地经济发展

水平［７］等因素的共同影响等，表明有众多因素影响

农户参与农民专业合作社，并且资源禀赋的不同地

区存在不同程度的特殊性。本研究从农产品交易

成本出发，分析交易的不确定性是否影响农户参与

农民合作社的意愿。这种影响的逻辑思路是交易

不确定性首先影响交易成本，交易成本的变化进而

影响农户参与合作社的意愿［１］。因此，本研究进行

交易不确定性的变量选择和实证分析设计。

１　交易不确定性对农户参与合作社意愿影响的实
证分析

１．１　变量选择
国内外关于交易不确定性对农户参与合作社

意愿影响的研究结果表明，个体特征、信息不对称、

有限理性、市场少量交易者因素是交易不确定性影

响农户交易成本的主要因素［８］。根据交易成本理

论，市场主体选择参与市场模式、企业模式或合作

模式取决于选择导致的交易成本节约是否大于组

织成本增加；因此，本研究选择农户个体特征、信息

不对称、有限理性、少量交易者因素，探讨其对农户

参与农民合作社意愿的影响。其中，农户个体特征

变量包括年龄、性别、受教育程度、种植规模。年

龄、性别、受教育程度在一定程度上影响种植户参

与农民合作社的意愿，制种玉米种植规模决定制种

玉米的销售规模和销售方式。农产品信息不对称

因素表现为供求信息不对称和定价信息不对称［９］。

供求信息不对称是指对于农户来说由于缺乏市场

信息，且农作物生产周期较长，在市场发生变化时，
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农户不能及时调整农产品种植情况，从而增加农产

品销售难度。定价信息不对称是指市场价格对于

农户来说大多是被动接受而不是自主选择，最终收

益的是市场而不是农户。有限理性是指在农产品

进行交易时，市场和农户因为受自身理性的限制，

在追求利益最大化时双方都不让步所产生的障碍，

导致交易达成的不确定性或在达成交易时一方的

利益遭到损失［１０］。市场少量交易者是指某些农产品

在交易过程中存在专卖性，即唯一性，或因为信息和

资源无法正常流通，使得交易对象减少而造成市场被

少数人掌握，而这些交易对象对农产品进行价格垄断

导致农户只能是价格的接收者，同时也导致农户的销

售渠道难以拓展，农户的利益无法得到保证［１１］。

１．２　模型设定
采用Ｌｏｇｉｓｔｉｃ模型进行实证分析。本研究的因

变量是“农户是否愿意参与农民合作社”，其取值只

有“愿意参与农民合作社”和“不愿意参与农民合作

社”２种。根据不同自变量（影响因素）预测因变量
（农户愿意）的概率。

Ｙ＝α＋βＡ＋γＢ＋δＣ＋εＤ＋ζ； （１）
　　Ｐ（Ｙ）＝ｅｘｐ（α＋βＡ＋γＢ＋δＣ＋εＤ＋ζ）／［１＋
ｅｘｐ（α＋βＡ＋γＢ＋δＣ＋εＤ＋ζ）］。 （２）
式中：Ｐ（Ｙ）表示制种玉米种植户参与农民合作社的
概率；Ｙ是被解释变量，表示制种玉米种植户是否愿
意参与农民合作社；α表示常数项；Ａ、Ｂ、Ｃ、Ｄ表示
影响制种玉米种植户参与农民合作社意愿的因素，

即Ａ表示农户的个体特征；Ｂ表示农户的信息不对
称；Ｃ表示农户的有限理性；Ｄ表示农户的少量交易
者；β、γ、δ、ε表示解释变量的回归系数；ζ表示随机
误差。具体变量定义见表１。

表１　农户参与农民合作社意愿的影响因素的变量定义

变量 分级指标 变量定义

种植户参与农民合作社意愿Ｙ 是否愿意参与农民合作社 １＝愿意；０＝不愿意

种植户个人特征Ａ 性别 １＝男；０＝女

年龄 １＝３０岁及以下；２＝３１～４０岁；３＝４１～５０岁；４＝５１～
６０岁；５＝６１岁以上

受教育程度 １＝小学及以下；２＝初中；３＝高中；４＝大学及以上

制种玉米种植规模 １＝０．６７ｈｍ２及以下；２＝０．６８～３．３３ｈｍ２；３＝３．３４～
６．６７ｈｍ２；４＝６．６７ｈｍ２以上

种植户信息不对称Ｂ 是否了解农产品往年价格 １＝是；０＝否

是否了解农产品今年价格 １＝是；０＝否

是否了解农产品定价的依据 １＝是；０＝否

对了解农产品信息渠道的信任程度 １＝非常信任；２＝一般信任；３＝不信任

种植户有限理性Ｃ 当收购价低于心理价是否选择卖出 １＝是；０＝否

当收购价低于生产成本是否选择卖出 １＝是；０＝否

当收购价低于市场价是否卖出 １＝是；０＝否

丰收时是否希望收购价上升 １＝是；０＝否

种植户少量交易者Ｄ 市场上是否只有一个收购方 １＝是；０＝否

市场上是否只有一个收购价 １＝是；０＝否

只有一个收购方时是否卖出 １＝是；０＝否

只有一个收购价格时是否卖出 １＝是；０＝否

１．３　调查概况
１．３．１　调查区域　新疆生产建设兵团第五师８７团
位于天山北麓的准噶尔盆地西部边缘的博乐市。

博乐市属大陆性干旱半荒漠和荒漠气候，年均降水

１８１ｍｍ。全团约 ２８６６７ｈｍ２，其中耕地面积约
３９６０ｈｍ２，播种面积约３１００ｈｍ２。近年来，８７团通
过调整和优化产业结构，已经形成制种玉米种植、

沙棘、畜牧、林果四大产业支柱。

１．３．２　调查内容和方法　本研究采用深度访谈和
问卷调查的方法，选取当地种植面积较大的制种玉

米种植农户作为调研对象，样本选取采用典型样本

抽样，选取制种玉米种植规模较大的４连、５连、６连
共计１３０户进行调查。受疫情影响，调查问卷委托
当地农业发展中心工作人员动员农户在网上填写，

深度访谈采取电话调查和微信会议的方式进行，后

期赴当地进行再次复核。问卷调查内容主要有农
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户个体特征、信息不对称、有限理性、市场少量交易

者对农户参与合作社意愿的影响等。共获得填写

完整的问卷１３０份，收回有效问卷 １１１份，有效率
８５．３８％，其中４连３７份，５连４０份，６连３４份。
１．３．３　样本数据　本研究样本特征分为种植户个
体特征、信息不对称、有限理性、少量交易者四大类。

种植户个体特征中变量分类主要有４个，即性
别、年龄、受教育程度、制种玉米种植规模。调查问

卷结果显示，被调查的种植户中，男性有７８人，占被
调查种植户的７０．２７％，女性有３３人，占２９．７３％。
被调查的种植户中，３０岁及以下的有８人，占总数
的５．７１％，３１～４０岁的制种玉米种植户有４７人，占
３３．５７％；４１～５０岁的制种玉米种植户有２９人，占
２６．１３％；５１～６０岁的被调查种植户有 １８人，占
１６２２％；６１岁及以上的只有９人，占８．１１％。在受
教育程度方面，受教育程度为小学的种植户有 ２８
人，占样本总量的 ２５．２３％，初中的有 ５３人，占
４７７５％，高中的有２６人，占 ２３．４２％，大学及以上
的有４人，占３．６０％。平均种植规模约为８ｈｍ２。

种植户信息不对称中变量分类主要有是否了

解农产品往年价格、是否了解农产品今年价格、是

否了解农产品定价的依据、对了解农产品信息渠道

的信任程度。根据调查问卷结果可知，了解农产品

往年价格的种植户共４９个，占４４．１％，不了解农产
品往年价格的种植户共６２个，占５５．９％。１１１个样
本中只有４个了解农产品定价的依据，占 ３．６％。
了解农产品今年价格的种植户有６５人，占５８．６％，
不了解农产品今年价格的种植户有 ４６人，占
４１４％。对了解农产品信息渠道非常信任的种植户
有１６人，占总样本的１４．４％，对信息渠道一般信任
的种植户有３６人，占３２．４％，对渠道不信任的种植
户有５９人，占５３．２％。

种植户有限理性中变量分类主要有４个，即当
收购价低于心理价是否选择卖出、当收购价低于生

产成本是否选择卖出、当收购价低于市场价是否卖

出、丰收时是否希望收购价上升。当收购价低于心

理价时有９６个农户选择卖出，占总样本的８６．５％，
有１５个农户选择不卖出，占１３．５％。当收购价低
于生产成本时，有３７个农户选择卖出，占总样本的
３３．３％，有７４个农户选择不卖出，占６６．７％。当收
购价低于市场价时，有８７个农户选择卖出，占总样
本的７８．４％，有２４个农户选择不卖出，占２１．６％。
丰收时是否希望收购价上升的农户为１１１人，占比

为１００％。
种植户少量交易者中变量分类主要是４个，即

市场上是否只有１个收购方、市场上是否只有１个
收购价、只有１个收购方时是否卖出、只有１个收购
价格时是否卖出。由于当地制种玉米种植农户种

植的大多为制种玉米，由当地农业龙头企业统一收

购。因此，市场上是否只有１个收购方和收购价时，
回答是的农户为１００％。只有１个收购方和收购价
时，选择卖出的农户为９７人，占总样本的８７４％，
选择不卖出的农户为１４人，占１２．６％。
１．４　计量回归结果分析

在使用 Ｌｏｇｉｓｔｉｃ模型回归分析问卷调查收集的
数据时，由于是否了解农产品往年价格、对了解农

产品信息渠道的信任程度、当收购价低于心理价是

否选择卖出、当收购价低于生产成本是否选择卖

出、当收购价低于市场价是否卖出、丰收时是否希

望收购价上升等解释变量与被解释变量之间不成

比例关系，所以无法进行回归，则在具体的回归中

剔除这几个变量。同时在调查过程中发现，样本地

区中只有１个收购方，市场上是否只有１个收购方、
市场是否只有１个收购价、只有１个收购方时是否
卖出、只有１个收购价格时是否卖出研究的意义不
大，所以在回归分析中将这项也剔除，则参与回归

的变量有９个（表２）。
１．４．１　种植户个人特征的影响　由表２可知，性别
通过５％的显著性水平检验，且系数为正，说明在其
他变量保持不变的情况下，男性种植户比女性种植

户更愿意参与农民合作社，且男性比女性参与农民

合作社的概率高１４．４９％。年龄并未通过显著性检
验，仅回归系数而言，在保持其他变量不变的情况

下，年龄每增加１岁，种植户愿意参与农民合作社的
概率就下降１．４７％。受教育程度也没有通过显著
性检验，其回归系数表明，在其他变量保持不变的

情况下，受教育程度每增加１个等级，制种玉米种植
户愿意参与农民合作社的概率就增加３．５１％。制
种玉米种植规模通过１％显著性水平检验，在该显
著性水平下，保持其他变量不变，制种玉米种植规

模每增加６６７ｍ２，愿意参与农民合作社的概率就提
高１６．５５％。综上，性别和制种玉米种植规模的回
归结果与预期一致。

１．４．２　种植户信息不对称的影响　由表２可知，是
否了解农产品今年价格变量没有通过显著性检验，

且系数为负，说明了解农产品今年价格比不了解农
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表２　农户参与农民合作社意愿的影响变量回归分析

自变量 回归系数 Ｐ值 边际效应 Ｐ值

性别 １．６８３９ ０．０２９６ ０．１４４９ ０．０２２５

年龄 －０．１７１３ ０．７４３８ －０．０１４７ ０．７４８０

受教育程度 ０．４０８２ ０．４４０９ ０．０３５１ ０．４１６２

制种玉米种植规模 １．９２３４ ０．００１３ ０．１６５５ ０．００００

是否了解农产品定价的依据 －０．９２４０ ０．１７４５ －０．０７９５ ０．１４７３

是否了解农产品今年价格 －０．８６７０ ０．１７０７ －０．０７４６ ０．１９６１

是否了解农产品往年价格 ２．１４５５ ０．１０７６ ０．１８４７ ０．０６９８

对了解农产品信息渠道的信任程度 －１．７０２６ ０．０２０３ －０．１４６５ ０．０２８３

当收购价低于生产成本是否选择卖出 －０．７２９８ ０．２３７０ －０．０６２８ ０．２２６８

　　注：、、分别表示在１％、５％、１０％水平上差异显著。

产品今年价格的种植户愿意参与农民合作社的概

率低１９．６１％。其原因是农户对合作社的了解还存
在于表面，他们通过所了解的信息对合作社有了负

面的认识，或是在他们与合作社接触过程中对合作

社产生的消极情绪。剩下２个变量的回归结果与预
期相同。是否了解农产品往年价格这个变量的边

际效应通过１０％显著性水平检验，表示在该显著水
平上，保持其他变量不变的条件下，了解农产品往

年价格的农户比没有了解农产品往年价格的农户

愿意参与农民合作社的概率高１８．４７％。对了解农
产品信息渠道的信任程度通过显著水平 ５％的检
验，保持其他变量不变的情况下，对农产品信息渠

道一般信任的农户愿意的概率比不信任农产品信

息渠道的农户要高１４．６５％。
１．４．３　种植户有限理性的影响　由表２可知，所在
地区当收购价低于生产成本是否选择卖出这一项

调查中，被调查对象的选择是依据所在地区的情况

进行的，它并未通过显著性检验，且该变量的系数

为负数。说明保持其他条件不变的情况下，当收购

价低于生产成本卖出比当收购价高于生产成本卖

出的农户更愿意参与农民合作社。

１．４．４　市场少量交易者的影响　由表２可知，由于
制种玉米种植户地区环境的唯一收购方对种植户

参与合作社意愿的影响都不显著。所在地区市场

上是否只有１个收购方，所在地区市场上是否只有
１个收购价，所在地区只有１个收购方时是否卖出，
所在地区只有１个收购价格时是否卖出等４个变量
的调查结果显示为“否”，表明其对农户参与合作社

的意愿的影响不显著。

综上，交易不确定性中的农户个体差异、种植

规模、是否了解农产品往年价格、对了解农产品信

息渠道的信任程度是影响制种玉米种植户参与合

作社意愿的重要因素；种植户有限理性、市场少量

交易者对于制种玉米种植户参与合作社意愿的影

响不显著。

２　交易不确定性对农户参与合作社意愿影响的机
理分析

２．１　制种玉米种植农户参与合作社的经营情况
访谈中发现大部分当地农户通过合作社都与

山东登海种业股份有限公司签订了制种玉米种植

合同。制种玉米具有很强的耐旱性、耐寒性以及极

好的环境适应性，很适合当地的气候环境。根据访

谈了解到该合同是１年签１次，根据合同农户需要
在当地龙头企业购买制种玉米种子进行生产，所收

获的农产品送往当地的一个烘干厂进行加工剥离

制种玉米粒，制种玉米粒通过烘干达到一定标准后

由该公司进行收购。公司还对加入合作社的农户

给予全程制种玉米种植技术和机械设备的支持。

对于制种玉米的收购价格，则由合作社和山东登海

种业股份有限公司进行对历年价格制定，且合同是

１年１签，能够应对每年制种玉米价格的变动，对农
户的收益有保证。结款的方式是年末结款，根据制

种玉米的种植周期一般在４月中下旬开始播种，９
月底开始收获，等烘干完后由公司开始计算，然后

分发款项。

２．２　制种玉米农产品的市场信息不对称对农户参
与合作社的影响

２．２．１　制种玉米农产品的销售渠道：加入合作社有
效避免市场信息的不对称　综上实证分析，农户是
否了解农产品往年价格、对了解农产品信息渠道的信

任程度，对农户参与农民合作社的意愿有显著影响。
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通过访谈了解到，在农户没有加入合作社时，

相对于加入合作社的农户而言其自产自销的经营

模式存在较大的市场风险。未加入合作社的农户

在进行销售时由于不知道市场的行情和需求，在播

种的时候就存在盲目选种，且市场收购时都是收购

加工后的制种玉米粒，当出售时由于达不到市场的

一些标准而导致价格被压低。农户在了解市场行

情和需求的同时无疑加大了搜寻信息的成本，而加

工制种玉米又增加生产成本，使得农户的总生产成

本得以上升，这让农户在出售农产品时没有议价

权，只能被动接受别人给的价格，自身的利润空间

减少，使得农户在出售制种玉米时所受的市场风险

较大。在加入合作社后，农户因为有了订单才种植，明

确了种植的目标，在价格上又保护着农户的利益，且通

过合作社的组织化生产减少了农户的生产成本，使得

农户总的生产成本得以下降，利润空间上升。

２．２．２　制种玉米农产品生产加工环节：加入合作社
意味着较低的交易成本　由于制种玉米的种植难
度小，劳动力耗费小，种植制种玉米的农户可以自

行完成制种玉米的种植及采收，因此当地制种玉米

种植农户平均种植面积普遍规模较小。而市场通

常是收购烘干处理后的制种玉米粒，且对制种玉米

粒的水分含量、霉变程度和制种玉米粒颜色皆有要

求，小规模制种玉米种植农户要完成制种玉米粒的

烘干处理等保证制种玉米粒质量需要的附加服务，

要花费大量成本购置器械设备以及相应的市场搜

寻成本，从生产加工环节看，交易成本必然大幅度

提高，从而失去市场竞争力。这就使得农户无法承

受农产品附加服务费用和市场风险。

制种玉米较低的人力投入伴随着较低的市场

定价，为了提高制种玉米农产品的附加值，农户可

以选择自己完成生产加工环节，也可以参加合作社

完成生产加工环节，当地合作社和龙头企业之间谈

判，可以由企业投资办农产品加工厂，在收购价格

上做出适当的调整，在种植技术和机械上给予支

持，这样可以减少农户的生产成本。如访谈的当地

龙头企业，该公司在当地办有一个制种玉米粒烘干

厂，制种玉米的定价按照历年的价格进行合理的涨

跌，同时在制种玉米种植过程中提供技术指导和农

业机械。合作社以团体的身份与龙头企业进行谈

判，在交易过程中处于平等地位，为参与合作社的

农户谋求更大的利益，如种植技术、机械设备、价格

协调等。因此，制种玉米种植户出于降低生产、加

工环节的交易成本考虑，往往倾向于加入合作社。

２．３　制种玉米农产品的种植规模对农户参与合作
社意愿的影响

调查发现，当地种植农户对于制种玉米的种植

技术能够熟练掌握。如制种玉米怕涝不怕旱的特

点，种植过程中轻度的干旱有利于玉米根系的发育

和扎根。在种子选择过程中，将种子放入高锰酸钾

溶液进行浸泡可以杀死种子内部的虫卵；在玉米苗

出芽后将周围杂草去除，避免杂草吸收玉米的养

分；在玉米出芽之前喷洒适量的农药以驱除害虫；

种植时须要进行施肥，追肥也非常重要；玉米出苗

后在天气干旱时及时浇水，雨天及时排水，避免水

分过多造成制种玉米苗烂根的现象。可见，在制种

玉米种植技术方面难度并不大。

制种玉米的销售方面，加工制种玉米粒相对于

未加工制种玉米粒，体积小、更经济和耐储存，可以

降低制种玉米的储存成本，但市场对加工制种玉米

规格要求较复杂，农户自己加工的制种玉米常常不

达标，经常面临找不到买家的情况。根据访谈了解

到每家种植制种玉米平均约为８ｈｍ２，需要相当数
量的人工投入，农户多倾向于采用机械化种植，但

是大部分农户不具备购买农业机械设备的能力，且

租赁设备和人员的费用无法承担。另外制种玉米

加工环节需要粗加工和烘干等程序，农户缺乏相应

的设备，这使得农户的生产成本和销售成本加大，

市场风险上升，农户对合作社的依赖程度也加大了。

因此，制种玉米种植规模的增加与生产技术、

市场销售、加工储藏等环节具有紧密的联系，即随

着种植规模的扩大，制种玉米的生产环节、加工储

运环节、销售环节面临的交易成本是小规模种植农

户的很多倍，这是小规模制种玉米种植农户无法承

受的。而合作社利用自己的技术优势、资源优势、

市场优势，可以有效降低由于种植规模扩大而带来

的交易成本的提高，进而极大地提升农户对农民合

作社的依赖度。访谈中发现，当地农民合作社通过

土地抵押获取融资，购置制种玉米粗加工和储运设

备，以比小规模农户低很多的成本提高专业化水平

和产品附加值，实现规模效益。这与上述实证分析

结果，即制种玉米农产品的种植规模对农户参与合

作社意愿具有显著影响的结论是一致的。

３　结论与讨论

３．１　结论
本研究通过对调查区域交易不确定性对制种
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玉米种植农户参与合作社意愿的影响进行调研和

分析，结果表明，农户个体差异、种植规模、是否了

解农产品往年价格、对了解农产品信息渠道的信任

程度是影响制种玉米种植户参与合作社意愿的重

要因素；种植户有限理性、种植户少量交易者对于

制种玉米种植户参与合作社意愿的影响不显著。

交易不确定性对农户参与合作社意愿影响的机理

分析结果表明，从制种玉米农产品的销售渠道看，

加入合作社可以有效避免农户市场信息的不对称，

降低交易不确定性对农户交易成本带来的冲击；从

制种玉米农产品生产加工环节看，加入合作社意味

着交易成本较低，减少了交易不确定性对于农户参

与农民合作社的负面影响；种植规模之所以对农户

参与合作社意愿具有显著影响，是农民合作社利用

自己的技术、资源、市场优势，有效降低种植规模扩

大而带来的交易成本的提高，提升农户对农民合作

社依赖度的结果。

３．２　讨论
３．２．１　发展壮大专业合作社有序推进，规范建设　
应规范农民专业合作社的组织章程，加快出台农民

专业合作社运行机制，帮助建立一整套企业化管理

制度和规模化管理模式，健全组织机构、内部管理、

盈余分配和财务管理等制度。各部门应进一步落

实对农民专业合作社发展的各项优惠政策，开辟绿

色通道，在延伸合作领域的基础上进一步拓展农民

专业合作社的服务功能。增强专业合作社的吸引

力，增加农民入会的积极性。

３．２．２　扩大制种玉米的种植规模，整理农产品往年
价格，确保农产品信息的准确性　众多种植户的种
植地经过组织划分便会集聚形成大规模种植基地。

组织中的大规模种植户一般经济实力和市场洞察

力都在较小的规模种植户之上，在他们的带领下，

共同承担市场的压力和风险。收集整理农产品往

年的价格信息有助于农户对农产品价格的把握，在

出售农产品时有良好的参照对象，避免农户被动地

接受价格。提高农产品信息的准确性，合作社通过

自身专业人员和渠道为农户带来的市场信息与农

户自身所了解的市场信息相比更准确，是吸引农户

的关键。

３．２．３　完善合作社制度，促进农户组织化，降低供
需双方的交易成本　农产品供需双方垂直协作的
紧密程度，将有效降低农业社会化服务的市场交易

成本［１２］。通过“公司＋合作社 ＋农户”这种垂直协

作模式，且合作社有威信、公司有信誉，将降低农户

在交易过程中的风险和成本，减少交易的不确定

性。通过“公司＋合作社＋农户”模式，可以减少交
易的次数，合作社成员也可以减少协调、运营等内

部成本，降低交易的不确定性，给农户带来效益。

同时也对没有加入合作社的农户起到一个激励作

用，在看见加入合作社的农户实现稳定收益时，便

有了“搭便车”的现象，进而激励其他农户加入合作

社。在促进农户组织化的同时也要考虑各地不同

农产品的不同特征属性、技术要求、市场销售等因

素，真正重视农户的利益，在生产开始前向这些农

户作出一些保障性措施（如保证收购等）［１１］。农民

和农业生产经营组织双方应建立稳定的契约关系，

降低农户的交易风险和交易成本，发挥农业生产经

营组织在促进现代地方农业发展中的主导作用。
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