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农村科技服务供给、农户资本因素与农户知识行为
———来自江苏的实证分析

季小霞，杨加猛

（南京林业大学经济管理学院，江苏南京２１００３７）

　　摘要：农村科技服务供给是农户科技知识的重要来源，加强农村新型科技服务体系建设，是实现全面建成小康社
会战略任务，促进农业农村现代化和乡村振兴的重要途径。基于江苏省农业户口或从事农业生产的家庭户主调查数

据，采用Ｄｏｕｂｌｅ－ｈｕｒｄｌｅ模型（ＤＨＭ），分析江苏农村科技服务供给和农户资本因素对农户学习及推广科技知识的影
响。结果表明，在科技服务供给方面，对科技服务人员的需求和拥有科技服务超市，分别显著影响农户科技知识的学

习意愿和推广态度；在农户资本因素方面，农业收入占比对农户是否愿意学习科技知识产生积极影响，受教育程度和

种植规模对农户推广科技知识具有显著的正向影响，而务农收入对农户是否愿意学习和推广科技知识都具有显著正

向作用。据此，从提高农村科技服务超市的规模与质量、创新农业大户等新型经营主体的精准服务、提升农户科技知

识的实用性与便利性３个方面给出促进农户科技知识学习与推广的对策建议。
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　　党的十九大报告明确提出，“三农”问题是关系
国计民生的根本性问题，要按照２０２０年全面建成小
康社会的目标要求，坚定实施科教兴国、乡村振兴

等重大战略，基本形成乡村振兴制度框架和政策体

系。２０１９年中央一号文件继续聚焦三农问题，进一
步提出要实施乡村振兴科技支撑行动，培育农业社

会化服务组织，强化农业科技创新推广。

农村科技服务供给是农户科技知识的重要来

源，农村科技服务供给体系的完善对农村经营主体

的多元化发展有重要作用［１］。近年来，随着政府主

导型、企业主导型及农民组织主导型的单一型农村

科技服务体系的矛盾日益凸显，科研院校、农民合

作组织、龙头企业、科技园区、全科农技员等多元服

务主体开始参与到新型农村科技服务体系中［２］。

科技特派员、农村科技合作社、农业工程技术研究

中心、新型农业经营主体科技服务示范站、科技扶

贫综合服务平台、农业科技示范园区、综合试验示

范基地、星创天地、星火技术密集区等建设模式不

断丰富［３－５］。江苏作为农业大省，在农村科技服务
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供给方面作了一系列有益探索，如于２０１０年启动建
设的“农村科技服务超市”模式［６］，截至２０１６年１２
月已发展有７批共４２９家江苏农村科技服务超市分
店、便利店（第８批、第９批未公示）。学者们也对
科技服务超市的内涵特征、要素关系、运行机制等

作了深入探讨［７－９］。

农户等各类经营主体在农业科技推广中扮演

重要角色，农业科技的推广是否成功取决于农户是

否愿意接受、应用和推广农业科技知识。但现实

中，供给和需求不匹配、政策了解不及时、资金筹措

难度大、资源约束和成本压力等各类问题影响了农

户学习、使用和推广科技知识［２，１０］。此外，收入水

平、家庭结构、教育背景、规模需求等家庭自身的经

营特征和拥有资本差异一定程度上也会影响农户

的知识行为［１１－１３］。相关学者将农户拥有的资本进

行分类，研究其对于林地利用、农地整治、耕地质量

保护、秸秆还田等行为的影响［１４－１７］。也有部分学者

对农户某一特定资本进行深入研究，张益丰通过对

山东果农的实地调研发现，农户前１年收入的物质
基础显著影响农户参与互联网销售［１８］。史恒通等

将社会资本进行再分类，研究其对于农户参与生态

治理和环保投资行为的影响［１９－２１］。为了更好地促

进科技服务，有必要加强对农户知识行为的影响因

素分析。因此，本研究以江苏省内农业户口或从事

农业生产的家庭为调查对象，运用 Ｄｏｕｂｌｅ－ｈｕｒｄｌｅ
模型（ＤＨＭ），探究科技服务供给和农户资本因素对
农户科技知识学习和推广的影响，以期为促进江苏

农村科技服务能力的提升提供参考。

１　理论假设

参考Ｂｕｒｋｅ等对发展中国家农户市场参与行为
的研究［２２－２３］。本研究构建了农户学习科技知识的

逻辑框架（图１），假设农户学习科技知识分为２个
阶段：首先是农户是否愿意学习科技知识，在愿意

学习科技知识的基础上再进一步研究农户对科技

知识的推广态度。显然，农户是否愿意学习科技知

识是农户推广科技知识的前提，而农户知识行为受

到农村科技服务供给和农户资本因素的影响。以江

苏的农村科技服务超市为例，结合当地科技部门的考

评要求，农村科技服务的典型供给因素包括当地是否

有科技服务超市、农户是否安装并使用电脑、超市是

否有科技服务人员、农户是否需要科技服务人员等。

借鉴以往研究［１１，２４－２５］，本研究将农户资本因素划分

为人力资本、农户生产经营特征和物质资本。

２　研究方法

２．１　数据来源
本研究数据来自２０１９年１２月至２０２０年３月

对江苏省农业户口或从事农业生产的家庭进行的

入户调查。研究基于线上、线下相结合的方式，采

取分层抽样方法进行。调查员为疫情期间未返校

的江苏省内符合条件的本科生，经线上培训后采取

在当地一对一入户实地调查的方式获取数据。根

据江苏省科技厅网站公布的农村科技服务超市名

单，苏南、苏中、苏北地区的科技服务超市数量占比

分别为２４．０％、２５．６％和５０．４％。据此，本次调查

中的苏南、苏中、苏北地区的问卷发放比例为

１∶１∶２，共发放问卷５００份，筛选和复核后获得有
效问卷３２５份，问卷有效率为６５％。在此基础上，
研究人员又进一步选取淮安市金湖县、宿迁市宿城

区等苏北地区的典型县域，对当地畜禽业、水产品、

家具厂、特色观光农业、生态农业示范园、现代农业

企业等进行实地走访调查。

从样本情况来看，由于本问卷是对家庭户主进

行的调查，因此样本中８７．６％为男性，１２．４％为女
性；在调研对象所属区域上，２１．５％为苏南地区、
２７１％为苏中地区、５１．４％为苏北地区；在学历水平
上，初中占４２．８％，小学占３２．０％，高中、大学的比例
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合计为２５２％；在从事农业生产的农户中，６７６４％的
农户主要从事粮食作物农业生产，其次为经济作物和

畜禽饲养，分别占１０．５９％和１０．００％（表１）。
表１　调研样本分布情况

属性 选项 样本
比例

（％）

性别 男 ２７６ ８７．６０

女 ３９ １２．４０

学历水平 小学 １０４ ３２．００

初中 １３９ ４２．８０

高中（中专） ７０ ２１．５０

大学 １２ ３．７０

所处地区 苏南 ７０ ２１．５０

苏中 ８８ ２７．１０

苏北 １６７ ５１．４０

从事的农业生产类型 粮食作物 ２３０ ６７．６４

经济作物 ３６ １０．５９

水产养殖 １７ ５．００

畜禽饲养 ３４ １０．００

林木种植 ２３ ６．７７

２．２　变量选取
２．２．１　被解释变量　选用学习科技知识的意愿和
对科技知识的推广态度２个被解释变量来表征农户
学习知识行为的意愿。第一阶段为农户是否愿意

学习科技知识，用０、１表示。在愿意学习的基础上

设置农户愿意推广科技知识的程度，本研究将推广

程度划分为１～１０个等级，其中１表示推广意愿最
小，１０表示推广意愿最大，将１０个程度等级分成５
组，分别记做０、１、２、３、４。
２．２．２　主要解释变量　本研究的主要解释变量为
农村科技服务超市的服务供给，选择当地是否有科技

服务超市、农户是否安装并使用电脑、是否有科技服

务人员、是否需要科技服务人员４个变量进行表征。
２．２．３　控制变量　从人力资本、农户生产经营特征
和物质资本３个方面进行选取（表２）。具体而言，
人力资本考虑家庭劳动力数量、年龄、户主受教育

程度３个变量（为便于数据分析，对部分变量进行
对数化处理）。生产经营特征选择农业收入占比、

是否参与土地流转、是否雇佣他人帮忙 ３个变量。
物质资本选择家庭收入水平、务农收入、务工收入、

种植规模４个变量。
２．３　模型设定

借鉴Ｃｒａｇｇ等的研究［２６－２７］，采用 Ｐｒｏｂｉｔ和 Ｔｏｂｉｔ
估计，建立２阶段的Ｄｏｕｂｌｅ－Ｈｕｒｄｌｅ模型（ＤＨＭ）。

第一阶段，考察农户是否有学习科技知识的意

愿，模型为：

ｗ１ｉ＝ｘ１ｉγ＋ε１ｉ；

ｗ１ｉ＝１ｉｆ｜ｗ１ｉ＞０，ｗ１ｉ＝０ｏｔｈｅｒｗｉｓｅ。
（１）

表２　变量含义及描述性统计

变量类别　　 变量名称 含义及赋值 均值 标准差

被解释变量 是否愿意学习科技知识 不愿意＝０；愿意＝１ ０．８７１ ０．０１９

对科技知识的推广程度 几乎不用＝０；不予理睬＝１；看用的人多少再决定＝２；等
别人有效果再用＝３；会积极应用于生产＝４

２．６９２ ０．０７４

解释变量 安装并使用电脑 是否会使用电脑并安装有宽带网络：是＝１；否＝０ ０．６２５ ０．０２７

有科技服务人员 是否有科技服务人员：是＝１；否＝０ ０．１７５ ０．０２１

需要科技服务人员 是否需要科技服务人员：是＝１；否＝０ ０．７７８ ０．０２３

有科技服务超市 是否有科技服务超市：是＝１；否＝０ ０．０９２ ０．０１６

控制变量 家庭劳动力人数 劳动力人数 ２．６６０ ０．０５９

年龄 对数化处理 ３．９６６ ０．０１６

受教育程度 小学＝１；初中＝２；高中＝３（中专）；大学＝４ １．９６９ ０．０４６

参与土地流转 是否参与土地流转：是＝１；否＝０ ０．２９８ ０．０２５

雇佣他人帮忙 是否雇佣其他人帮忙种地：是＝１；否＝０ ０．１１７ ０．０１８

农业收入占比 ２０％以下 ＝１；２０％ ～４０％ ＝２；４１％ ～６０％ ＝３；６１％ ～
８０％＝４；８０％以上＝５

１．４５５ ０．０５３

种植规模 对数化处理 １９．５６３ １５．３９１

务工收入 对数化处理 １０．０８３ ０．１６８

务农收入 对数化处理 ５．５１７ ０．１９４

家庭收入水平 收入中等偏下＝１；收入中等＝２；收入中等偏上＝３ １．８３１ ０．０３２
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　　第二阶段，考察农户对科技知识的推广态度，
建立农户学习科技知识意愿的概率模型为：

ｗ２ｉ＝ｘ２ｉβ＋ε２ｉ；

ｗ２ｉ＝ｍａｘ（ｗ２ｉ，０）。
（２）

整合可建立Ｄｏｕｂｌｅ－Ｈｕｒｄｌｅ模型的似然函数：

ｌｏｇＬ＝∑
０
ｌｎ１－Φ（ｘ１ｉγ）Φ

ｘ２ｉβ( ){ }σ
＋

∑
＋
ｌｎΦ（ｘ１ｉγ）

１
σ
ｆ
ｗ２ｉ－ｘ２ｉβ( ){ }σ

。 （３）

式中：公式（１）～公式（３）中，ｗｉ为被解释变量，表
示农户的参与意愿，ｘｉ为解释变量，表示农村科技服
务供给，以及人力资本、农户生产经营特征和物质

资本变量；φ（）为标准正态分布的累积函数；γ、β为
相应的待估系数；ε１ｉ、ε２ｉ为随机误差项，ｉ表示第ｉ个
调研对象。

３　结果与分析

基于 Ｓｔａｔａ１３．０中的 Ｄｈｒｅｇ命令对 ＤＨＭ模型
进行估计，结果（表３）表明，农业收入占比、务农收
入、是否需要科技服务人员３个变量在第一阶段较
为显著。第二阶段，受教育程度、种植规模、务农收

入和是否有科技服务超市 ４个变量更为显著。其
中，受教育程度和种植规模２个变量通过了１０％统
计水平的显著性检验，务农收入和是否有科技服务

超市２个变量通过了５％统计水平的显著性检验。
３．１　科技服务供给对农户知识行为的影响

从科技服务供给方面看，一方面，科技服务人

员的需要对农户是否愿意学习科技知识有显著促

进作用，但对农户推广科技知识的程度并无显著影

响。这一定程度上可以说明农户的内生动力是推

动农户学习科技知识的主要原因，只有当农户认为

新的科技知识所产生的收益大于现有技术时，才会

考虑接受和推广新知识［２８］，外在的科技供给对农户

是否愿意学习科技知识的影响不大。另一方面，有

科技服务超市在５％的显著性水平上对农户推广科
技知识产生积极影响。但从江苏历批科技服务超

市建设情况（图２）来看，全省科技服务超市建设数
量呈下降趋势，较难发展新的分店和便利店。除第

２批外，其他批次的科技服务超市便利店和分店的
数量均未超过５０家。其中，第７批上报科技服务超
市的地级市中，便利店数量同比下降了４５．７％，分
店数量同比下降了５０％。１４个地（市）中，有９个
地级市未获批新增分店，５个地级市未获批新增便

表３　ＤＨＭ模型估计结果

变量名称
参与意愿 参与程度

估计结果 标准误 估计结果 标准误

安装并使用电脑 ０．７８６ ０．２１１ ０．４４５ ０．０９９

有科技服务人员 ０．３３８ ０．３１ ０．８７２ ０．１１３

需要科技服务人员 ０．０００ ０．２０２ ０．２３３ ０．１１６

有科技服务超市 ０．６６４ ０．３５６ ０．０２１ ０．１４７

劳动力人数 ０．９３９ ０．０８８ ０．９９６ ０．０４２

年龄 ０．４５７ ０．３２２ ０．９３２ ０．１５５

受教育程度 ０．１０１ ０．１３３ ０．０６１ ０．０６

参与土地流转 ０．３４３ ０．２１６ ０．１８５ ０．０９４

雇佣他人来帮忙 ０．５９１ ０．２９９ ０．３２６ ０．１４１

农业收入占比 ０．０８２ ０．１１１ ０．４８３ ０．０５２

种植规模 ０．５８９ ０．００８ ０．０７４ ０．０００

务农收入 ０．００１ ０．０２９ ０．０４７ ０．０１３

务工收入 ０．４９９ ０．０３１ ０．７４２ ０．０１５

家庭收入水平 ０．７５２ ０．１７２ ０．７４３ ０．０７９

常数项 ０．４８７ １．４５７ ０．０００ ０．６８７

样本量 ３２５

卡方检验统计量 ６３．２２３７５３

对数似然值 －４０７．８１７９９

　　注：、、分别表示在１０％、５％和１％的统计水平上显

著。表４同。

利店。因此在农村科技服务供给中，需要同时关注

科技服务超市的量、质提升，以及加强对新型农业

经营主体的“内生主导、外生推动”的路径培育［２９］。

　　此外，农户是否拥有科技服务人员、是否安装
并使用电脑等虽然对农户是否愿意学习和推广科

技知识并无显著影响，但其正向影响的系数较大，

说明这２方面的供给因素有利于推动农户的科技知
识行为，并且供给水平经过多年发展已经处于一个

较高的、稳定的状态。

３．２　农户资本因素对农户知识行为的影响
人力资本变量中，受教育程度对农户推广科技

知识有显著的正向影响，但对农户是否愿意学习科

技知识没有显著影响，可能的原因在于样本地区农

户的整体教育水平依然偏低。调查表明，样本农户

中处于小学和初中教育水平的占比合计达到

７４８％，且总体平均受教育水平不到初中水平（表
１），一定程度上导致农户获取农业科技知识的渠道
主要为实践经验，与是否有较高的教育水平相关性

不大。这也与实际样本调查相符：在获取农业科技

知识渠道调查中，通过邻居或亲朋好友传授的占比

达到６２．８％，且３４．２％的农户仅靠自身经验；在农
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户不愿意学习科技知识的原因调查中，认为自身文

化程度不够的农户占比高达４６．１％。另外，实践丰
富的农户在以往的经历中总结有相关经验，可能会

比教育程度高的农户更具有权威性和使用便利性。

不过，在农户愿意学习科技知识的基础上，受教育

程度越高的农户越能意识到科技知识所带来的回

报，因此会更愿意推广科技知识［３０－３１］。

在农户生产经营特征变量中，农业收入占比对

农户是否愿意学习科技知识有显著的正向影响，但

对农户推广科技知识没有显著影响。在农业生产

实践中，农业收入占比较高的农户通常为当地专

业大户，这一群体对已有科技知识的使用效果和

回报相对较高，因此相较于一般农户来说更具有

学习科技知识的主观能动性。在愿意学习科技知

识的前提下，农业收入占比更高的专业大户并没

有积极促进相关科技知识的推广，这一定程度也

反映出该群体可能更加注重对所掌握专业知识的

保护。

在物质资本变量中，种植规模在１０％的显著性
水平上对农户推广科技知识产生正向影响，务农收

入分别在１％和５％的显著性水平上对农户是否愿
意学习科技知识和推广科技知识产生积极影响。

调查表明，种植规模高的农户更多的是当地合作

社、家庭农场等农业经营主体，这部分群体掌握了

丰富的实践知识，出于对自身技术的推广或者是培

训当地农户的目的，都会积极地将有效技术应用于

生产实践。而务农收入越高的农户，越有可能将其

收益归因于科技服务供给因素的促进，因而更愿意

学习和推广科技知识，产生良性循环。

３．３　稳定性检验
运用条件混合过程程序（ｃｏｎｄｉｔｉｏｎａｌｍｉｘｅｄ－

ｐｒｏｃｅｓｓ）对整体模型进行模拟，在２个阶段将所有变

量进行整体拟合，以验证 Ｄｏｕｂｌｅ－Ｈｕｒｄｌｅ模型的稳
定性（表４）。
　　从表４可以看出，农户是否愿意学习科技知识
与农户推广科技知识的意愿程度有显著性影响，二

者的卡方检验统计量在１％的统计水平上通过显著
性检验。在第１阶段，受教育程度、是否需要科技服
务人员对农户学习科技知识的意愿有显著影响；在

第２阶段，受教育程度、参与土地流转、农业收入占
比、种植规模、是否需要科技服务人员、是否有科技

服务超市对农户推广科技知识有显著影响。结合

表３得出的结论，可以将２种模型结果分成以下３
类讨论。

第１类是二者都未包含的变量，如条件混合过
程程序中的务农收入变量并未对农户知识行为产

生影响，而在 ＤＨＭ模型中均通过了显著性检验，说
明务农收入变量可能仅在２个阶段共同考虑时才对
知识行为产生影响，如果将２个阶段分开，并不能通
过增加务农收入影响农户的知识行为。

第２类是在２个模型中均通过显著性检验的变
量，如在第１阶段中需要科技服务人员这一变量，第
２阶段中的受教育程度、种植规模、是否有科技服务
超市等变量，说明这些变量的确会在２个阶段中对
农户知识行为产生显著影响。

第３类是其他通过显著性检验的变量，如第１
阶段中，农业收入占比变量通过 ＤＨＭ模型的显著
性检验，但并未通过条件混合过程程序（ｃｏｎｄｉｔｉｏｎａｌ
ｍｉｘｅｄ－ｐｒｏｃｅｓｓ）显著性检验；第２阶段中的参与土
地流转、农业收入占比和是否需要科技服务人员这

３个变量通过条件混合过程程序 （ｃｏｎｄｉｔｉｏｎａｌ
ｍｉｘｅｄ－ｐｒｏｃｅｓｓ）显著性检验，但并未通过ＤＨＭ模型
的显著性检验。说明这些变量可能仅在单独的模

型估计中会对农户知识行为产生一定影响。
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表４　条件混合过程程序（ｃｏｎｄｉｔｉｏｎａｌｍｉｘｅｄ－ｐｒｏｃｅｓｓ）估计模型结果

变量
参与意愿 参与程度

系数 显著性 标准误差 系数 显著性 标准误差

安装并使用电脑 －０．０４３ ０．８３６ ０．２０９ ０．１１２ ０．４２９ ０．１４１

有科技服务人员 ０．１０９ ０．７１９ ０．３０４ ０．１３２ ０．４４８ ０．１７４

需要科技服务人员 ０．７６０ ０．０００ ０．２０８ ０．７２２ ０．０００ ０．１５３

有科技服务超市 ０．１３５ ０．７１３ ０．３６７ ０．３７９ ０．０９８ ０．２２９

劳动力人数 ０．００４ ０．９６３ ０．０８６ －０．００１ ０．９８ ０．０５９

年龄 ０．２７１ ０．４２６ ０．３４ ０．０９９ ０．６６７ ０．２２９

受教育程度 ０．２７５ ０．０３９ ０．１３４ ０．２２４ ０．０１１ ０．０８８

参与土地流转 ０．０７６ ０．７２３ ０．２１４ ０．２４６ ０．０７８ ０．１３９

雇佣他人来帮忙 －０．１５１ ０．６１４ ０．３００ ０．０６３ ０．７５５ ０．２０３

农业收入占比 －０．１８９ ０．１０８ ０．１１８ －０．１５７ ０．０４５ ０．０７８

种植规模 ０．００４ ０．７３７ ０．０１３ ０．０１１ ０．０７２ ０．００６

务农收入 ０．０３７ ０．２２３ ０．０３０ ０．０１５ ０．４４ ０．０１９

务工收入 －０．０３５ ０．２９４ ０．０３４ －０．０２２ ０．３１３ ０．０２２

家庭收入水平 －０．０８３ ０．６３３ ０．１７４ －０．０２２ ０．８４７ ０．１１４

样本量 ３２５

卡方检验统计量 ５８．６９

对数似然值 －４３２．９５０５３

４　结论与建议

４．１　结论
作为新型农业社会化服务模式的有益探索，江

苏农村科技服务超市建设对促进农户科技知识的

推广具有积极作用。目前，农户对科技服务人员的

需求广泛存在，并且显著影响着农户对科技知识的

学习意愿，务农收入对农户是否愿意学习和推广科

技知识都具有显著的正向影响。但是不同经济水

平、不同经营类型的农户主体，拥有的资本要素也

不尽相同，其学习和推广农业科技知识的意愿与行

为存在着明显差异。其中，农业收入占比越高的农

户，越愿意学习相关科技知识；受教育程度越高、种

植规模越大的农户，其推广科技知识的积极性越为

显著。

４．２　建议
４．２．１　提高农村科技服务超市的规模与质量　江
苏农村科技服务超市对农户科技知识推广和农村

新型科技服务体系建设具有积极作用，但科技服务

超市的建设数量已呈现下降趋势。目前，资金不足

仍然是制约农村科技服务超市发展的主要因素，因

此需要政府部门进一步加大科技服务超市的扶持

力度，积极指导、督促农业企业申报当地科技部门

的奖补资金，在保障投入的同时，引导农业经营主

体强化自我管理和自我服务，将科技服务和市场风

险应对转变为乡村社会的自觉行动，增强农业农村

经济的自我造血功能。

４．２．２　创新农业大户等新型经营主体的精准服务
　在农村科技知识推广中，对于不同的经营主体需
要有所侧重。一方面，农业大户的种植规模、农业

收入占比、受教育程度等相对较高，因此要强化“政

企院校”协作模式，对这类经营主体予以重点关注

以及政策、品牌、项目、技术等方面的精准支持；另

一方面，农业大户等新型经营主体，也要结合行业

特色和自身经营状况，加强对合作农户的科技知识

传授，提高技术服务层次，帮助农户更好地获取信

息、对接市场，促进农产品供应链水平的整体提升。

４．２．３　提升农户科技知识的实用性与便利性　在
科技服务体系建设中，要注重提高政府、企业与农

户间供需服务的匹配度，这需要尊重农民意愿，激

发社会力量参与，加强农户学习科技知识的内生动

力与现实能力，同时加大农村固定资产投资力度，

提升农村科技服务的实用性与便利性，尤其是在优

良种苗、防病防疫、施肥和新饲料、农业机械等农户

接触最广、普遍性较强的领域，使农业技术培训、产

业化合作模式等都能够更加贴合农户的生产需求。
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在此基础上进一步给苏北等欠发达地区和传统产

业嫁接先进技术，推动新旧动能转移接续。
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［２］高　华．新形势下北京农业科技服务体系建设研究［Ｊ］．农业现

代化研究，２０１６，３７（６）：１０２９－１０３４．

［３］丁自立，焦春海，郭　英，等．我国实施科技特派员制度的思考与

对策［Ｊ］．农业科技管理，２００８，２７（６）：５７－６０．

［４］傅晋华，王雅利．我国科技特派员农村科技创业机制研究［Ｊ］．

中国科技论坛，２０１２（７）：１３７－１４１．

［５］陈兴涛，陶素华，唐仕正，等．都市现代农业科技服务体系建设模

式的研究［Ｊ］．四川农业科技，２０１８（３）：６０－６１．

［６］江苏省科学技术厅．省科技厅关于印发《江苏农村科技服务超

市建设实施方案》的通知［ＥＢ／ＯＬ］．（２０１０－０７－０６）［２０２１－

０３－０４］．ｈｔｔｐ：／／ｋｘｊｓｔ．ｊｉａｎｇｓｕ．ｇｏｖ．ｃｎ／ａｒｔ／２０１０／７／６／ａｒｔ＿１２２７２＿

２８３３１１３．ｈｔｍｌ．

［７］李　娜，吴　翔，周建涛，等．简析江苏农村科技服务超市建设现

状［Ｊ］．农业科技管理，２０１２，３１（１）：６２－６５．

［８］汤国辉，刘晓光．农村科技服务多元主体协作模式探索———以江

苏农村科技服务超市为例［Ｊ］．中国科技论坛，２０１６（８）：１３７－

１４２．　

［９］张玉强．科技服务超市的含义、特征与建设理论研究［Ｊ］．广东

科技，２０１５（１０）：１６－１９．

［１０］王甫同．坚持科技需求导向　创新为农服务方式［Ｊ］．江苏农

村经济，２０２０，２２（２）：４７－５０．

［１１］崔　悦，赵　凯，贺　婧，等．水稻优生区农户资本禀赋对其耕

地保护决策行为的影响———基于双栏模型的实证研究［Ｊ］．中

国生态农业学报（中英文），２０１９，２７（６）：９５９－９７０．

［１２］ｄａＳｉｌｖａＡＭ．Ｃａｒｒｙｉｎｇｃａｐａｃｉｔｙｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ：ｅｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔａｌ

ｓｉｇｎｉｆｉｃａｎｃｅａｎｄｓｏｍｅｒｅｌａｔｅｄｐａｔｅｎｔｓ［Ｊ］．ＲｅｃｅｎｔＰａｔｅｎｔｓｏｎＦｏｏｄ，

Ｎｕｔｒｉｔｉｏｎ＆Ａｇｒｉｃｕｌｔｕｒｅ，２００９，１（２）：１００－１０３．

［１３］ＳａｉｓｉＰＬ．Ａｔｔｒｉｂｕｔｅｓａｎｄｂａｒｒｉｅｒｓｉｍｐａｃｔｉｎｇｔｈｅｄｉｆｆｕｓｉｏｎｏｆ

ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｏｎｔｅｃｈｎｏｌｏｇｉｅｓ（ＩＣＴｓ） ｉｎａｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ

ｃｏｌｌｅｇｅｓａｎｄｕｎｉｖｅｒｓｉｔｉｅｓｉｎｔｈｅｄｅｖｅｌｏｐｉｎｇｗｏｒｌｄ：ｖｉｅｗｓｏｆａｓｐｉｒｉｎｇ

ｆａｃｕｌｔｙ［Ｄ］．Ｓｔｉｌｌｗａｔｅｒ：ＯｋｌａｈｏｍａＳｔａｔｅＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，２０１１．

［１４］李楠楠，周　宏．农户资本禀赋对耕地质量保护行为选择的影

响———以江西省为例［Ｊ］．地域研究与开发，２０１９，３８（２）：

１５３－１５７．　

［１５］李丽霞，张旭锐．区位要素与资本禀赋对农户林地利用方式的

影响［Ｊ］．林业经济问题，２０２０，４０（４）：３５９－３６５．

［１６］汪文雄，兰愿亲，余利红，等．农户生计资本禀赋对不同模式农

地整治增收脱贫的影响———以湖北恩施和贵州毕节为例［Ｊ］．

中国土地科学，２０２０，３４（４）：８６－９４．

［１７］张童朝，颜廷武，何　可，等．资本禀赋对农户绿色生产投资意

愿的影响———以秸秆还田为例［Ｊ］．中国人口·资源与环境，

２０１７，２７（８）：７８－８９．

［１８］张益丰．生鲜果品电商销售、农户参与意愿及合作社嵌入———

来自烟台大樱桃产区农户的调研数据［Ｊ］．南京农业大学学报

（社会科学版），２０１６，１６（１）：４９－５７．

［１９］史恒通，睢党臣，吴海霞，等．社会资本对农户参与流域生态治

理行为的影响：以黑河流域为例［Ｊ］．中国农村经济，２０１８（１）：

３４－４５．

［２０］李晓平，史恒通，赵敏娟．黑河流域生态系统服务需求收入弹性

分析［Ｊ］．生态经济，２０１６，３２（１１）：１４７－１５１．

［２１］ＰｅｔｚｏｌｄＪ，ＲａｔｔｅｒＢＷ．Ｃｌｉｍａｔｅｃｈａｎｇｅａｄａｐｔａｔｉｏｎｕｎｄｅｒａｓｏｃｉａｌ

ｃａｐｉｔａｌａｐｐｒｏａｃｈ：ａｎａｎａｌｙｔｉｃａｌｆｒａｍｅｗｏｒｋｆｏｒｓｍａｌｌｉｓｌａｎｄｓ［Ｊ］．

ＯｃｅａｎａｎｄＣｏａｓｔａｌＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０１５，１１２（８）：３６－４３．

［２２］ＢｕｒｋｅＷ Ｊ，ＭｙｅｒｓＲＪ，ＪａｙｎｅＴＳ．Ａｔｒｉｐｌｅ－ｈｕｒｄｌｅｍｏｄｅｌｏｆ

ｐｒｏｄｕｃｔｉｏｎａｎｄｍａｒｋｅｔｐａｒｔｉｃｉｐａｔｉｏｎｉｎＫｅｎｙａｓｄａｉｒｙｍａｒｋｅｔ［Ｊ］．

ＡｍｅｒｉｃａｎＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌＥｃｏｎｏｍｉｃｓ，２０１５，９７（４）：１２２７－

１２４６．　

［２３］ＦａｎＱＧ，ＳａｌａｓＧａｒｃｉａＶＢ．Ｉｎｆｏｒｍａｔｉｏｎａｃｃｅｓｓａｎｄｓｍａｌｌｈｏｌｄｅｒ

ｆａｒｍｅｒｓｍａｒｋｅｔｐａｒｔｉｃｉｐａｔｉｏｎｉｎＰｅｒｕ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｇｒｉｃｕｌｔｕｒａｌ

Ｅｃｏｎｏｍｉｃｓ，２０１８，６９（２）：４７６－４９４．

［２４］颜廷武，何　可，张俊飚．社会资本对农民环保投资意愿的影响

分析———来自湖北农村农业废弃物资源化的实证研究［Ｊ］．中

国人口·资源与环境，２０１６，２６（１）：１５８－１６４．

［２５］周月书，孙冰辰，彭媛媛．规模农户加入合作社对正规信贷约束

的影响———基于社会资本的视角［Ｊ］．南京农业大学学报（社

会科学版），２０１９，１９（４）：１２６－１３７．

［２６］ＣｒａｇｇＪＧ．Ｓｏｍｅｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌｍｏｄｅｌｓｆｏｒｌｉｍｉｔｅｄｄｅｐｅｎｄｅｎｔｖａｒｉａｂｌｅｓ

ｗｉｔｈ ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ ｔｏ ｔｈｅ ｄｅｍａｎｄ ｆｏｒ ｄｕｒａｂｌｅ ｇｏｏｄｓ［Ｊ］．

Ｅｃｏｎｏｍｅｔｒｉｃａ，１９７１，３９（５）：８２９－８４４．

［２７］ＳｍｉｔｈＭ Ｄ．Ｏｎｄｅｐｅｎｄｅｎｃｙｉｎｄｏｕｂｌｅ－ｈｕｒｄｌｅｍｏｄｅｌｓ［Ｊ］．

ＳｔａｔｉｓｔｉｃａｌＰａｐｅｒｓ，２００３，４４（４）：５８１．

［２８］孔祥智，方松海，庞晓鹏，等．西部地区农户禀赋对农业技术采

纳的影响分析［Ｊ］．经济研究，２００４，３９（１２）：８５－９５，１２２．

［２９］徐　辉．新常态下新型职业农民培育机理：一个理论分析框架

［Ｊ］．农业经济问题，２０１６，３７（８）：９－１５．

［３０］周　荣，喻登科，涂国平．“公司＋农户”型农业技术扩散中公司

与农户知识对接行为的演化博弈［Ｊ］．产业经济评论，２０１５

（６）：６５－８１．

［３１］黄森慰，唐　丹，郑逸芳．农村环境污染治理中的公众参与研究

［Ｊ］．中国行政管理，２０１７（３）：５５－６０．
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