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　　摘要：中华绒螯蟹作为特种名优水产品成为我国很多地区实施精准扶贫、拉动经济增长、促进农民增收的重要突
破口。对我国中华绒螯蟹产业现状进行调查发现，近年来我国中华绒螯蟹产业现状总体呈现以下几个特点：养殖规模

有所扩大，养殖模式因地制宜多样化发展；电商平台与冷链物流齐头并进，销售流通体系日趋完善；各大品牌百花齐

放，餐饮消费与精深加工同步发展。根据我国中华绒螯蟹产业发展现状，对今后产业发展趋势做出以下预判：养殖面

积增速放缓，产量稳中有升；消费需求和消费能力将继续保持增长趋势；精深加工业呈快速发展态势；市场价格呈季节

性波动，总体趋于平稳；电商平台网络销售渠道逐渐占据主导地位。最后，根据目前我国中华绒螯蟹产业发展中存在

的问题与面临的风险，提出对应的对策与建议，以期为今后中华绒螯蟹产业稳步健康发展提供参考。
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　　中华绒螯蟹（Ｅｒｉｏｃｈｅｉｒｓｉｎｅｎｓｉｓ）是我国重要的名
特优淡水经济养殖品种，深受广大消费者青睐。中

华绒螯蟹养殖业在我国发展历史悠久，江苏省于２０
世纪９０年代初率先开始了中华绒螯蟹围网养殖，无
论是中华绒螯蟹养殖面积还是养殖产量均占全国

半壁江山，随后迅速发展到江西省、湖北省、安徽

省、新疆维吾尔自治区、内蒙古自治区、辽宁省、黑

龙江省等地，２０世纪９０年代中后期，中华绒螯蟹的
养殖、生产、销售与加工业的发展成为江苏省、湖北

省、安徽省、江西省、辽宁省等部分县市的富民支柱

产业，在当地渔业经济发展中发挥着重要的支撑

作用［１］。

许多学者对部分地区中华绒螯蟹养殖现状与

经济效益等进行了大量研究。刘丽凤研究了黑龙

江省中华绒螯蟹生态养殖现状及存在的问题，并提

出了今后的发展策略［２］；罗友谊等研究分析了湖北

省武汉市中华绒螯蟹养殖机械化及标准化建设现

状，提出了构建中华绒螯蟹高效生态养殖模式的必

要性［３］；陆健等对南京市中华绒螯蟹养殖发展现状

及存在的问题进行了分析，并提出了解决对策［４］；

生楠开展了东太湖中华绒螯蟹围网养殖经济效益

研究，分析了影响养殖效益的主要因素［５］；左大妮

等对上海崇明地区中华绒螯蟹生态养殖模式经济

效益进行了对比分析，研究发现虾蟹混养模式的净

利润最高［６］。随着中华绒螯蟹品牌效应的扩大与

电子商务的发展，如何加强中华绒螯蟹品牌建设、

开展电子商务营销，成为了众多学者们关注的焦

点。罗爽等研究探讨了大通湖牌中华绒螯蟹品牌

建设与绿色营销模式［７］；鲁将等开展了湖北省梁子

湖中华绒螯蟹电商品牌建设研究，提出了树立品牌

意识、完善质量标准体系、优化电商系统和开发农

村电商等对策［８］；屈家安等研究提出了水产品销售

平台和物流商集成整合发展模式［９］；周盛栊开展了

生鲜电商发展下阳澄湖中华绒螯蟹网络销售发展

历史及现状［１０］。

随着渔业结构调整，中华绒螯蟹作为特种名优

水产品逐渐成为很多地区实施精准扶贫、拉动经济

增长、促进农民增收的重要突破口。本研究旨在通

过实地走访调研、文献调研、网络调研等方法相结

合，全面深入分析我国中华绒螯蟹产业发展现状及

存在的问题，探寻提升我国中华绒螯蟹产业稳步发

展的良好对策。
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１　中华绒螯蟹产业发展现状

１．１　养殖规模有所扩大，养殖模式因地制宜多样化
发展

随着中华绒螯蟹养殖效益的提高，近年来我国

养殖规模有所扩大。２０１８年，我国中华绒螯蟹总产
量高达 ７．５７×１０８ｋｇ。从养殖面积和养殖产量来
看，中华绒螯蟹养殖主产区聚焦显著，主要集中在江

苏、湖北、安徽、辽宁、江西和山东等６个省，６个省中
华绒螯蟹养殖产量在全国总产量中的占比始终保持

在９３％左右（图１）［１１－１５］；其中，江苏作为我国中华
绒螯蟹养殖最重要的主产区，养殖面积一直保持在

２６万ｈｍ２左右，产量约为３．５×１０８ｋｇ，占据全国螃
蟹养殖的半壁江山，区域优势明显（图２）［１５－１８］。

　　随着养殖技术的发展以及渔业养殖结构的调
整，我国中华绒螯蟹养殖模式经历了从大面积粗养

向池塘生态精养、从高密度小规格向低密度大规格

养殖模式的发展与转变。目前，我国中华绒螯蟹的

养殖主要有池塘生态精养、湖泊围网养殖、鱼虾蟹

综合混养、稻蟹共作等养殖模式，不同地区因地制

宜，多种中华绒螯蟹养殖模式并存。

１．２　电商平台与冷链物流齐头并进，销售流通体系
日趋完善

随着中华绒螯蟹养殖规模的扩大与产量的提

高，销售市场也随之扩大，专卖店、农贸市场、商超

等传统的线下销售模式已远远不能满足。近年来，

京东、天猫、苏宁等电商平台积极布局，将产地与平

台捆绑，开展中华绒螯蟹市场争夺战，例如，京东生

鲜联合阳澄湖、太湖、洪湖、大纵湖等全国中华绒螯

蟹重要主产区政府及协会共同成立京东生鲜中华

绒螯蟹产业联盟，并成立了自有生鲜品牌“京觅”；

天猫在阳澄湖、太湖、盘锦、兴化、大纵湖、固城湖等

六大中华绒螯蟹地区建立了天猫优选蟹区；苏宁则

利用阳澄湖螃蟹协会背景打品质战。此外，近几年

兴起的微商、抖音、快手等网络平台也纷纷跻身中

华绒螯蟹销售市场，进一步扩大了中华绒螯蟹的销

售市场。

中华绒螯蟹作为生鲜水产品的典型代表，对冷

鲜保藏、物流运输有着较高的要求。各大电商平台

在抢占中华绒螯蟹销售市场的同时，已然做好了冷

链物流相关部署。２０１８年，京东物流施行陆、空、铁
全面布局，首次采用无人机配送鲜蟹，针对不同湖

区量身定制冷链专线，实现全国大部分城市４８ｈ内
到达、部分城市２４ｈ内送达，并开通优鲜赔售后服
务渠道；苏宁８０％的订单实现２４ｈ内送达；天猫则
联手中国邮政速递物流安鲜达布局全国冷链中心，

提升中华绒螯蟹运输效率；２０１８年，阿里巴巴实现
了北京、上海、广州、深圳等４个地区的消费者在天
猫超市下单后可享受１ｈ送达服务等［１９－２０］。随着

电商平台竞争升级，中华绒螯蟹物流运输体系也日

趋完善。

１．３　各大品牌百花齐放，餐饮消费与精深加工同步
发展

阳澄湖中华绒螯蟹作为中华绒螯蟹行业的品

牌标签，依然一如既往最受消费者欢迎，是各种节

庆礼品、家庭聚会餐饮的首选，销售额更是蝉联榜

首。除阳澄湖中华绒螯蟹外，各主产区、湖区中华

绒螯蟹品牌异军突起、百花齐放，如江苏省南京市

固城湖中华绒螯蟹、泰州兴化泓膏蟹、溱湖簖蟹，以

及大纵湖、太湖、高邮湖、宝应湖等湖区的中华绒螯

蟹也因较好的品质、口碑与性价比，备受消费者青
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睐。此外，湖北洪湖、辽宁盘锦、山东黄河口等区域

化品牌中华绒螯蟹在当地具有一定的影响力，推动

了当地中华绒螯蟹市场消费。品牌化趋势明显提

振了消费者的信心，进一步刺激了市场消费。

中华绒螯蟹的消费主要有餐饮和加工两大类。

餐饮是中华绒螯蟹消费的主要类型，主要包括四大

类型：一是商超、批发市场、实体门店、专卖店采购

生鲜中华绒螯蟹；二是在大排档、饭店、酒店等餐饮

实体店直接食用；三是通过电商平台网购鲜活或熟

制成品中华绒螯蟹；四是通过网络平台提前预售品

牌中华绒螯蟹提货礼券，线上线下协同联动。市场

上的中华绒螯蟹尤其是大规格产品主要是以鲜食

为主，而一部分小规格或者残次中华绒螯蟹往往没

有价格优势，也没有较好的销路，更多的是通过企

业加工成为一系列产品。目前加工开发的产品主

要有醉蟹、香辣蟹、麻辣蟹等即食食品以及蟹黄酱、

蟹黄粉、蟹肉干等风味佐料，产品类型丰富多样，颇

受市场欢迎，盈利空间可观，在拓展中华绒螯蟹产

业链的同时，大大提升了商品附加值。

２　中华绒螯蟹产业发展前景展望

２．１　养殖面积增速放缓，产量稳中有升
长江中下游地区拥有丰富的水域资源，是我国

中华绒螯蟹主要生产区。大面积湖泊围网养殖曾

经是沿湖地区中华绒螯蟹养殖的一道亮丽风景线。

但长期以来湖泊围网养殖的粗放管理、高密度饲

养、水产饲料与药品投放等问题，严重破坏了湖泊

水域的生态环境。近几年沿湖地区政府积极推进

围网清拆、退养还田工程，修复湖泊水体环境，保持

生态平衡，阳澄湖、大纵湖、太湖、洪泽湖、邵伯湖、

高邮湖等各大湖区积极响应号召，缩减中华绒螯蟹

湖泊围网养殖水域面积，改为发展池塘生态养殖模

式。随着中华绒螯蟹池塘生态养殖模式的推广与

流行，生态养殖技术日趋成熟，中华绒螯蟹产量将

会有所提升。

２．２　消费需求和消费能力将继续保持增长趋势
中华绒螯蟹作为高端水产品，一直深受广大消

费者喜爱，也是馈赠好友的首选好礼。但因知名品

牌中华绒螯蟹价格昂贵，消费者更多的是中高端收

入人群。随着人们经济收入的提高与消费观念的

改变，消费者逐渐覆盖了不同年龄段、不同职业及

不同收入人群。尤其是近年来不同品牌与湖区的

中华绒螯蟹纷纷入市，不同品牌、不同产地、不同规

格的中华绒螯蟹价格相差较大，这为不同消费层次

的消费人群提供了更多选择，消费市场将进一步扩

大，消费能力保持持续增长。

２．３　精深加工业呈快速发展态势
我国中华绒螯蟹的消费主要是以活蟹烹饪食

用为主，但因其季节性消费特征较强，难以长期养

存，且运输成本与耗损率较高，国内逐渐开始了中

华绒螯蟹精深加工技术研究与推广。目前，国内中

华绒螯蟹加工产品与类型主要有：一是将中华绒螯

蟹熟制冻藏后再错峰销售；二是将小规格蟹、残次

蟹等低价值蟹加工成香辣蟹、醉蟹等即食休闲食

品；三是将蟹肉、蟹黄拆解熟制成蟹黄粉、蟹黄酱、

蟹肉酱等风味佐料；四是将蟹壳蟹腿等副产物烘干

打粉制成饲料添加剂。随着中华绒螯蟹养殖产量

的提高，中华绒螯蟹精深加工业将会快速发展，加

工产品类型亦会日益丰富，在拓展中华绒螯蟹全产

业链的同时，有助于帮助蟹农规避风险，提高中华

绒螯蟹养殖经济效益，具有广阔的市场前景。

２．４　市场价格呈季节性波动，总体趋于平稳
中华绒螯蟹是具有明显季节性消费特征的水

产品。每年中秋节、国庆节前各大湖区抢先开湖上

市，广大爱好者热衷于尝鲜或赠送亲友，中华绒螯

蟹奇货可居，市场供不应求，价格居高不下，基本是

全年价格顶峰时段。国庆节之后，随着各大湖区、

池塘养殖的中华绒螯蟹纷纷涌向市场，价格会有所

下降，直至春节前后略有上扬。总的来说，中华绒

螯蟹价格仍然会受上市时间、公母之别、规格大小

及节日节庆等因素影响，其他时间段波动不大，总

体趋于平稳。

２．５　电商平台网络销售渠道逐渐占据主导地位
随着中华绒螯蟹产业的大规模发展，传统的线

下销售模式已然难以负荷。如今，京东、苏宁、天猫

等各大电商平台已成为中华绒螯蟹销售的重要渠

道，包湖区、建联盟、创品牌等一系列举措显现了电

商品台抢占中华绒螯蟹销售市场的决心，与之匹配

的高效冷链物流体系使得电商平台更是如虎添翼，

直接将产地端与消费端相连，在满足全国各地消费

者对不同产地品牌中华绒螯蟹需求的同时，也能保

证中华绒螯蟹的鲜活品质与高效服务。随着信息

技术的高速发展与物流体系的日趋完善，各大电商

平台以及微信、抖音、快手等网络平台将会逐渐占

据中华绒螯蟹销售市场的主导地位，大力助推中华

绒螯蟹销售链的延伸。
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３　中华绒螯蟹产业发展存在的问题和面临的风险

３．１　主要问题
３．１．１　分散养殖问题突出　中华绒螯蟹养殖仍然
以农户小规模分散养殖模式为主，规模化、组织化

程度较低，跟风养殖、抗风险能力低、贵买贱卖、无

序竞争等问题突出。近年来，在需求驱动和政府主

导下，出现了一些中华绒螯蟹养殖专业合作社，但

实际运行中缺乏具有行业引领作用的龙头企业，大

多合作社组织结构松散、体制机制不健全、产业聚

集效应不明显、产销一体化难实现，中华绒螯蟹规

模化养殖难以形成合力。

３．１．２　标准化技术推广难度大　标准化生产是保
障中华绒螯蟹品质和质量安全的最有效途径。近

年来，覆盖环境营造、水草种植、苗种放养、饲料投

喂、病害防治、饲养管理、捕捞等各环节的中华绒螯

蟹标准化养殖关键技术越来越成熟。随着环保要

求日益严格、物联网等信息技术发展，标准化池塘

生态养殖技术推广力度越来越大，然而部分养殖户

尤其是分散养殖户缺乏认识，高密度放养、经验养

殖、过度投喂等习惯难以改变，标准化养殖技术推

广难度较大。

３．１．３　产业链发展不平衡　中华绒螯蟹产业结构
存在着严重的第一第二第三产业失衡现象。随着

京东、淘宝、顺丰等电商和物流平台的加入，中华绒

螯蟹产业链从原来单一的养殖业发展为“产、运、

销”融合提升的局面，且消费主要集中在餐饮业，与

养殖配套的休闲旅游、文化产品开发等十分薄弱。

中华绒螯蟹加工业发展落后，目前主要集中在食品

简单加工，甲壳素等精深加工产业刚刚起步，高附

加值的产品开发有待进一步挖掘和发展。

３．１．４　品牌诚信及质量安全监管难　中华绒螯蟹
的品牌、产地、养殖过程等直接决定了中华绒螯蟹

的品质、口感、规格和安全，是消费者非常关心的问

题。近年来，“中华绒螯蟹消费券”“洗澡蟹”“冒牌

蟹”等话题一直被大众所关注，中华绒螯蟹的品牌

建设、品牌保护、质量安全监管等意义重大。然而

品牌诚信和质量安全监管等问题的解决难度高、困

难多，始终是中华绒螯蟹消费过程中的重要风险。

３．２　风险分析
３．２．１　市场价格波动幅度大　２０１９年中华绒螯蟹
价格跳水对养殖户的积极性和收益影响较大。丰

产不丰收是中华绒螯蟹养殖户经常面临的问题，其

根源在于中华绒螯蟹的市场价格不可控因素多、波

动幅度大。近年来，全国中华绒螯蟹养殖的范围和

规模均呈现扩展态势，加之中华绒螯蟹季节性明

显、产量和品质受气候等环境因素影响大，多种因

素综合导致中华绒螯蟹的市场价格波动现象常有

发生。

３．２．２　利润空间日益压缩　中华绒螯蟹养殖面临
着成本“地板”和价格“天花板”的双向挤压，利润空

间日益被压缩。中华绒螯蟹的养殖成本主要包括蟹

苗、药品、饲料、电费、雇工、塘租等，基本在７５０００～
１２００００元／ｈｍ２之间。投入品和人工等成本的增长
带动养殖成本逐年上涨，而中华绒螯蟹消费越来越

理性化，价格呈现透明、亲民、平稳态势，这综合导

致中华绒螯蟹养殖的利润空间越来越有限。

３．２．３　水草、水质、病害等管理风险高　中华绒螯
蟹养殖过程中病害、水草和水质问题一旦发生往往

会造成毁灭性的损失。２０１９年用药杀青苔事件、
２０１８年洪泽湖上游污水绝收事件、２０１５年的水鳖子
病等让很多中华绒螯蟹养殖户付出了惨重的代价。

如何种好水草、调好水质、防控病害是中华绒螯蟹

养殖过程中应时刻关注的关键环节。

３．２．４　极端气候难以预测和应对　连续阴雨天气、
强降雨、极度高温、台风等极端气候往往难以预测

和避免，这对中华绒螯蟹养殖而言是严峻的考验。

尤其是长江沿岸的中华绒螯蟹主产区，每年梅雨季

节，高温、闷热、暴雨、烈日等极端天气频发，加之高

温期中华绒螯蟹食量大、排泄多，容易导致水质恶

化、病害高发等，成为中华绒螯蟹养殖的高风险

所在［２１］。

４　对策建议

４．１　调整产业结构，推动全产业链可持续发展
促进中华绒螯蟹产业第一、第二、第三产业融

合发展，延伸产业链、打破季节局限性、提升产业附

加值，推动全产业链可持续发展。一方面，要加大

第三产业发展力度，推动以中华绒螯蟹为主题的第

一产业和第三产业融合的休闲旅游、文化庆典、文

化产品等创制；另一方面，要发展以食品、保健、工

艺等加工为主的第二产业，鼓励加强中华绒螯蟹精

深加工技术的研究与应用。

４．２　培植龙头企业，发挥合作社组织管理优势
发挥龙头企业在中华绒螯蟹产业发展中的示

范、引领和带动作用，以龙头企业带动专业合作社
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建设，优化组织管理机制，打造规模效应、抵御市场

风险。一是要鼓励和培植优势龙头企业，发挥其在

产业发展中的核心带动作用；二是要支持成立专业

合作社、专业协会等组织经营主体，建立健全运行

机制，重点发挥在养殖规范和产销对接中的作用。

４．３　借助信息技术，推广养殖标准化工程
加强物联网、大数据、智能装备等信息技术研

究、集成及应用，助力中华绒螯蟹生态养殖标准化

技术的推广应用。一方面，借助于物联网、智能装

备等与中华绒螯蟹标准化养殖技术相融合，解决人

力成本高、人为因素不可控等标准化技术推广的难

点问题；另一方面，研究构建中华绒螯蟹全产业链

大数据，形成以数据驱动的中华绒螯蟹标准化养殖

新模式，促进中华绒螯蟹养殖产业绿色高效发展。

４．４　加强品质监管，优化质量安全溯源体系
加强中华绒螯蟹品质监管，重视中华绒螯蟹品

牌打造与保护工作，借助于区块链等技术优化全产

业链质量安全溯源体系。一是，抓好品质标准与食

品安全溯源体系建设，实现中华绒螯蟹消费中从池

塘到餐桌的全过程可追溯、可评估、可监管；二是，

鼓励打造优势品牌、加大品牌宣传力度，同时，要加

强品牌监管与保护，提升优势品牌的号召力和可

信度。
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